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二、说明、目录、图表目录

    2010年，伴随着经济复苏，打印机企业在第一季度的销售迎来了开门红，打印机行业正呈

现恢复性增长态势。得益于打印机能效国家标准即将出台的推动以及市场&ldquo;低碳&rdquo;

消费意识的日臻成熟，2010年打印机行业将持续回暖。&ldquo;低迷&rdquo;是2009年国内打印

机市场的关键词之一，受经济危机带来的资金紧张影响，市场消费能力大幅下降；打印机企

业既没有大规模的新品上市，产品也缺乏核心思路。2010年，随着经济逐渐回暖，企业对于

办公输出的需求增加，使打印机的需求出现了大幅的增长。2010年国内打印机市场总销量预

计将达到1101.3万台，增长近6%。市场预期较强。受市场需求驱动，打印机新品扎堆发布。

打印机企业为了抢占更多市场份额，纷纷加速布局产品。相比于2009年春季寥寥几款新品

，2010年仅3月份，先后就有近十家打印机企业的多达30余款的新品先后登陆市场，佳能、爱

普生以及富士施乐等打印机巨头无一缺席，一扫2009年打印机产量和销售均疲软的颓势，呈

现出销量和新品双涨的势头。 

    2010年促进打印机行业回暖的不仅仅是经济回暖这一外在因素。行业能效标准的政策引导

以及&ldquo;低碳&rdquo;消费意识的提高，都给打印机行业的发展带来了新的机遇。《打印机

、传真机能效限定值及能效等级》国家标准这一绿色准入门槛将对打印机能效的限定值和能

效等级从技术角度予以确定。按照标准的三级分类法，低于三级能效限定值指标的产品在标

准实施后，将不得生产、进口和销售。标准出台后，将有近百万台高能耗打印机面临退市。

标准带来的不仅仅是原有高能耗产品的退市，更重要的意义在于进一步提高了打印机行业的

准入门槛，这对一些未能达到标准的厂商来说，将难逃被洗牌出局的厄运。但标准并不仅仅

只是带来冲击，有退市，自然就有新的商机出现。2010年以来，打印领域吹起&ldquo;低

碳&rdquo;风，各大厂商纷纷追求&ldquo;低碳打印&rdquo;&ldquo;绿色办公&rdquo;，上至一线

品牌惠普的&ldquo;惠商计划&rdquo;、下至二线阵营兄弟引领的LED环保打印引擎等，无一不

以&ldquo;低碳、绿色&rdquo;之名直奔环保的主题，在助力低碳社会建设的同时，希望能吸引

消费者，在市场&ldquo;分得一杯羹&rdquo;。 2009年中国喷墨打印机市场销量约350万台，但

大部分集中在企业市场，家庭用户对打印机的采购量还很低。中国用户每年会购买200万台数

码单反，目前数码单反市场保有量超过1000万，如果仅仅是数码单反在家里打印，那都将是

一个巨大的潜在市场。中国喷墨打印机市场在10年内还有望扩充10倍。在当前形势下，我国

打印机行业的投资潜力如何？存在哪些投资机会？前十大优秀企业又有哪些经验值得借鉴呢

？ 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家海关总署、国家工业和信息化部、国务院发展研究中心、国家经济信息中心、全国商业信



息中心、国内外相关报刊杂志的基础信息、打印机行业研究单位等公布和提供的大量资料以

及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国打印机市场的发展状况、供需状

况、竞争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了打印机前十大企业的研

发、产销、战略、经营状况等。报告还对打印机市场风险进行了预测，为打印机药品生产厂

家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在打印机行业从事

资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国打印机行业发展动态，把握企业定位和发展方

向有重要参考价值。 
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六、2011-2015年公司发展战略分析 

第四部分 投资潜力预测 

第十四章 2011-2015年打印机行业发展趋势及影响因素 
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三、2011-2015年中国打印机行业发展趋势预测 
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第四节 影响企业生产与经营的关键趋势 

一、市场整合成长趋势 
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四、科研开发趋势及替代技术进展 

五、影响企业销售与服务方式的关键趋势 
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第十五章 2011-2015年打印机行业投资方向与风险分析 
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第四节 打印机行业投资潜力与机会 

第五节 新进入者应注意的障碍因素 

第六节 2011-2015年中国打印机行业投资风险分析 

一、市场竞争风险 



二、原材料压力风险分析 

三、技术风险分析 

四、政策和体制风险 

五、外资进入现状及对未来市场的威胁 

第五部分 市场策略研究 

第十六章 行业发展环境与渠道分析 

第一节 全国经济发展背景分析 

一、2010年宏观经济数据分析 

二、2010年宏观政策环境分析 

三、&ldquo;十二五&rdquo;发展规划分析 

第二节 主要城市发展背景分析 

一、主要城市区域市场特点分析 

二、主要城市社会经济现状分析 

三、未来主要城市经济发展预测 

第三节 竞争对手渠道模式 

一、打印机市场渠道情况 

二、打印机竞争对手渠道模式 

三、打印机直营代理分布情况 

第四节 主要商圈发展趋势分析 

一、各城市主要商圈渠道分布情况 

二、各城市主要商圈销售规模分析 

三、各城市主要商圈发展趋势分析 

第十七章 2011-2015年打印机行业市场策略分析 

第一节 消费者调查研究 

一、消费者生活方式调查 

二、未来社会人口生活水平 

三、打印机消费者调查 

四、发达国家同期消费者感知 

第二节 营销分析与营销模式推荐 

一、渠道构成 



二、销售贡献比率 

三、覆盖率 

四、销售渠道效果 

五、价值流程结构 

第三节 多元化策略分析 

一、行业多元化策略洋酒 

二、现有竞争企业多元化业务模式 

三、上下游行业策略分析 

第四节 广告投放策略分析 

一、行业广告投放现状分析 

二、2009-2010年广告投放方式变化分析 

三、2009-2010年广告投放总量变化分析 

四、2011-2015年广告投放策略分析 

第五节 品牌策略分析 

一、各品牌定位及策略分析 

二、各品牌知名度及策略分析 
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