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二、说明、目录、图表目录

       经过多年发展，中国饮料业已经成为一个成熟的行业，碳酸类、果蔬汁类、瓶装水类、牛

奶/酸奶类、即饮茶类、特殊用途饮料（功能饮料）六种类型的饮料构成饮料市场的基本格局

。20世纪90年代以来，中国饮料业的发展更是历经了三个阶段：第一阶段始于90年代初期，

以冰茶为代表产品；第二阶段为90年代末期，以能量饮料、运动饮料为代表产品；第三阶段

是进入21世纪以后，功能性饮料成为人们追求的时尚。能量的补充在体育运动中是必不可少

的，特别是水的补充。所以这是一个很大的市场。目前虽然我国体育人口和发达国家相比还

有很大的差距，但是我国的人口多，而且随着健康意识和人民消费水平的提高。我国运动人

口绝对数料和相对数量都在不断的增长，运动饮料的市场前景自然还非常可观。目前，运动

饮料的主要市场是在北美和亚太地区。在美国，运动饮料占整个软饮料48%的市场份额；在

中国，运动饮料占功能饮料市场份额的一半。近年来，中国饮料企业的实力在不断加强，居

民消费能力也在不断提高，尤其是乡镇居民的消费能力的提升，会对饮料行业的增长有很大

的推进作用。随着人们健康意识的提高，功能饮料需要赋予更多健康功能的概念进去。同时

，国内功能保健饮料市场空间非常大，但现有的产品还不是很多，且价格普遍较高，存在市

场进入的机会。因此，运动饮料仍然是功能饮料的主要产品，中国市场上运动饮料发展也会

很快，运动饮料的发展更是空间巨大。

       功能性饮料是舶来品,在2003年之前,几乎默默无闻。直至2003年非典时期,增强免疫力的功

能性饮料出现了消费井喷的态势。2004年,脉动以7亿元左右的市场份额位列第一,而&ldquo;劲

跑&rdquo;、&ldquo;激活&rdquo;的市场份额也在3亿元左右。随着上市品种不断增加,销售迅

速增长,2004年功能性饮料销售总额从2003年的15亿元猛增至30亿元，2003-2004年,功能性饮料

市场产销量的增速在35%左右,而2005-2007年,增速明显放缓,只有20%,2008年,在北京奥运会的刺

激下,运动型饮料大卖,带动功能性饮料整体增速接近30%。软饮料市场包括碳酸饮料、果蔬汁

、茶饮料、功能性饮料以及其他,功能性饮料的市场份额仅占到5%。其他软饮料种类对市场的

快速占领也挤压了功能性饮料的市场份额。功能性饮料经过此前的洗牌,几大巨头已经形成,别

的企业想进入已经没什么机会,市场态势比较稳定。功能性饮料属于子行业里面的小类,发展速

度很慢。高端功能性饮料,毛利相对较高,但市场容量有限。同时,对于遵守严格的生产工艺的

企业来说,配方要求使得该行业的进入门槛相对较高。经济困顿对功能性饮料市场带来的影响,

几时能消,还无法知晓。而功能性饮料这个舶来品如何在国内落地生根,值得期待。

       虽然中国的运动饮料市场容量很大，发展前景可观，但由于运动饮料是近两三年火起来的

饮料品种，老的标准对于更多新型运动饮料产品的出现没有充分预见，门槛偏低，很多条款

已经不能适应实际情况。为此，《运动饮料》新修订的国家标准从2009年12月1日起正式实施



，新标准修订了运动饮料的定义，删除钙、镁指标规定等。新的《运动饮料国家标准》的实

施将在一定程度上加快行业发展的步伐，同时也将加快行业整合的速度，在一定程度上有利

于行业健康、有序的发展。同时，新国家标准的实施将为运动型饮料今后的发展提供政策上

的便利。消费上认识的不足、运动饮料定义模糊、市场的无序混乱，使前几年该饮料市场发

展很不均衡，很多商家都不愿过多进入这块市场。新修订运动饮料国家标准将有效解决这些

不利的因素，这将极大的鼓舞了饮料企业大力进军这块市场的决心。

      本研究报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家

商务部、全国商业信息中心、中国饮料工业协会、中国经济景气监测中心、国内外相关报刊

杂志的基础信息以及饮料专业研究单位等公布和提供的大量资料，对国际功能性饮料行业市

场发展状况、我国功能性饮料行业的市场状况进行了分析；对功能性饮料市场发展状况、功

能性饮料行业的发展趋势与策略等方面进行了探讨。报告并根据行业的发展轨迹对功能性饮

料未来的发展趋势作出审慎的判断，为投资者寻找新的投资亮点。本报告阐明了行业的投资

环境，指明了投资方向，提出了投资方式，是功能性饮料生产企业、销售单位等准确了解目

前中国功能性饮料行业发展动态，把握功能性饮料行业现状与趋势，制定市场策略的重要决

策依据之一，具有重要决策参考价值。
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