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二、说明、目录、图表目录

        &rarr;内容简介

        石榴产业主要包括石榴果的种植、加工,石榴盆景制作,石榴皮、籽深加工等,其产品在市场

销售过程中以石榴果的直接销售为主体,石榴通过专业批发市场、销售公司、个体农户进入市

场。除直接销售石榴果外,石榴的果、皮、籽等的深加工产品(如石榴酒、石榴多酚、石榴精油

等)的销售也占有重要地位。石榴深加工产品种类很多，其中以石榴汁、石榴酒、醋及其他石

榴饮品产量较大，同时还有石榴浆、石榴食品、石榴糖、果子露、保健品，护肤品等，石榴

还可用作菜肴的佐料。石榴根、石榴果实外皮可以入药，石榴皮及叶中平均含有22%的鞣质

，能制成鞣皮工业及棉、毛、麻、丝等工业染料。印度在石榴的加工产品的研究与开发方面

比较成功，开发的产品种类繁多、走在了发展中国家的前列。石榴的加工产品特别是石榴汁

的市场需求很大，而加工的难点是石榴除皮，靠人工除皮的成本很高，影响石榴汁的产量和

效益。目前以色列、美国、日本等国已具有较先进的除皮机械，靠机械化批量生产石榴加工

产品成为发展的方向。

        石榴资源优势开发了石榴盆景、根雕、石榴茶、石榴酒、石榴汁、石榴面膜、旅游等相

关产业。目前，石榴产业已经形成了石榴果品、石榴汁、石榴酒、石榴精华素等一系列产品

，石榴浓缩汁出口美国、欧洲等国家和地区，从而强劲拉动会理石榴鲜果以及小果的商品价

格，提高了果品附加值，农户不仅能在种植环节获得收益，还在流通环节、加工环节实现二

次就业。随着石榴加工产品的多样化和科学研究的进步，消费的形式也更加多样，除了鲜食

外、石榴饮品市场需求量很大，同时用石榴制成各种食品、保健品、护肤美容品成为热点。

日常生活中石榴还用于制作蛋糕、沙拉、或用于炒菜的佐料。目前精品包装石榴成为中国人

馈赠亲朋的高贵礼品。随着经济全球化的影响、石榴生产的标准化要求越来越高，石榴的质

量安全成为关注的焦点。欧盟、美国、日本等发达国家是石榴的消费大国，而这些国家对农

产品的进口制定了许多严格的标准，特别是有机标准要求十分苛刻，从生产过程到市场要求

全程质量控制，对出口的包装，标识、产品的等级有许多限制条件。重视出口的石榴生产大

国都在质量管理方面建立了管理和服务体系。国际上对贸易的农产品的质量控制有许多方法

，产地认定是一个关键的环节、产品的检测和认证又是重要的环节。同时出口检验检疫特别

重要，产品的质量跟踪标识必须清楚。

        石榴仅在我国和西亚几个国家有种植，国内石榴种植面积只占柑橘种植面积的四十分之

一、苹果的种植面积九十六分之一，远远满足不了国内外市场和深加工的需求。石榴还有极

高的观赏价值、营养价值和经济价值。在国内外果品市场上，石榴也一直是水果中的贵族。

随着人们生活水平的提高和对石榴营养及药用价值认识的提高，石榴的销量会越来越大。所



以，石榴市场前景看好。

        本研究咨询报告领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，深入分析石榴行业市场情况

，研究石榴行业企业情况，主要依据了中国农业部、国家统计局、中国工业和信息部、国家

商务部、中国消费者协会、中国饮料行业协会、中国食品安全监督局、全国商业信息中心、

中国经济景气监测中心、全国及海外多种相关报刊杂志基础信息以及各省市相关统计单位等

公布和提供的大量资料，对我国石榴行业的供给与需求状况、各子行业的发展状况、消费市

场情况、竞争格局等进行了分析，并对石榴行业的发展预测与策略进行了深入探讨。本报告

是石榴相关企业和单位以及计划投资于石榴行业的企业和投资者等准确了解目前中国石榴行

业市场发展动态，把握石榴行业消费现状与趋势，制定市场策略的必备的重要决策参考资料

。
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