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二、说明、目录、图表目录

    天然气水合物（Natural Gas Hydrate，简称Gas Hydrate）是分布于深海沉积物或陆域的永久

冻土中，由天然气与水在高压低温条件下形成的类冰状的结晶物质。因其外观象冰一样而且

遇火即可燃烧，所以又被称作&ldquo;可燃冰&rdquo;或者&ldquo;固体瓦斯&rdquo;和&ldquo;气

冰&rdquo;。

    天然气水合物是20世纪科学考察中发现的一种新的矿产资源。它是水和天然气在高压和低

温条件下混合时产生的一种固态物质，外貌极像冰雪或固体酒精，点火即可燃烧，被誉为21

世纪具有商业开发前景的战略资源，天然气水合物是一种新型高效能源，其成分与人们平时

所使用的天然气成分相近，但更为纯净，开采时只需将固体的&ldquo;天然气水合物&rdquo;升

温减压就可释放出大量的甲烷气体。

    目前，全世界拥有的常规石油天然气资源，将在40年或50年后逐渐枯竭。而科学家估计，

海底可燃冰分布的范围约4000万平方公里，占海洋总面积的10%，海底可燃冰的储量够人类使

用1000年，因而被科学家誉为&ldquo;未来能源&rdquo;、&ldquo;21世纪能源&rdquo;。

    中国产业信息网发布的《2012-2016年中国可燃冰市场深度调查与战略咨询研究报告》共十

五章。首先介绍了中国可燃冰行业的概念，接着分析了中国可燃冰行业发展环境，然后对中

国可燃冰行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国可燃冰行业面临的机遇及发展

前景。您若想对中国可燃冰行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺

的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统
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第三节 2012-2016年中国可燃冰市场规模预测
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