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二、说明、目录、图表目录

        中国属于资源短缺的国家，燃气资源、电力资源相对缺乏，随着中国经济的腾飞，能源

短缺及节能工作越来越成为摆在全社会面前的一个重大议题，而作为节能代表的先

锋&mdash;&mdash;空气能热水器开始得到越来越多的关注。 

        目前，中国国内城镇家庭热水器普及率已达70％以上，富裕地区的农村也有相当一部分家

庭开始使用热水器。据一份抽样调查显示，在未来5年内，城市居民购买热水器的愿望达到46

．6％，这意味着4660万台以上的需求市场，平均年需求932万台左右。2010年我国空气能热水

器产业顺利突破35亿，增长45.83%，其中商用空气能热水器市场超过20亿，占57.14%，家用空

气能热水器突破15亿，占42.85%，其中家用空气能热水器平均单台价格为4350元，明显高于

电、燃气、太阳能热水器单台价格，离用户接受价调查还有差距（2500~3500元），全年家用

空气能热水器零售突破35万台，占全年热水器总销量的1.25%，离老百姓普及距离还非常大，

但因为其发展速度和发展潜力巨大，并被多家大型家电巨头高管看好，2011年投资会继续加

大。

        中国产业信息网发布的《2012-2016年中国空气能热水器市场监测及投资方向研究报告》

共十章，是根据多年来对空气能热水器产品的研究，结合空气能热水器产品历年供需关系变

化规律，对我国空气能热水器产品的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、行业投资

环境以及可持续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势

做出了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理

提供权威、充分、可靠的决策依据。 

        本研究报告数据主要通过市场调研、国家统计局、全国海关信息中心等数据资料，以及

期刊及网上信息二手资料进行桌面研究。其中国家统计局可利用的数据包括行业数据以及企

业数据；全国海关信息中心包括进出口数据；再加上调研团队进行市场调研，价格数据主要

来自于各类市场监测数据。
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三、空气能热水器的演变进程
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第四节 2011年中国空气能热水器业技术环境分析

第三章　2011年中国空气能热水器行业整体发展态势分析

第一节 空气能热水器行业发展总况

一、中国空气能热泵行业基本状况



二、中国空气能热水器行业销售回顾

三、空气能热水器行业发展的促进因素

四、空气能热水器行业的标准制定进程

五、空气能热水器行业发展的政策环境分析

第二节 2010-2011年空气能热水器行业发展现状

一、2010年中国空气能热水器行业规模

二、2010年中国空气能热水器的产能与消费
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二、热泵产品与既有建筑结合的背景
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一、早期空气能热水器行业发展的主要问题
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三、空气能热水器行业发展的主要短板

第五节 促进空气能热水器行业发展的对策

一、空气能热水器行业发展的对策建议

二、空气能热水器企业的市场突围路径
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第四章　2011年中国空气能热水器市场深度分析
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四、燃气热水器市场发展趋势

五、燃气热水器市场发展的建议

第三节 太阳能热水器

一、我国太阳能热水器行业的发展阶段

二、中国太阳能热水器行业发展特征剖析

三、中国太阳能热水器行业发展速度减缓



四、2011年太阳能热水器市场运行态势

五、2011年我国太阳能热水器行业步入洗牌期
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四、芬尼克兹集团重视网络营销
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一、企业简介

二、美的空气能热水器引领行业加速发展
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一、企业简介

二、志高加快布局空气能热水器行业
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三、长菱空气能热水工程动态

第七节 深圳市派沃新能源科技有限公司

一、企业简介



二、派沃空气能实现销量与渠道双丰收

三、2011年派沃大力开拓湖南市场
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三、天舒空气能热水器产品的技术优势
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第九章　2012-2016年中国空气能热水器市场前景展望与发展趋势预测

第一节 2012-2016年中国空气能热水器行业前景展望

一、节能减排趋势下空气能热水器发展前景看好
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第二节 2012-2016年中国空气能热水器市场的前景预测
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二、空气能热水器行业的市场通路及目标市场
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