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二、说明、目录、图表目录

    网游内置广告形式多样，就用户与广告的交互性而言，主要有非体验型广告和体验型广告

两种。非体验型广告，指的是网络游戏中类似于传统媒体广告形式，用户与广告的互动性不

强，游戏与广告的界限明显，广告识别度高，比如游戏本身外的游戏前后视频广告、登录窗

口广告、健康提示广告等；体验型广告，指品牌信息与网络游戏高度融合的广告形式，互动

性较强，广告识别度较低，用户在游戏过程中可以切身体验到品牌所带来的具体利益，比如

游戏内的路牌广告和道具植入等。

    《2012-2016年中国网络游戏内置广告市场分析及发展趋势研究报告》立足于网络游戏内置

广告行业发展现状分析，通过对网络游戏内置广告行业环境、网络游戏内置广告产业链、网

络游戏内置广告市场供需、网络游戏内置广告价格、网络游戏内置广告生产企业的详尽剖析

，以使投资者达到对网络游戏内置广告产品市场发展现状的全面、深入掌握；同时为使投资

者把握网络游戏内置广告未来的市场发展趋势，我中心还对网络游戏内置广告行业未来发展

趋势和市场前景进行科学、严谨的分析与预测；另外在投资分析部分，针对企业投资决策依

据进行了重点分析，并综合给出投资建议。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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