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二、说明、目录、图表目录

      21世纪，随着家用电脑的日益普及，利用电脑辅助教学（CAI）逐渐被社会认可并成为一

种时尚，在国内形成了广阔的教育软件市场，吸引了众多IT企业、教研单位加入到教育软件

开发的行列中，教育软件走上蓬勃发展的大道。从此中国的教育软件百家争鸣，科利华、武

大华软、大连亚琦、翰林汇、新东方、唯美等公司先后在教育软件市场中崛起。

      从一项调查研究显示，在中国家用软件市场中，教育软件、游戏软件、家庭理财软件占据

了主体地位，而在未来一年内消费者对教育软件的需求有相当大的潜在空间。零点调查针对

北京、上海、广州、武汉、成都、沈阳、大连、西安、郑州、南京十城市1449个家有电脑的

居民的调查研究显示，仅有5.5％的家庭中没有此三种软件，其余1370个家庭中82.3％有游戏

软件，71.9％有教育软件，27.7％的家庭有理财软件。在未来一年内打算购买此三类软件

的1242位受访者中，打算购买教育软件的最多，为69％。据有关资料统计，中国现有中小学

校70多万所，在校中小学生2亿多人，中小学教师1000多万人。再加上社会各类职业培训、成

人院校数目众多，共同营造着一个巨大的产业。目前，全国每年有近10％的小学毕业生、50

％的初中毕业生、75％的高中毕业生不能升入高一级的学校学习。而与此同时，90％的家长

都希望子女能接受高等教育。这种市场需求，亦为投资教育提供了巨大的商机。 

      教育软件行业已呈现出迅猛的发展态势，随着家用电脑在中国城乡的迅速深入，越来越多

的人们开始使用教育软件并从中受益，家庭教育软件作为一种高知识含量的高科技产品，也

从大城市、个别家庭快速向中小城市、普通家庭普及。 

      中国产业信息网发布的《2012-2016年中国教育软件市场全景调查及投资方向研究报告》共

十三章，依据国家统计局、国家信息中心、国家海关总署、地方政府机构、行业协会等权威

机构的数据。内容严谨，数据翔实，结合丰富的图表，可以直观的看到教育软件市场的发展

动态竞争格局等信息。对我国教育软件市场环境与发展前景、市场竞争格局与动态、市场需

求供给与产销状况、投资风险与规避经营、未来行业趋势与规划建议等进行深入研究，并列

举教育软件市场行业内重点企业状况，竞争优势等。报告深入揭示了教育软件市场潜在需求

和机会，为投资者选择恰当的投资时机和投资决策，为公司领导层做战略规划提供准确的行

业市场情报及科学的决策依据，对银行信贷部门也具有重要的参考价值！

第一章 教育软件相关概述

第一节 软件简述

一、软件类别

1、系统软件

2、应用软件



3、操作系统

4、支撑软件

二、软件开发

1、软件开发语言

2、软件的开发流程

3、软件载体

第二节 教育软件阐述

一、教育软件的发展演进

二、教育软件的细分

三、产业价值链构成

第二章 2011年全球教育软件产业运行透析

第一节 2011年全球教育软件业运行环境浅析

一、金融危机峄全球育软件业的冲击

二、全球教育现状分析

三、全球教育信息化分析

四、发达国家教育信息化政策扫描

第二节 2011年全球教育软件业动态分析

一、全球教育软件特点分析

二、全球教育软件研发投入

三、全球首发极品儿童教育软件调研

第三节 2011年全球部分国家及地区教育软年业运行分析

一、美国

二、日本

三、欧洲

第四节2012-2016年全球教育软件业趋势探讨

第三章2011年中国教育信息化新进展

第一节 2011年中国教育信息化总况

一、主要业务流程信息化水平

二、信息化对政策的依存程度

第二节 2011年中国教育信息化重点项目研究

一、中国教育科研网格计划

二、农村中小学远程教育工程



三、下一代中国互联网示范工程

四、全国教师教育网络联盟

第三节 2011年中国学样信息化项目实施状况

一、普考

二、高教

第四节 2011年中国教育信息化投入预算

一、一卡通

二、校园网

三、城域网

四、数字图书馆

五、多媒体教学系统

六、教学资源系统

第五节 2012-2016年中国教育信息化投入趋势

第四章2011年中国教育软件产业运行环境解析

第一节　2011年中国宏观经济环境分析

一、国民经济运行情况GDP

二、消费价格指数CPI、PPI

三、全国居民收入情况

四、恩格尔系数

五、工业发展形势

六、固定资产投资情况

七、财政收支状况

八、中国汇率调整

九、存贷款基准利率调整情况

十、存款准备金率调整情况

十一、社会消费品零售总额

十二、对外贸易&amp;进出口

第二节2011年中国教育软件行业政策环境分析

一、发达国家教育信息化政策启示

二、行业准入政策分析

三、教育软件扶持政策

四、教育产业政策法规



第三节2011年中国教育软件行业发展技术环境分析

第四节2011年中国教育软件行业发展社会环境分析

一、中国大加教育资金投入

二、中国就业现状

三、网络及电脑的应用与普及

第五章 2011年中国教育软件行业运行新形势透析

第一节 2011年中国教育软件行业运行现状综述

一、教育软件是中国软件行业的新&ldquo;宠儿&rdquo;

二、已与办公软件、财务软件形成中国软件业三分天下格局

三、中国教育软件市场巨大，商机众多

四、中国教育软件发展到智能与网络结合阶段

五、中国教育软件市场呼唤精品

第二节2011年中国教育软件行业市场规模分析

一、教育软件市场总体规模逐渐扩大，产品更加丰富 

二、&quot;校校通&quot;等工程为教育软件提供了广阔市场 

三、国家政策环境良好，网络教育平台等直接拉动教育软件需求

第三节　2011年中国教育软件行业存在问题探讨

一、发展速度较慢，跟不上教育改革的步伐

二、教育软件商缺乏对教育的了解，在开发产品方面缺乏合理地规划

三、研究力量薄弱，缺乏理论和创新

四、低水平重复，同质化严重，产品大同小异

五、教育软件与其它形式的教育产品整合不够

六、缺乏商业模式的创新

第六章 2011年中国教育软件行业运行动态分析

第一节 2011年中国教育软件行业市场特点分析

第二节 2011年中国教育软件行业新形势分析

一、中小型教育软件公司运行状况

二、消费者主体与需求呈多样化趋势

三、大型教育软件公司开始向实体产品方向发展

四、研发实力薄弱是行业发展瓶颈

第三节 2011年中国教育软件行业市场供需分析

一、市场供给分析



二、市场需求分析

三、市场需求特点分析

四、2011年中国教育软件行业市场供需平衡分析

第七章 2011年中国教育软件细分行业市场运行走势分析

第一节 2011年中国教育软件市场细分方向

第二节 2011年中国教育软件细分（按年龄段）市场分析

一、学龄前儿童市场

二、中小学生市场

三、大学生市场(包括大学生、研究生等)

四、成年人市场

五、老年人市场

第三节 2011年中国教育软件细分（按用途分类）市场

一、应试类教育软件

二、素质教育类软件

第四节 2011年中国主要软件细分行业存在的问题剖析

第五节 教育软件市场营销策略分析

一、产品(product)

二、价格(price)

三、分销(place)

四、促销(promotion)

第八章 2011年中国教育软件相关产业运行透析

第一节 2011年中国软件产业运行状况分析

一、2011年中国软件产业规模分析

1、产业规模

2、经济类型

3、产品结构

4、市场份额

5、人才规模与结构

二、2011年中国软件市场运行分析

1、2011年中国软件产业收入情况

2、2011年计划单列市软件产业主要经济指标完成情况

3、2011年软件出口情况



第二节 2011年中国教育培训产业发展状况分析

一、2011年中国教育培训现状综述

1、市场规模稳步增长，市场品牌较为分散

2、市场日益细分化，行业热点随之转移

3、外资企业及资本空前关注，产业进入资源整合期

4、教育培训机构向品牌化发展

二、未来中国教育培训产业的发展趋势

1、教育培训项目向综合化发展

2、教育培训课程向个性化发展

3、教育培训范围向国际化发展

4、教育培训模式向多元化发展

第三节 对中国教育软件业的影响分析

第九章 2011年中国教育软件市场消费者需求特征分析 

第一节 2011年中国教育软件市场消费者需求变量分析 

一、人口统计变量分析 

二、地理变量分析 

三、心理变量分析 

四、行为变量分析 

第二节 2011年中国教育软件市场消费行为调查分析

一、消费产品偏好

二、消费品牌偏好

三、消费渠道偏好

四、消费环境偏好

五、消费影响因素

第三节 中国教育软件市场消费者需求趋势分析

第十章 2011年中国教育软件细分区域市场发展状况分析

第一节 华南地区教育软件市场发展状况分析

一、市场规模分析（可以分析一些教育的发展以及对软件的需求）

二、竞争格局分析

三、发展趋势分析

四、区域标杆企业（分析方直金太阳，它的财务做重点分析）

第二节 华北地区教育软件市场发展状况分析



第三节 华东地区教育软件市场发展状况分析

第四节 华中地区教育软件市场发展状况分析

第五节 东北地区教育软件市场发展状况分析

第六节 西部地区教育软件市场发展状况分析

第七节 2011年中国教育软件行业各细分区域市场发展状况对比分析

第十一章2011年中国教育软件行业主体企业综合竞争力同比分析

第一节 陕西金叶科教集团股份有限公司 （000812）

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第二节 北京蒲公英教育软件有限公司

一、企业概况

二、业务范围及产品内容分析

三、市场策略分析

四、企业优劣势分析

第三节 北京中教育星软件有限公司

一、企业概况

二、业务范围及产品内容分析

三、市场策略分析

四、企业优劣势分析

第四节 北京中基教育软件

一、企业概况

二、业务范围及产品内容分析

三、市场策略分析

四、企业优劣势分析

第五节 江西A&amp;K教育软件

一、企业概况

二、业务范围及产品内容分析

三、市场策略分析



四、企业优劣势分析

第六节 上海汇思

一、企业概况

二、业务范围及产品内容分析

三、市场策略分析

四、企业优劣势分析

第七节 浙大网络

一、企业概况

二、业务范围及产品内容分析

三、市场策略分析

四、企业优劣势分析

第八节 南京易学教育软件

一、企业概况

二、业务范围及产品内容分析

三、市场策略分析

四、企业优劣势分析

第九节 营口巨成教学科技有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

六、企业优劣势分析

第十节 湖南爱博科技发展有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

六、企业优劣势分析



第十一节 北京金洪恩电脑有限公司

一、企业概况

二、业务范围及产品内容分析

三、市场策略分析

四、企业优劣势分析

第十二节 中国部分教育软件企业主要经济指标对比

第十二章 2012-2016年中国教育软件行业发展趋势预测分析

第一节 2012-2016年中国教育软件行业发展趋势分析

一、教育软件特殊性分析

二、重视学习理论和教学理论研究成果的应用

三、充分挖掘信息技术为教育提供的新的可能性

四、把计算机教育应用与教育教学改革结合起来

五、将素质教育作为软件开发的重要指导思想

六、基本模式由传统方式向问题解决、主动探索、协作学习等方面发展

第二节 2012-2016年中国教育软件行业市场预测分析

一、市场供给预测分析

二、市场需求预测分析

三、市场竞争预测分析

第三节 2012-2016年中国教育软件行业市场盈利预测分析

第十三章 2012-2016年中国教育软件行业市场投资战略分析

第一节 2011年中国教育软件投资概况

一、教育软件投资特性

二、教育软件投资环境分析

第二节2012-2016年中国教育软件行业投资机会分析

第三节2012-2016年中国教育软件行业投资风险分析

一、市场竞争风险

二、运营风险分析

三、金融风险分析

四、政策风险分析

第四节 中国产业信息网专家投资建议
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