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二、说明、目录、图表目录

    从婴幼儿6个月开始，要逐渐给婴儿加一些除了母乳之外的食物，包括果汁、菜汁等液体的

食物，米粉、果泥、菜泥等半固体食物，煮的很烂的米饭、面条、切成很小块的水果、蔬菜

等固体食物，这些食物就是婴幼儿的辅助食品，简称婴幼儿辅食。

    中国产业信息网发布的《2012-2016年中国婴幼儿辅食市场全景调查与投资前景研究报告》

共十二章。首先介绍了世界婴幼儿辅食产业运行概况、中国婴幼儿辅食市场运行环境等，接

着分析了中国婴幼儿辅食行业市场的现状，然后介绍了中国婴幼儿辅食市场竞争格局。随后

，报告对中国婴儿辅食做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国婴儿辅食行业发展前景

与投资预测。您若想对婴幼儿辅食产业有个系统的了解或者想投资婴幼儿辅食行业，本报告

是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

第一章 2011年世界婴幼儿辅食产业运行概况分析

第一节 2011年世界婴幼儿食品业运载概况

一、国际婴儿食品行业发展成熟度分析

二、主要婴儿食品价格走势分析

三、国际婴儿食品市场竞争分析

第二节 2011年世界婴幼儿辅食市场环境分析

一、世界人口增长趋势分析

二、俄罗斯出生人口发展情况

三、美国人口出生率扭转呈下降趋势

四、生育率提高推动法国人口快速增长

五、英国人口出生率大幅上升

六、俄罗斯用经济手段提高生育率

七、法国迎来25年来最大婴儿潮

第三节 2011年全球婴幼儿辅食市场运行态势分析

一、全球婴幼儿辅食新品研发分析

二、全球婴幼儿辅食品牌分析

三、全球婴幼儿辅食销售分析



第四节 2011年全球婴幼儿辅食重点国家运行分析

一、英国

二、俄罗斯

三、法国

四、日本

第五节 2013年世界婴幼儿辅食行业新趋势探析

第二章 2011年中国婴幼儿辅食市场运行环境分析

第一节 2011年中国人口结构分析

一、中国人口出生情况

二、中国人口地区分布状况

三、中国人口规模及结构分析

四、中国人口结构面临的六大问题

第二节 2011年中国宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析

三、2012年中国宏观经济发展预测分析

第三节 2011年中国纸尿裤行业社会环境分析

第三章 2011年中国婴儿食品行业运行形势分析

第一节 2011年中国婴儿食品行业基本特征

一、婴儿食品行业主要细分产品

二、婴儿食品行业产业链分析

第二节 2011年中国婴儿食品产量增长情况

第三节 2011年中国婴儿食品行业成本结构分析

一、原材料成本

二、研发和设计成本

三、知识产权使用许可费

四、劳动力成本

五、其它成本

第四节 2011年中国婴儿食品业热点问题探讨

第四章 2011年中国婴幼儿辅食行业市场供需状况分析

第一节 2011年中国婴儿辅食市场运行总况

一、宝宝成长各阶段辅食各不同 



二、母乳 辅食,&ldquo;混搭&rdquo;有讲究 

三、我国婴幼儿辅食行业市场总量及年增长率

四、婴幼儿辅食业外资垄断被打破

第二节 2011年中国婴幼儿辅食行业产能分析

一、主要生产企业及其产能

二、婴幼儿辅食行业产能扩张趋势

三、重点省区产能分析

第三节 2011年中国婴幼儿辅食市场需求状况分析

一、婴幼儿辅食消费需求特征分析

二、中国婴幼儿辅食消费量分析 

三、我国婴幼儿辅食消费量

四、婴幼儿辅食各细分产品消费量

第五章 2011年中国婴幼儿辅食品牌及满意度调研分析

第一节 婴幼儿辅食总体满意度水平

一、消费者满意度研究的意义

二．婴幼儿辅食满意度指数与满意度分布

三、满意度水平群体差异

四、满意度水平区域差异

第二节 婴幼儿辅食主流品牌消费者满意度排名

一、主流辅食品牌界定

二、主流品牌消费者满意度排名

三、主流品牌消费者满意度区域差异

第三节 婴幼儿辅食主流品牌满意度原因分析

一、影响满意度的因素分析

二、主流品牌无质量问题率对比分析

三、主流品牌主要存在的问题对比分析

第四节 婴幼儿辅食品牌信任度分析

一、消费者信任的辅食品牌

二、婴幼儿辅食品牌信任度分析

第六章 2011年中国婴幼儿辅食市场需求分析

第一节 婴幼儿消费水平与消费结构

一、婴幼儿总体消费水平



二、婴幼儿消费水平群体差异与区域差异

三、婴幼儿消费结构与发展趋势

四、婴幼儿消费结构群体差异与区域差异

第二节 婴幼儿辅食消费规模分析

一、婴幼儿辅食总体消费规模

二、婴幼儿辅食消费规模群体差异

三、婴幼儿辅食消费规模区域差异

第三节 婴幼儿辅食消费增值服务需求

一、辅食消费增值服务需求总体状况

二、辅食消费增值服务需求群体差异

三、辅食消费增值服务需求区域差异

第四节 婴幼儿辅食未来消费信心

一、&ldquo;辅食事件&rdquo;对消费者消费态度的影响

二、辅食未来消费信心分析

三、辅食未来消费信心分析群体差异与区域差异

第七章 2011年中国婴幼儿辅食目标消费群体分析

第一节 婴幼儿辅食目标消费群体特征

一、婴幼儿总量与结构分析

二、不同年龄段辅食消费量分析

三、婴幼儿家庭背景特征分析

第二节 婴幼儿辅食主流品牌目标消费者特征差异分析

一、主流品牌区域市场优劣势分析

二、主流品牌对应目标消费者特征

第八章 2011年中国婴幼儿辅食行业市场营销模式与策略分析

第一节 2011年中国婴幼儿辅食主要营销模式分析

一、直营模式

二、代理经销商模式

三、大型综合连锁卖场模式

四、网络营销

第二节 2011年中国婴幼儿辅食营销策略分析

一、从生产导向转向市场导向

二、从产品竞争转向多要素全方位竞争



三、从产品营销到品牌营销和文化营销

四、从单一的产品结构到以鞋、服装纺织纺织、配件的产品系列化

第三节 2011年中国婴幼儿辅食企业营销模式建议 

一、婴幼儿辅食企业的国内营销模式建议 

二、婴幼儿辅食企业海外营销模式建议 

第四节 2012-2016年中国婴幼儿辅食行业市场营销发展趋势

一、展望中国婴幼儿辅食营销未来

二、未来婴幼儿辅食营销模式发展趋势

第九章 2011年中国婴幼儿辅食市场竞争格局分析

第一节 2011年中国婴幼儿辅食竞争力体现

一、婴幼儿辅食营养成份竞争

二、婴幼儿辅食品牌竞争分析

三、婴幼儿辅食价格、成本竞争

第二节 2011年中国婴幼儿辅食集中度分析

一、市场集中度分析

二、区域集中度分析

第三节 2012-2016年中国婴幼儿辅食竞争趋势分析

第十章 2011年全球婴儿辅食顶尖企业运行分析

第一节 雀巢米粉

一、企业概况

二、产品竞争力分析

三、市场销售形势

四、发展战略分析

第二节 嘉宝米粉

一、企业概况

二、产品竞争力分析

三、市场销售形势

四、发展战略分析

第三节 亨氏

一、企业概况

二、产品竞争力分析

三、市场销售形势



四、发展战略分析

第十一章 2011年中国婴儿辅食主体企业竞争性财务指标分析

第一节 上海惠氏营养品有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第二节 浙江贝因美科工贸股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第三节 杭州贝因美豆逗儿童营养食品有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第四节 亨氏(青岛)食品有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第五节 广州市合生元生物制品有限公司

一、企业概况



二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第六节 上海伊威营养食品有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第七节 青岛菲贝母婴用品有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第九节 北京汇联食品有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第十二章 2012-2016年中国婴儿辅食行业发展前景与投资预测分析

第一节 2012-2016年中国婴儿辅食行业市场预测分析

一、中国婴儿辅食季节特征分析

二、中国婴儿辅食产品趋势分析

第二节 2012-2016年中国婴儿辅食行业市场供需预测分析

一、供给预测分析



二、需求量预测分析

三、市场竞争格局预测分析

第三节 2012-2016年中国婴儿辅食行业投资价值分析

第四节 2012-2016年中国婴儿辅食行业投资风险分析

第五节 2012-2016年中国婴儿辅食行业投资策略分析
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