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二、说明、目录、图表目录

      从目前行业内主要品牌的产品结构看，厨卫产品设计的面比较广，总的来说可以涉及到厨

房和卫浴的所有产品从业内相对影响力较高的企业产品结构看，厨卫产品主要包括橱柜、吸

油烟机、燃气灶具、消毒碗柜、燃气热水器、电热水器、电磁炉、电压力锅、电水壶、豆浆

机、料理机、太阳能热水器、空气源热水器、集成吊顶、暖浴器等行业内除了美的这样的巨

无霸企业外之外，几乎没有一个企业可以做到或已经囊括了以上所有的产品更多的是，某个

企业在以上产品中的一项或几项相对比较专注或完善。认为：进大的家居卖场可以满足消费

者一站购齐的愿望，进驻到大商场当中，是厨卫行业发展的趋势。不仅是厨卫业，整个家居

建材业都是如此。进驻卖场不算是一种商业策略，只是迎合市场发展的举措。

      厨卫电器新一轮促销应加长时间。拉动国民经济的&quot;三驾马车&quot;中投资和出口仍

在放缓，扩大内需尤其是扩大消费成为推动经济平稳增长的关键领域。近期，国务院及多个

部委都在积极推动或酝酿扩内需政策，包括国务院已启动的安排节能家电补贴撬动新一轮家

电消费、工信部研究制定消费品工业增加有效供给促消费指导意见、商务部遴选二三线城市

支持中小微企业等措施。这些品牌政策意味着新一轮扩大内需序幕的开启，厨卫电器十大品

牌但由于大部分仍属短期刺激性质，促消费效果的持续性值得商榷，根本上仍有待提高居民

收入、减免税收等方面建立长效机制入手。到2017年，中国厨卫行业的市场规模有望突

破2000亿元。

      2012年10月，国务院常务会议决定，中央财政安排363亿元，用于推广淋浴房十大品牌节能

家电、高效照明、节能汽车和高效电机四大类产品。这是继家电&quot;以旧换新&quot;

和&quot;家电下乡&quot;消费刺激政策之后又一项重要的促消费措施。国家发改委副秘书长赵

家荣接受媒体采访时表示，上述措施预计拉动消费需求约4500亿元。除上述促消费接续政策

之外，自2012年5月初开始，国家发改委、财政部、商务部和工信部等部门密集调研，酝酿新

一轮扩大内需系列政策。工信部正在加紧研究制定消费品工业增加有效供给、促进消费需求

扩大的指导意见，从扩大有效供给的角度来匹配老百姓支付能力。此外，工信部将会同国家

发改委、财政部等有关部门，继续清理和规范涉企收费摊派和罚款行为，实施企业减负的专

项行动。

      中企顾问发布的《2013-2017年厨卫市场深度评估与市场前景研究报告》，在大量周密的市

场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家经济信息中心、

全国商业信息中心、中国家电协会、中国轻工业协会、中国建筑装饰协会厨卫工程委员会、

中华工商联厨具协会、中国陶瓷卫浴协会、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国厨卫行

业的供给与需求状况、市场格局与分布、部分地区厨卫市场的发展状况、厨卫消费态势等进



行了分析。报告重点分析了我国厨卫市场的竞争状况、行业发展形势与企业的发展对策，还

对厨卫未来发展趋势进行了研判，是厨卫生产企业、经营企业、科研机构等单位准确了解目

前厨卫行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的决策参考依据。 
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