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二、说明、目录、图表目录

      空气能热水器，又称为空气能热泵热水器、空气源热泵热水器，顾名思义就是一种能全

天24小时大水量、高水压、恒温提供全家不同热水需求，同时又能消耗最少的能源完成上述

要求的热水器。相对于普通电热水器和燃气热水器来说，空气能热水器最大的特点就是节能

环保，其节能效果是电热水器的4倍、燃气热水器的3倍、太阳能热水器的2倍左右。

      进入中国市场以来，空气能热水器在美的、中广、志高等为首的家电巨头的强势推动下，

通过节能科技、品牌化、规模化、全产业链化等整合资源的系统发力，以其节能、环保、安

全、舒适、安装便捷等优势，在国内热水器市场快速崛起，实现了从商用市场向家用市场的

迅速普及，成为新的绿色低碳产业。

      2010年，我国空气能热水器市场规模达到35亿元，比2009年增长45.83%。其中工程机市场

为20亿元，占57%，家用机市场为15亿元，占43%。截止到2010年，全国空气能热水器生产企

业超过500家（含贴牌），主要集中在广东和浙江两大区域，其中广东空气能热水器企业主要

分布在佛山、广州、中山、深圳、东莞和珠海，浙江空气能热水器企业主要分布在杭州临安

、金华、丽水和台州，其它企业零散分散在江苏、山东和北京等地。

      2011年空气能热水器市场份额同比增长2.01%，市场占有量达到9.53%。2011年我国空气能

热水器零售量达52亿元，增幅达48.57%。到2012年，中国空气能热水器的累计销售额达62亿元

。

      当前，国家大力推广节能环保产品，促进了空气能热水器的快速发展。2010年国务院出台

的《关于加快培育和发展战略性新兴产业的决定》就提出了要加快太阳能、空气能技术推广

应用，这是国家首次对空气能明确而清晰的支持态度。在地方政府层面上，空气能热水器已

被广东、上海、北京、江苏、浙江等经济发达地区列为&ldquo;十二五&rdquo;时期节能产业规

划，作为节能减排的重要推广项目。

随着国家及地方政府对空气能热水器的扶持力度加大，低碳节能发展趋势进一步凸显，未来

空气能热水器将获得更为广阔的发展空间。

      中企顾问发布的《2013-2017年中国空气能热水器市场深度调查及未来发展趋势报告》共八

章。首先介绍了空气能热水器的概念、特征、工作原理及技术发展等，接着详细分析了中国

空气能热水器行业与市场的发展现状，然后报告对空气能热水器做了区域市场分析、营销分

析、替代品分析和重点企业分析，最后分析了空气能热水器市场的投资潜力及发展前景。

      本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中国家用电器协会

以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行

业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对空气能热水器产业有个系统深入的了解



、或者想投资空气能热水器行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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