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二、说明、目录、图表目录

    10年前，运动品牌在中国风靡一时，运动服饰在中国迎来了快速发展时期，李宁、匹克

、361度等一些国内品牌快速崛起，成为了引领时尚潮流的运动服饰。一时间，商家获得了丰

厚的利润回报。于是，在国内、国际体育赛事和文化活动上，都能看到中国本土品牌的身影

，本土品牌的品牌价值一路飙升。

    随着中国经济的不断发展和消费者需求的提高，消费者对服装出现了多样化、个性化和时

尚化等五花八门的不同需求。从2012年的服装业&ldquo;大库存&rdquo;现象中，多数分析人士

和服装公司都体会到了服装批发营销模式的落后，如李宁公司更是表明要放弃这种批发的营

销模式而改为零售的营销方式。

    事实上，在消费者的收入逐渐提高后，对服装的要求也越发挑剔。不论是样式的多样化还

是质量上都有着多种需求。而如果服装公司仍旧沿袭老式的同质化、低端化服装批发的老路

的话，那么，公司将面临的不只是竞争激烈而导致的打折或亏本出货，更可能的是倒闭危机

。

    业内人士分析认为，在运动服饰品牌的黄金时期，很多企业十分注重品牌打造，试图用品

牌战略去赢得市场份额，短期内取得的效果十分显著。于是，大量的利润用在了品牌经营上

，在产品研发方面的资金有些捉襟见肘，很多产品都是以模仿为主，一直在跟着国际品牌走

，没有很好地为中国消费者设计出符合中国特色的运动服饰。致使中国本土运动品牌和国际

品牌竞争中一直处于劣势。

    中企顾问网发布的《2013-2017年中国运动服装行业研究及投资战略咨询报告》共十五章。

首先介绍了运动服装行业的概念，接着分析了中国运动服装行业发展环境，然后对中国运动

服装行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国运动服装行业面临的机遇及发展前

景。您若想对中国运动服装行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺

的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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