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一、报告报价

《2013-2017年中国奶粉市场行情动态及发展前景研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       众所周知，中国庞大的奶粉市场一直为国外品牌所垄断，特别是在高端市场，洋品牌占据

绝对的优势。同时，国外知名奶粉品牌在发达城市明显领先，占有绝对的领导地位。

       2008年，由于三聚氰胺事件，使得国产奶粉受到了严峻的考验。&ldquo;三鹿&rdquo;婴幼

儿奶粉事件发生之后，国家迅速出台了一系列的政策法规，包括《奶业整顿和振兴规划纲要

》、《食品安全法》、《乳品质量安全监管条例》、《乳制品工业产业政策》等，对整个行

业进行整改，为中国奶业的发展指明了方向。在经历了一次彻底的洗礼之后，2009年，消费

者对国产奶粉的信心也慢慢回升，伊利、贝因美等一线品牌回升速度较快，销售量比之前增

长了五成左右。

       2010年，在各项政策扶持和规范的影响下，中国乳业回暖复苏，产量、销售量、投资等各

项指标不断增长。国产奶粉在整顿与淘汰中重新崛起，飞鹤等一批优秀的国产奶粉企业纷纷

推出自主创新的高端奶粉，试图从高端市场打开突破口。

       2011年，我国乳制品行业平稳较快发展，奶粉产量也有较大幅度提升，达138.5万吨，增幅

为13.7%。2012年1-6月，我国奶粉产量达67.9万吨，同比增长9.2%。

       中国奶粉市场有着巨大的发展空间，我国每年新增婴幼儿1000多万，奶粉产品刚性需求较

大，市场规模将会稳健增长。未来中国有望成为全球最大的高端婴幼儿奶粉市场。

       中企顾问网发布的《2013-2017年中国奶粉市场行情动态及发展前景研究报告》共十一章。

首先介绍了奶粉行业相关概述、世界奶粉行业运行形式等，接着分析了中国奶粉产业发展环

境，然后介绍了中国奶粉市场供需、中国奶粉市场运行情况。随后，报告对奶粉做了重点企

业经营状况分析，最后分析了中国奶粉行业发展趋势与前景。您若想对奶粉产业有个系统的

了解或者想投资奶粉行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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