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二、说明、目录、图表目录

    微波炉行业已经处于产品生命周期中的发展期后期。其最鲜明的一个市场特征就是集中度

极高，格兰仕、LG、美的这三家的市场占有率就达到了80%以上。我国的微波炉产业近些年

发展很成熟也很稳定。在稳定中稳步前进，一些企业也在努力通过创新改变微波炉功能单一

的特点，同时也希望改变价格取胜的方式。

　近年来，国内宏观经济持续回落，房地产市场表现欠佳，加之电子商务市场的蓬勃发展，

都在不同程度影响着传统家电渠道的销售，与2011年相比，微波炉行业2012年以来一直呈现

下跌态势。在中国市场，微波炉产业面临着严峻的形势，2012年微波炉市场零售量约为1050

万台，同比下降11.7%，市场规模为67.2 亿元，同比下降5.9%.据测算，2013年，微波炉市场零

售量约为1002万台，同比下降4.6%，市场规模为61.5亿元，同比将下降 8.5%.而在市场低迷期

，各微波炉制造商加紧了对新技术的开发与运用，并在如火如荼的推进微波炉产业的转型升

级。

　近年来，厨卫家电行业的市场竞争一直很激烈，主要围绕产品高端化、技术创新、渠道模

式等方面发展。在高端化的背景下，厨卫家电已经呈现出稳中有变的市场格局，随着整体经

济形势的低迷，厨卫家电行业品牌集中度将进一步提高。微波炉在行业大背景下也只有顺应

形势发展，不断的创新提升才能在竞争中保持不败。国内微波炉行业过去十多年的竞争基本

只局限在 &quot;价格战&quot;，这种做法使得外资巨头被挤出了中国市场，美的和格兰仕两

大寡头垄断了目前中国90%以上的微波炉市场。但残酷商战也留下了严重的副作用，微波炉

在消费者心目中的价值定位被迅速拉低，一台微波炉只值三五百元已经成为多数消费者的共

识，这类产品占据了销量中很大的一部分。业内人士说，而这个心理价位实际就是微波炉的

成本生死线，这导致的直接后果就是整个中国微波炉行业多年来都在一门心思地寻找压缩成

本的途径，在产品和技术的创新上则发展缓慢。

　2012年，微波炉产品频繁的与&quot;云智能&quot;、&quot;太阳能&quot;、&quot;手机远程

控制&quot;等词汇连接在一起，业内分析人士称，近几年微波炉市场的竞争转向新技术的开

发与应用，市场竞争或将更加激烈。我国微波炉产业未来的发展，必须通过完善功能和要素

，适应消费者新的生活方式，满足消费者的生活需求，推动产业升级。整体化、智能化、个

性化、时尚化是厨房电器的发展趋势。微波炉产业还隐藏着一个更为庞大的微波炉行业全价

值链空间，包括食材、食品、器具、服务，立足微波炉制造链，协同上下游的食品链、加工

链、服务链，这将是一个从百亿级市场向千亿级市场，甚至万亿级市场的持续升级。 

　本《2013-2017年中国微波炉行业投资分析及深度研究咨询报告》，在大量周密的市场调研

基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国电



子商业协会、中国家用电器协会、中国经济景气监测中心、国内外相关刊物杂志的基础信息

以及家电研究单位等公布和提供的大量资料，结合公司对微波炉相关企业的实地调查，对我

国微波炉行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风

险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了微波炉行业的前景与风险。报

告揭示了微波炉市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层

做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的

参考价值。 
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