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二、说明、目录、图表目录

        肿瘤（Tumor）是机体在各种致癌因素作用下，局部组织的某一个细胞在基因水平上失去

对其生长的正常调控，导致其克隆性异常增生而形成的新生物。根据肿瘤对人体的危害程度

，可以将其分成良性肿瘤和恶性肿瘤两大类。恶性肿瘤是危害人类健康的最危险的疾病之一

，肿瘤的治疗强调综合治疗的原则，化疗是其中的一个重要手段。

       近年来抗肿瘤药物的研究取得了迅猛发展，出现了许多新型的抗肿瘤药物，作用于肿瘤发

生和转移的不同环节和新靶点。在我国医院用药市场，抗肿瘤药物的销售规模近年一直稳步

增长。2006年受国家治理医药购销商业贿赂等政策环境的影响，抗肿瘤药物市场规模增长幅

度有所趋缓，仅增长了11.10%。2007-2009年销售规模继续飞速增长，2009年突破了400亿元，

达到了405亿元，同比增长了28.57%。

       中国、印度、巴西和俄罗斯&ldquo;金砖四国&rdquo;将成为全球增长最快的抗肿瘤药物市

场。全球抗癌药市场年增长率将达到15%，很大程度超过其它药物的增长率；到2012年，世界

抗肿瘤药物市场的销售总额将达800亿美元左右。在中国，由于肿瘤的发病率快速上升，抗肿

瘤药物市场发展前景十分广阔，同时因为目前药物疗效的局限性，新的抗肿瘤药物市场亟待

大力开发，抗肿瘤药物开发已成为制药行业的一大热门。

       中企顾问网发布的《2013-2017年中国抗肿瘤药物行业分析及市场前景研究报告》共十一章

。首先介绍了抗肿瘤药的相关概述、世界抗肿瘤药物行业运行形式等，接着分析了中国抗肿

瘤药物产业发展环境，然后介绍了中国抗肿瘤药物市场供需、中国抗肿瘤药物市场运行情况

。随后，报告对抗肿瘤药物做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国抗肿瘤药物行业发

展趋势与前景。您若想对抗肿瘤药物产业有个系统的了解或者想投资抗肿瘤药物行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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