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二、说明、目录、图表目录

　　我国会展业历经30余载的发展，产业规模不断扩大，产业链不断拓宽，带动性逐年增强

，经济效益日益显著，正以20%的年均增长速度发展。据统计，2012年，我国会展业直接产值

达到3543亿元。全球化方面，我国会展业要强化&quot;走出去&quot;战略，积极开拓国外市场

，将中国会展公司、会展品牌植入国际市场。2013年，我国会展业要继续加强与国外会展企

业的深度合作，在场馆建设、科技手段、会展流程、人才培养、管理水平等方面实现全方位

的全球化。积极以各种形式对外投资，主动拓展其他国家的市场。

　　国内会展业不仅展会数量、规模持续增长，且市场结构也不断优化。2012年全国举

办5000平方米以上展会7035场，与1997年相比，增长597%，展出总面积合计8738万平方米，同

比增长7%；2012年底，全国会展场馆316个，室内展馆面积合计484万平方米，2012年会展业

直接产值3543亿元人民币，同比增长17.5%，占国内生产总值0.68%，占全国第三产业产

值1.53%。从国内会展业结构来看，中国现有展会大多为经济贸易类展会。据统计，2012年经

贸类展会总面积约6500万平方米，占中国全国展会总面积的90%，全国10万平方米以上的大型

展会已经超出90个，信息产业、文化产业、服务业等新兴展会增多。其中服务业展会总面积

超过700万平方米，占全国展会总面积的10%，UFI认证的国际性专业展会58个，位居世界第四

。

　　在展览分类上，专业展成为行业主流，在政府、行业协会及企业举办的展会中，企业型

办展主体数量增多，但通常情况下规模有限；行业协会主办展多为专业展，经过多年市场沉

淀，大多具有一定规模，并在行业具有较高影响力；政府举办的大型、综合性展会在配合国

家经济外交政策、促进区域经济发展等方面发挥了重要作用。

　　会展经济能够带动第三产业的综合发展。具体来看，会展业不仅能带来场租费、搭建费

等直接收入，而且还能拉动或间接带动数十个行业的发展，如商业购物、餐饮、住宿、娱乐

、交通、通讯、广告、旅游、印刷、房地产等；不仅能积聚人气，而且能促进各大产业的发

展，对一个城市或地区经济发展和社会进步产生重大影响和催化作用，一个好的会展对经济

拉动效应能达到1：9。国家高度重视会展业发展，印发了《关于&quot;十二五&quot;期间促进

会展业发展的指导意见》，全面指导会展业有序发展。同时，从整体上规范、整合和完善了

重点国家级政府主导型展会的战略布局。据预测，&quot;十二五&quot;期间，国内会展业仍将

以年均10%以上的速度快速增长。但与此同时，我国会展业还面临着人才紧缺、人才培养途

径有待完善等问题。 

　　中企顾问发布的《2013-2017年会展市场全景调查与未来发展趋势报告》共十九章，在大

量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家工商总



局、国家税务总局、国家信息中心、国务院发展研究中心、国际展览业协会、中国展览馆协

会、中国农业展览协会、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量

资料，对我国会展及各子行业的发展状况、产业链发展状况、市场供需情况、区域市场规模

、发展趋势等进行了分析，并重点分析了我国会展行业发展状况和特点，以及中国会展行业

面临的问题、企业的发展策略等。报告还对全球的会展行业发展态势作了详细分析，并对会

展行业进行了趋向研判，是会展经营、开发企业、服务、投资机构等单位准确了解目前会展

业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。 
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