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二、说明、目录、图表目录

      保健（功能）食品是食品的一个种类，具有一般食品的共性，能调节人体的机能，适用于

特定人群食用，但不以治疗疾病为目的。老年人代谢功能下降，营养物质不易被吸收，必须

通过一定的食物来补充营养。那么营养品的正确选择有助于老人的身体健康，不然的话会影

响健康。而老年人适量吃些保健品，可对机体起到调节作用。在&quot;送礼送健康&quot;新时

尚潮流的引导下，保健品成为节假日送礼的重要选择之一，中秋、国庆、元旦、春节期间这5

个月的保健品销量占到全年销量的65%以上，成为保健品产销旺季。在新的世纪里，保健品

市场将继续扩大，保健品行业将继续保持国民经济重要产业的地位。

　　中国老龄产业开发的潜力是巨大的。从老年人的购买力来看是相当可观的。一项调查显

示，城市老年人中有42.8%的人拥有存款。随着经济发展，老年人的收入将呈不断增长之势。

有预测称，仅退休金一项，到2020年可达到28000亿元，而到2030年将达到73000亿元。可见老

年人的消费能力在不断加强，关键是有没有适销对路的产品。2012年中国老年保健品市场规

模已经突破千亿，达到1012亿元人民币，近5年平均年增长率约为27%。

　　在激烈的市场竞争中，企业及投资者能否做出适时有效的市场决策是制胜的关键。老年

保健品行业研究报告就是为了解行情、分析环境提供依据，是企业了解市场和把握发展方向

的重要手段，是辅助企业决策的重要工具。报告根据老年保健品行业监测统计数据指标体系

，研究一定时期内中国老年保健品行业生产消费的现状、变化及趋势。老年保健品报告有助

于企业及投资者洞察中国老年保健品行业市场供需行为，评估中国老年保健品行业投资价值

，为相关企业提供第三方的决策支持。报告内容有助于老年保健品行业企业、投资者了解市

场供需情况，并可以为企业市场推广计划的制定提供第三方决策支持。该报告第一时间为客

户提供中国老年保健品行业年度供求数据分析，报告具有内容翔实、模型准确、分析方法科

学等特点。

　　中企顾问发布的《2013-2017年老年保健品行业竞争格局及投资战略咨询报告》共十五章

，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家

经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监

测中心、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际、国内

老年保健品行业市场发展状况、关联行业发展状况、行业竞争状况、优势企业发展状况、消

费现状以及行业营销进行了深入的分析，在总结中国老年保健品行业发展历程的基础上，结

合新时期的各方面因素，对中国老年保健品行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。

本报告是老年保健品行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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