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二、说明、目录、图表目录

　　淡奶也叫奶水、乳水、蒸发奶、蒸发奶水等，是将牛奶蒸馏除去一些水分后的产品。淡

奶是一种高脂肪、高蛋白质的液态淡奶，其脂肪全部来自乳脂肪，内含丰富的共轭亚油酸，

后者能有效抑制肿瘤的产生和改善人类的免疫系统，使淡奶在保持香浓醇厚味道的同时，还

有助人类健康，符合当代人对健康饮食的追求。淡奶作为咖啡伴侣能够改善咖啡的颜色、风

味、口感和营养成分；淡奶口感爽滑细腻，是制作各种菜肴、汤羹和点心的理想选择；淡奶

也可以直接冲稀作为饮品，营养成分高，功能作用强，很容易被消费者接受，有着广阔的市

场前景。全脂淡奶是由高质量的新鲜牛奶浓缩制成，经过蒸馏的淡奶水份比鲜牛奶少一半，

且口感爽滑细腻。全脂淡奶常用来调制甜品、咖啡、浓汤和奶茶等饮品；植脂淡奶是人工合

成品，植脂淡奶是不含胆固醇的植物脂肪，具有香浓醇厚的味道，是制作各种菜肴、汤羹和

点心的理想选择。

　　随着人们生活水平的不断提高，国内民众对淡奶的需求将进一步的得到开发和挖掘。首

先，未来农村地区淡奶的需求将进一步增加，将为我国淡奶行业提供广阔的发展空间。其次

，人们对淡奶产品需求将呈现多样化的趋势，未来产品的口味、种类等等因素对人们的需求

影响力将进一步加强。未来我国城市淡奶需求将进一步增加，城市型企业未来有一定的发展

空间，但是相比之下，由于基地型企业存在规模和原料成本优势，在未来发展中占据较大的

优势。随着人们的生活水平的不断提高，不但对淡奶的数量在不断地增加，而且对产品质量

方面的要求也在不断的提高。现阶段我国淡奶行业仍处于成长期，产品整体市场价格呈现比

较灵活的状态，企业可以凭借其技术和品牌优势定位中高端市场。短期内价格不会下降。近

期国内部分淡奶企业宣布提价，且提价企业的数量仍有增加的趋势。淡奶产品价格会随着生

产成本价格的影响而变化，未来五年内预计液态奶价格将会继续小幅度上涨。面对即将到来

的淡奶提价潮，淡奶生产企业或将减轻人力成本、原材料上涨带来的压力，但是依然要注重

加强企业的经营管理，尤其是国内企业面临的来自国外企业的竞争依然严峻。

　　淡奶的最终消费对象是人，所以淡奶的产品设计、生产、包装、营销等过程必须体现以

人为本的精神，充分满足消费者对淡奶的营养要求、风味要求、产品外观等的要求。乳品生

产企业除了提高自身的产品质量和加强企业管理之外，还应经常与消费者沟通，让消费者了

解淡奶的营养性和功能性，并对从原料乳验收到产品包装整个生产过程有一定的认识，企业

还要听取他们对产品的意见和建议。乳品企业在营销方面应加强对乳品的营养性、风味性和

功能性的宣传，首先培养消费者对食用淡奶的认同感和习惯性，满足消费者对营养、健康的

需求。在全社会范围内形成普遍食用乳品的氛围，这样不仅对某一具体厂家有利，也有利于

整个乳品行业的健康发展。 



　　中企顾问网发布的《2013-2017年淡奶市场竞争格局及行业前景研究报告》共十六章，在

大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济

信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中

心、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角

度地对中国淡奶市场进行了分析研究。报告在总结中国淡奶行业发展历程的基础上，结合新

时期的各方面因素，对中国淡奶行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详

实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为淡奶企业在激烈的市场竞争中洞察先

机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。 
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