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二、说明、目录、图表目录

      乳酸菌作为一个多元化朝阳产业，早已涵盖食品、医疗、养殖、环保、新材等多个领域。

乳酸菌被用于保健发酵乳，对有效抵抗肠道感染、抗腹泻、调节胃肠道功能，减轻腹胀、腹

泻、便秘等起到了重要作用。在国外，发酵型乳酸菌奶饮品已空前发达，日本、欧洲发酵乳

酸菌奶饮料在乳制品市场的比例已达到80％，北美约为30％。

     通过《2013-2018年中国乳酸菌制品行业投资现状分析及未来发展前景预测报告》，生产企

业及投资机构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客

户等详实信息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和

企业发展提供了科学决策依据。 

     在数据处理方面，报告以调研数据和国家统计局数据、海关进出口数据、公司调研数据等

为基础数据，为保证报告的翔实、准确可靠、数据之间具有可比性，报告对统计样本数据进

行必要的筛选、分组，将宏观样本数据、微观样本数据紧密结合,并采用定量分析为主（包括

经济统计模型的应用），定量与定性分析相结合的方法，深入挖掘数据蕴含的内在规律和潜

在信息。同时采用统计图表等多种形式将分析结果清晰、直观的展现出来，多方位、多角度

为企业提供系统完整的参考信息，同时也增加了报告研究结论的客观性和可靠性。
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二、植物源乳酸菌

第三节 乳酸菌的生成

第四节 非活性乳酸菌和活性乳酸菌的区别

第五节 乳酸菌十大生理功能

 

第二章 2012年世界乳酸菌制品行业整体运营状况分析

第一节 2012年世界乳酸菌制品行业市场综述

一、世界乳酸菌制品市场特征分析
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三、世界乳酸菌制品市场动态分析
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二、美国乳酸菌市场分析

三、欧洲乳酸菌市场运行格局
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四、品牌竞争力分析
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第四章 中国乳酸菌行业发展环境分析
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第五章 2012年中国乳酸菌制品行业运行态势剖析
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一、我国最大乳酸菌奶饮料基地投产

二、中国乳酸菌行业高速增长年产值达到二十五亿元

三、中国乳酸菌产业发展迎来&ldquo;黄金时期&rdquo;

四、乳酸菌饮料市场突破300亿元

五、塑化剂风波

第二节 2012年中国乳酸菌产业市场分析



一、市场运行特点分析

二、技术最新进展
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三、乳酸菌饮品市场三大乱现象

四、乳酸菌产业低门槛引发混战
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第一节 2010-2012年中国乳酸菌行业（所属行业）总体数据分析

一、2010年中国乳酸菌行业全部企业（所属行业）数据分析

二、2011年中国乳酸菌行业全部企业（所属行业）数据分析

三、2012年中国乳酸菌行业全部企业（所属行业）数据分析
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一、2010年中国乳酸菌行业（所属行业）不同规模企业数据分析

二、2011年中国乳酸菌行业（所属行业）不同规模企业数据分析

三、2012年中国乳酸菌行业（所属行业）不同规模企业数据分析

第三节 2010-2012年中国乳酸菌行业（所属行业）不同所有制企业数据分析

一、2010年中国乳酸菌行业（所属行业）不同所有制企业数据分析

二、2011年中国乳酸菌行业（所属行业）不同所有制企业数据分析

三、2012年中国乳酸菌行业（所属行业）不同所有制企业数据分析

第七章 2012年中国乳酸菌制品业内热点产品运营态势分析
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一、干酪行业特征



二、干酪市场运行状况分析

三、2013-2018年干酪市场发展分析
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二、中国酱油的种类和等级
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第四节 乳酸菌添加剂

一、天然乳酸菌饲料添加剂介绍
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三、天然乳酸菌饲料添加剂直接饲喂应用效果

四、乳酸菌添加剂应用前景展望

 

第八章2012年中国乳酸菌制品行业市场销售策略分析

第一节 产品策略分析

一、消费结构

二、市场情况

三、产品策略

第二节 销售渠道分析

一、乳品销售渠道比较

二、促销策略

第三节 品牌策略分析

一、中国乳制品行业的品牌策略

二、蒙牛品牌攻防战的启示

第四节 太子奶乳酸菌饮品营销策略

一、差异化营销策略

二、建立庞大营销网络高利润回报

三、软硬结合着力品牌塑造

 

第九章 2012年中国乳酸菌制品市场竞争格局透析

第一节2012年中国乳酸菌制品行业竞争现状



一、乳酸菌奶品开打品牌战

二、价格竞争分析

三、营销方式竞争分析

第二节2012年中国乳酸菌制品市场竞争格局
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六、企业成长能力分析
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三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第七节 广州珠江美乐多饮品（香港）有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析
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一、企业概况
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四、企业偿债能力分析
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第十一章 2013-2018年中国乳酸菌制品行业发展趋势与前景展望
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