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一、报告报价

《2013-2018年中国电热水壶行业投资现状分析及未来发展前景预测报告》信息及时，资料详

实，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质

客户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企

业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      近年来，精美、实用、方便、快捷的电热水壶开始走进千家万户，成为日常生活小家电用

品。资料显示，以城镇居民30％的拥有率计算，电热水壶每年的市场容量应在3000万只以上

，若以单价100元计，应有10亿元的市场份额。

     但是，目前国内电热水壶的市场容量每年仅在600万&mdash;700万只之间徘徊。电热水壶巨

大的市场，几乎使所有家电品牌都参与到电热水壶这一行业的竞争中。同时，一些小家电生

产外企业也纷纷加入，欲分一杯羹。从而导致电热水壶行业竞争激烈。一些小家电企业为降

低成本，以牺牲质量为代价。电热水壶属于液体加热器具，是第一批被列入国家强制性安全

认证（CCC）目录的产品。目前进入市场销售的电热水壶都要通过3C认证，但是由于认证产

品都是由厂家直接送检，一些不规范电热水壶生产厂家的送检产品是经过特制的合格品，通

过认证后却在市场上销售偷工减料的产品。

     虽然目前我国饮水机的普及率很高，但由于饮水机存在体积大，水温不够高，无法达到对

生水高温消毒，需重复加热，使用不当存在二次污染等问题，也为电热水壶行业提供了机会

，随着我国经济水评的发展，所以在今后的几年中电热水壶市场慢慢会从城市普及到农村。

这样电热水壶给各小家电生产企业带广阔的市场前景！  

     《2013-2018年中国电热水壶行业投资现状分析及未来发展前景预测报告》共十二章，对我

国电热水壶行业的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环境

以及可持续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出

了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供

权威、充分、可靠的决策依据。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，银行采集数据、税务

部门采集数据、证券交易采集数据，商务部采集数据以及经济信息中心各类市场监测数据库

。

第一章 2013年世界电热水壶行业整体运营状况分析

第一节2013年世界电热水壶行业市场运行格局

一、世界电热水壶市场特征分析

二、世界主要电热水壶品牌综述

三、世界电热水壶应用率
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五、世界电热水壶市场动态分析

第二节2013年世界主要国家电热水壶运行分析
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第三节2013-2018年世界电热水壶行业发展趋势分析
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三、2013年中国宏观经济发展预测分析
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三、2012年中国电热水壶行业全部企业（所属行业）数据分析

第二节 2010-2012年中国电热水壶行业（所属行业）不同规模企业数据分析

一、2010年中国电热水壶行业（所属行业）不同规模企业数据分析

二、2011年中国电热水壶行业（所属行业）不同规模企业数据分析

三、2012年中国电热水壶行业（所属行业）不同规模企业数据分析



第三节 2010-2012年中国电热水壶行业（所属行业）不同所有制企业数据分析

一、2010年中国电热水壶行业（所属行业）不同所有制企业数据分析
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一、中国已成为世界最大电热水壶市场

二、电热水壶市场质量抽检情况及影响因素
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四、节能与外观将在电热壶的市场推广中起决定作用

五、饭店客房成国内电热水壶巨大市场

第二节2013年中国电热水壶市场动态分析
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二、13种电热水壶存安全隐患

三、全国电热水壶普及应用及市场拥用量分析

第三节 2013年中国电热水壶品牌市场销售份额

一、国内电热水壶拥有量
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四、&ldquo;美菱&rdquo;、

第四节2013年中国电热水壶市场运行状况
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第一节 2013年中国电热水壶品牌营销现状

一、东菱&ldquo;三力营销&rdquo;成就电热水壶全球第一品牌

二、亿龙电热水壶一举问鼎中国名牌产品
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第七章 2013年中国电热水壶市场消费全面调研

第一节 消费者基本情况调查分析
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一、五大品牌竞争力分析
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一、企业概况
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四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析
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一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第七节 广东亿龙电器制品有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第八节 东保利电业（深圳）有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析
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