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二、说明、目录、图表目录

      人类社会在21世纪己经全面进入了信息时代，计算机的普及和应用已经广泛地渗透到了社

会生活的每一个领域。这其中，记录、传承人类文明发展几千年历史的教育行业更是在计算

机技术的冲击下经历了巨大的变革。传道、授业、解惑的师长们逐步远离了粉笔和黑板，计

算机、投影机、电视、网络越来越多地出现在教室课堂上；教学过程也不再单纯依靠老师个

人的经验，而是更多地借助社会化生产提供的多种教学辅助软件和资源。在这样的形势下，

教育软件技术迅速地发展起来了。

　　教育软件是软件的一个分支，是软件在教育、教学方面的具体表现，与其他软件有所不

同，它既包含软件所有的特征，同时又包括学习、教育的功能。教育软件是对学习者进行教

育的信息智能化的工具。教育软件是软件，是进行教育的工具。

　　近年来，中国教育服务发展速度快，市场容量和服务提供者数量都保持较快增长，各级

教育规模持续增长，入学机会进一步加大，教育资源配置水平有所提高，教育市场服务主体

进一步多元化，服务的内容和方式不断创新，同时随着相关行业促进政策和监管体系的逐步

完善，中国教育服务发展必将迎来更大的历史发展机遇。

　　现阶段中小学同步教育软件强调以学习者为中心，根据学习者所提出的问题进行合理的

解答与分析，以提倡素质教育为目标、以培养学习者的学习能力、创造能力为主，把&quot;

要我学&quot;变成&quot;我要学&quot;。用户在教育软件产品的选择上，主要以实用性、易用

性、价格、资源量及开放性为主。同步教育软件行业属于朝阳行业，随着电脑等硬件设施的

不断普及，学习观念已经开始逐步转变，学生、教师、家长已经逐步认可新的教学方式，教

育软件开发已进入智能与网络相结合的时期。

　　2012年，我国软件类别达到3000多种，但在这个数字背后却多数产品都有同质化严重，

畅销的产品只有十几个，而且大多都是功能差不多的产品，所以当前我国的教育产品继续的

是一些创新的产品。而教育软件行业达到750亿元，同比2011年增长25%，行业市场规模逐渐

扩大。这表明随着我国对教育的重视和软件技术的发展，国民对于教育软件的需求增长逐渐

增加，这种非传统式的教育方式越来越多的人需求。 

     中企顾问发布的《2013-2018年中国教育软件市场行情动态及发展趋势研究报告》，在大量

周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息

中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、

全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合

公司对教育软件相关企业和科研单位等的实地调查，对国内外教育软件行业的供给与需求状

况、相关行业的发展状况、市场消费变化等进行了分析。重点研究了主要教育软件品牌的发



展状况，以及未来中国教育软件行业将面临的机遇以及企业的应对策略。报告还分析了教育

软件市场的竞争格局，行业的发展动向，并对行业相关政策进行了介绍和政策趋向研判，是

教育软件生产企业、科研单位、零售企业等单位准确了解目前教育软件行业发展动态，把握

企业定位和发展方向不可多得的精品。
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