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二、说明、目录、图表目录

　　中国是茶叶的故乡，有绿茶、红茶等六大茶类，二十个产茶省，八千万茶农，是名副其

实的产茶大国。

　　改革开放以来，我国茶业依靠政策、投入和科技进步进入了新的发展阶段。受良好社会

环境的带动，中国茶业又一次站上新的历史高点&mdash;&mdash;全国种植面积和产量均居世

界首位。2010年，中国茶树种植面积为195万公顷，茶叶总产量为145万吨，茶叶年总产值

为900亿元人民币。2011年，我国茶叶出口32.26万吨，同比上升6.66%，金额9.65亿美元，同比

上升23.08%，出口数量和金额双双再创历史新高。

　　中企顾问网认为，未来我国茶产业的增长潜力巨大，因为国内外市场需求稳定增长。从

国内来看，喝茶已成为多数中国人的一种生活习惯，茶已成为社会生活中不可缺少的健康饮

品和精神饮品，而且随着人们健康消费观念的普及，茶正在被越来越多的人接受、喜爱和追

求。从国际需求来看，我国茶出口一直保持稳定增长态势。

　　《全国茶叶重点区域发展规划（2009-2015年）》提出，将继续推进四大茶叶重点区域建

设，力争到2015年，四大重点区域茶园面积提高到全国的60%，总产量73%，总产值80%。

到2015年，四大重点区域茶园总面积达1500万亩，其中无性系良种茶园面积达870万亩。

　　中国作为世界茶叶的第一生产和第一消费大国，然而中国7万家茶叶企业却不如英国立顿

一家企业。茶叶在线记者日前采访著名茶业品牌营销专家兰晓华老师，兰晓华在《销售先用

这几招》指出我国的茶叶市场销量要实现更大的突破，就必须加强自身的改革借助移动电子

商务和社会化媒体的互动营销实现产业的升级。未来我国茶产业的增长潜力巨大。因为国内

外市场需求稳定增长。茶是世界三大饮料之一，而中国是世界茶产量第一大国、茶出口第二

大国。而且，随着人们健康消费观念的普及，茶正在被越来越多的人接受、喜爱和追求。从

国际需求来看，中国茶出口一直保持稳定增长态势。

另外中国茶产业已得到当地政府的大力支持与扶持，也得到投资者的关注，茶产业开始走向

规模化、现代化、正规化，未来增长潜力很大。浙江、江苏、福建等产茶地区已经把茶产业

作为重要的扶持产业，茶产业基地蓬勃兴起。制造茶的工艺技术开始从手工化向机械化、自

动化、现代化过渡，制造企业也加强了茶品牌的建设。

　　中企顾问发布的《2013-2018年中国茶叶市场竞争格局与投资前景研究报告》共十章，依

据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，从理论到实践、从宏观到

微观等多个角度进行研究分析。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重

要工具。
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