
2014-2018年中国一体电脑

（AIO）品牌行业竞争格局及投资战略咨询报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com
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优质客户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把

握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      随着主机尺寸的缩小，电脑厂商开始把主机集成到显示器中，从而形成一体电脑

（all-in-one），缩写为AIO。AIO相较传统台式机有着连线少、体积小的优势，集成度更高，

价格也并无明显变化，可塑造则更强，厂商可以设计出极具个性的产品。AIO可以说是与笔

记本和传统台式机并列的一条新兴产品线。

      一体电脑的鼻祖当属苹果iMac，随着时代、科技与市场的发展，越来越多的厂商开始涉足

这一领域。一体电脑在外观上突破了传统电脑那种笨重的形象，同时设计上更加时尚，无论

一体电脑如何发展，相信当下已经吸引了无数用户的眼球。

      作为国内PC龙头企业，联想对于产品规划是人们所关注的，一体电脑会做全平台、全尺寸

、全价格段产品线。全平台的意思就是既要有笔记本、台式机平台的产品，还要有混合平台

的产品，既要有Intel平台的产品，也有AMD平台的产品。全尺寸就是指显示器尺寸，比如说

家庭最适合的是18.5，全平台应该发展到23、24英寸，这个在一年内都可能做到，比如说还有

更大26英寸一体电脑。全价格段从三千块钱到一万块钱全部覆盖。

      作为一个新的产品形态，一体电脑让人们产生了更多新鲜感。在产品年属性上也更多体现

这一点，一体电脑也可以兼顾笔记本行业的发展趋势，也可以利于过去台式电脑已有的优势

，它既可以用笔记本的平台，还可以用台式机的平台，甚至可以用两者混合的平台，比如说

笔记本未来的发展完全可以被一体电脑移植过来，但台式机的硬盘会比笔记本快，一体电脑

可以兼容并蓄，把体积设计的非常薄、体积小可以采用笔记本的平台，既可以享受笔记本的

成本下降，同时屏幕也可以设计得很大，而在笔记本瓶颈方面硬盘可以用台式机产品。
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三、受访者对一体电脑关注度

第二节 一体电脑功能和需求调查

一、购买一体电脑时消费者对具体功能参数的要求

二、购买一体电脑时消费者对具体配置的要求

三、消费者对一体电脑品牌关注度

四、一体电脑产品的价位调查

第三节 购买一体电脑考虑最多的因素（价格、品牌、实用性、其它）
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二、一体电脑与传统PC竞争分析
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