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二、说明、目录、图表目录

    2011年，我国煤焦油总产能在2200万吨左右，较2010年增幅22.2%。而从分布区域来看，受

原料的影响，依旧主要分布华北和华东地区。2011年我国煤焦油产量约在1750万吨，较2010年

国内煤焦油产量增长100万吨左右，增幅6.06%。按地区分布区域来看，煤焦油分布在我国各

地，而主要分布在华东、华北两个区域，其中华东占29%，华北占43%。两地区焦油的生产能

力接近全国总生产能力的72%。而华中地区由于新扩建产能的释放，焦油总产能也占到了9%

。2012年上半年，焦油深加工及炭黑市场用&quot;疲弱&quot;二字形容再合适不过，无论是深

加工企业还是炭黑企业，其生存环境遭遇严峻考验，终端需求萎靡不振，导致下游企业出货

阻力较大。下半年的市场能否逃离&quot;泥沼&quot;迎来反弹的关键仍在于需求的恢复。 

    随着我国经济的不断发展和对环境保护要求的日益提高, 煤焦油的深加工成为一个亟待解决

的课题。从目前煤焦油行业的发展情况来看, 国内的煤焦化行业正处在一次重要的整合变革时

期, 未来的煤焦油工业正向集中化、精细分离、深加工、新材料合成方向发展。煤焦油产业的

发展取决于投资和市场, 但是, 随着加工深度的增加, 产品的附加值增高, 技术在产品中占有的

比例越来越大。在焦油新产品的开发方面,实现产、学、研一体化, 是提高当前焦化工业发展

速度、降低技术研究成本和风险的有效途径。而煤焦油加工工业大致的发展趋向是：装置大

型化、进行集中加工；由各大型煤焦油加工装置分工；各大型煤焦油加工装置分离出来的主

要馏分进行交换集中加工；投入大量人力财力进行深加工产品和精细产品的研发；对煤焦油

加工企业进行整合，形成大集团大公司。 

    &quot;十二五&quot;时期，我国焦化行业在具有良好发展机遇的同时，也面临着诸多挑战。

焦化行业将加快兼并重组和整合，焦炭副产品深加工将成为焦化企业主要盈利点，煤焦油市

场发展潜力巨大。当前, 必须加快整合企业和科研院所的技术力量, 建立以企业为主体的焦油

深度加工的技术开发的创新体系; 必须加大在科研方面投入, 集中人力和物力进行分离工艺、

分离装备和裂解开环加氢等技术研究, 提高煤焦油中各单组分的分离效率, 形成系列成套的生

产工艺技术和装备, 纵深考虑产品分离工艺的灵活性, 根据市场需要及时调整产品质量、品种, 

以提升煤焦油企业的综合实力和经济效益。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家经济信息中心、国家工业和信息化部、中国炼焦行业协会、中国石油和化学工业协会、

中国石油和石油化工设备工业协会、国内外相关报刊杂志的基础信息以及煤焦油专业研究单

位等公布和提供的大量资料。对我国煤焦油的行业现状、市场各类经营指标的情况、重点企

业状况等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对煤焦油市场发展动向作了详尽深入的分

析，并根据煤焦油行业的发展轨迹对煤焦油未来的发展趋势作了审慎的判断，为煤焦油产业



投资者寻找新的投资机会。最后阐明煤焦油行业的投资空间，指明投资方向，提出研究者的

战略创新建议，以供投资决策者参考。
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