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二、说明、目录、图表目录

    木门是我国新兴木材加工行业的重要终端产品，广泛适用于民、商用建筑及住宅。近十年

来，我国房地产业的高速发展和城镇化步伐的加快，为木门行业提供了极大的发展空间，与

批量需求相适应，我国木门一改&ldquo;木匠上门&rdquo;手工制作的传统和产品单一实用的形

象，迅速转入&ldquo;规模化定制设计&rdquo;、大规模工业化生产和产品由实用向装饰、环保

综合发展的全新阶段，使我国几年间成为世界上最大的木门生产基地和消费市场。

    经过十多年的高速发展，目前我国木门行业日趋成熟，企业管理、生产技术、产品质量显

著提高，市场意识、品牌意识、服务意识明显增强。近万家生产企业集中分布在珠三角、长

三角、环渤海地区和东北、西南、西北地区六大生产基地，从过去小规模的作坊式生产，转

变为今天大规模成品化、集成化、品牌化的发展，初步形成了中国木门产业化集群。

    随着以80后为代表的消费群体的崛起，我国木门市场的消费结构正在发生彻底性的改变，

个性化、系列化、色彩化、艺术化正在左右这个群体的消费思想。他们不再执迷国外木门品

牌，而是更多地看重木门产品与他们需求价值的匹配性。经过30多年的努力，中国的城镇化

水平已经达到50%以上，中国广大农村的城镇化，首当其冲的是住宅的城镇化，他们需要的

是高度性价比的木门品牌，这也是国内木门品牌的机会所在。

    随着环保、健康理念的不断深入，人们对于门业的要求也越来越高，木门作为门业的一个

子行业，通过稳定的质量、适中的价位，受到消费者的青睐，越来越多的地产商家开始进军

木门产业。未来几年内，我国木门的市场需求量将大幅提升，木门行业将迎来黄金发展期

。&ldquo;十二五&rdquo;期间，我国木门行业增长速度将达15%，木门市场刚性需求依然强劲

，为我国木门行业的发展提供了动力。

    中企顾问网发布的《2014-2019年中国木门行业监测与发展前景预测报告》共十四章。首先

介绍了木门的定义及主要类型，接着分析了中国木门行业的发展现状，然后对木门市场的发

展进行了概述。随后，报告具体分析了木门行业的进出口数据、细分行业及区域市场的发展

状况，并对我国木门品牌、木门市场竞争、木门市场渠道、木门市场营销及重点企业的经营

状况进行了详实的分析。最后，报告对木门行业的投资进行了重点分析，还对木门行业未来

发展的前景趋势进行了科学的预测。

    本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中企顾问网产业研

究中心、中企顾问网市场调查中心、中国木材与木制品流通协会以及国内外重点刊物等渠道

，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地

预测。您或贵单位若想对木门行业有个系统深入的了解、或者想投资木门行业，本报告将是

您不可或缺的重要参考工具。
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　　　　1.1.3　木门的特点

　　1.2　实木门概述

　　　　1.2.1　实木门的概念

　　　　1.2.2　实木门发展史简介

　　　　1.2.3　实木门的主要材料

　　　　1.2.4　实木门的特性

　　　　1.2.5　实木的质量标准

　　1.3　实木复合门概述

　　　　1.3.1　实木复合门介绍

　　　　1.3.2　实木复合门的种类

　　　　1.3.3　实木复合门的特点

　　　　1.3.4　实木复合门材料的特点

第二章　2012-2014年中国木门行业发展分析

　　2.1　中国木门业的发展

　　　　2.1.1　中国木门行业发展现状

　　　　2.1.2　我国木门业发展呈现新特征

　　　　2.1.3　我国木门行业进入整合时代

　　　　2.1.4　我国木门行业发展热点解析
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　　2.2　2012-2014年中国木门行业发展状况

　　　　2.2.1　2012年中国木门产业发展状况

　　　　2.2.2　2013年我国木门行业发展分析

　　　　2.2.3　2014年中国木门行业的发展形势

　　2.3　定制化木门发展状况
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　　　　2.3.2　木门定制化存在的缺陷



　　　　2.3.3　定制木门制造商提升竞争力的途径

　　　　2.3.4　木门业定制化产品发展空间广阔

　　2.4　中国木门行业标准化发展解析

　　　　2.4.1　木门行业实现标准化的重要性
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　　　　6.3.2　我国钢木门市场发展态势
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　　6.4　其他木门

　　　　6.4.1　强化木门发展状况

　　　　6.4.2　模压门市场前景看好

　　　　6.4.3　油漆木门企业崛起模式分析

第七章　2012-2014年中国木门行业区域发展分析

　　7.1　2012-2014年中国木门行业区域发展综述

　　　　7.1.1　我国木门行业区域分布

　　　　7.1.2　我国木门业区域发展优势分析

　　　　7.1.3　西南地区木门业发展态势

　　7.2　四川省木门业

　　　　7.2.1　四川木门业发展的优势
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　　　　7.2.3　四川木门业营销策略解析
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　　　　7.2.5　四川木门企业创新发展战略
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　　　　7.3.2　重庆木门企业发展现状分析
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　　　　7.3.4　重庆木门业的发展对策

　　7.4　山东省木门业

　　　　7.4.1　山东省木门行业发展简况

　　　　7.4.2　东营市木门市场发展分析

　　　　7.4.3　日照市木门市场竞争激烈

　　7.5　其他区域
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　　　　7.5.3　南京市木门市场销售遇冷

　　　　7.5.4　山西省木门企业发展经验借鉴
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　　　　8.1.4　木门品牌将集约化发展

　　8.2　木门行业品牌发展的问题

　　　　8.2.1　木门品牌建设存在的软肋

　　　　8.2.2　木门市场品牌效应亟待提高

　　　　8.2.3　木门品牌传播存在的问题

　　8.3　木门行业品牌发展策略

　　　　8.3.1　木门企业品牌打造策略

　　　　8.3.2　木门企业品牌运营策略

　　　　8.3.3　木门企业品牌推广策略

　　　　8.3.4　木门企业品牌建设策略分析



　　　　8.3.5　木门渠道品牌打造途径分析
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　　9.1　2012-2014年木门市场竞争现状
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　　　　10.1.4　高端木门市场独立渠道模式兴起
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