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二、说明、目录、图表目录

    2013年国内外宏观经济逐步回升。2013年中国经济增长呈&ldquo;V&rdquo;态势，进入第三

季度，国内经济刺激政策发力，在政府投资的对冲下，经济在三季度末企稳后明显回升，中

国经济逐步回暖，整个年度GDP增长为7.7%。

　农产品批发业是指农产品批发商向批发、零售单位及其他企业、事业、机关批量销售农产

品的活动，以及从事进出口贸易和贸易经纪与代理的活动。

　农产品批发商可以对所批发的货物拥有所有权，并以本单位、公司的名义进行交易活动；

也可以不拥有货物的所有权，而以中介身份做代理销售商；还包括各类商品批发市场中固定

摊位的批发活动。

　目前来看，贸易商，尤其是进出口贸易商的市场竞争度较高，对于专业农产品批发商或者

进口商而言，市场的集中度较低。部分处于蓝海市场。仓储业，运输业的发展较快，竞争度

也非常激烈。市场饱和度较高，但是集中度还有待提升。我国的种植业，农产品加工业市场

集中度最低。

　2004年至今，农产品交易市场进入全面开放时期，许多外资进入农产品批发市场领域，农

产品交易市场进入规范、可持续发展的时期。至今，全国有农产品批发市场共有2500多家，

其中亿元以上市场有1500多家，年成交额达近3万亿元。

　我国的批发市场已基本完成数量快速扩张的&ldquo;外延扩张&rdquo;期而进入向&ldquo;内

强素质&rdquo;转变的调整期，即由注重数量扩张向增强功能、提高市场主体的营销促销能力

转变。尤其是在当今农产品流通全面放开的新形势下，面临着一个业态提升，扶优扶强，功

能扩充，管理升级，二次创业的严峻挑战。

　我国的大型农产品批发市场基本与国际潮流同步，正处于由第二代向第三代批发市场过渡

的阶段。在国家相关政策的指导和推动下，农产品批发市场行业进入了发展的黄金期。目前

，农产品批发市场已覆盖所有大、中、小城市，形成了遍布全国的农产品批发市场网络，基

本构建起了贯通全国城乡的农产品流通大动脉，保障了城镇居民70%以上的农产品供应。

　目前我国中小城市数量已达2160个,其中地级建制市162个,非建制市的地级行政区划的中心

城镇50个,县级建制市368个,非建制市的县级行政区划的中心城镇1580个，农产品综合数量的

集中度较高，从数量上来将，仍然较少。未来随着我国城镇化建设，居民收入及消费水平的

提高，我国农产品批发行业仍有很大发展空间。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发

改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、中国经济景气监测中心、

、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度



地对中国农产品批发市场进行了分析研究。报告在总结中国农产品批发行业发展历程的基础

上，结合新时期的各方面因素，对中国农产品批发行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测

论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为农产品批发企业在

激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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