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二、说明、目录、图表目录

    2012年1-10月我国皮面皮鞋出口7亿双，91亿美元，同比分别下降9.8%和1.4%，增速比上年

同期回落1.5和6.9个百分点。2012年1-10月我国皮面皮鞋进口1878万双，8.9亿美元，同比分别

增长14.4%和21.2%，增速比上年同期回落17.5和36.8个百分点。在受美国经济复苏不给力，欧

债危机的悬而未决和新兴经济体经济增速下降等因素的共同作用下，全球经济复苏的步伐显

得步履蹒跚。在低迷的全球市场经济的客观背景下，中国的皮鞋行业遭遇了前所未有的挑战

，在出口外贸方面出现了明显的下滑，而东盟小国的皮鞋制造成本优势越发明显，也是对中

国皮鞋制造业的不小冲击。对本来就严重产能过剩的皮鞋企业而言，站在产业转型升级的关

口，何去何从？

　2012年11月，浙江奥康鞋业股份有限公司收到欧盟高等法院下达的判决书，最终裁定欧盟

初级法院在审理奥康抗辩欧盟反倾销的案件上，个别法律条款使用不当，欠缺公正，终审判

定中国奥康胜诉。这一耗时6年的官司最终获胜，为中国企业积极应对国际贸易壁垒提供了有

益的借鉴。但是，对于作为终端日用消费品的皮鞋而言，若没有有效的需求这一内在源动力

作为支撑，任何产品都无法良性的继续朝前。国内的形势并没有得到明显的改善，皮鞋行业

作为传统的劳动密集型轻工业属于全竞争行业，也正因如此，严重的同质化价格竞争，造成

了行业内部的自相残杀。风起云涌的电子商务运营平台和已渐成型的移动互联趋势，鞋企应

如何应对把握？企业的发展要有实质性的提升，必然需要得到金融资源的支持以实现集团化

多元化的经营。而2011年温州大量的鞋企老板跑路仍然历历在目，金融的天花板还是未能有

实质性改变。国进民退，亟待改变。

　中国增长最快的是奢侈品，是高端细分市场。对皮鞋行业而言，机械化就未必敌得过手工

技艺，意大利还是那么艺术，法国还是那么时尚，中国制造业也还是中国制造。无品牌，不

传世，无工艺，不流芳。随着18大新领导班子的城镇化战略推进，内需市场无疑是未来的核

心战场，中国皮鞋企业的品牌化建设，才是未来发展的中心&hellip;&hellip;

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家

商务部、中国轻工业联合会、中国纺织工业协会、中国橡胶工业协会、中国皮革协会、全国

制鞋工业信息中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外

多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确

的资料和数据。

　本皮鞋行业报告，通过对我国皮鞋产业历年来生产、销售情况、进出口情况和当前国内皮

鞋业竞争格局等情况的重点、深入剖析，运用先进的经济学原理对世界与我国皮鞋业的未来

发展方向和趋势做出了科学预测。报告还综合了胶鞋市场、运动鞋市场、皮革市场等重要板



块的内容，并介绍了国内各皮鞋业重点区域的发展现状，所选资料丰富、可靠，引用的数据

准确、翔实，是国内皮鞋厂家、鞋制品原材料提供商、鞋业研究机构等单位准确了解目前国

内外皮鞋业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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