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二、说明、目录、图表目录

    统计资料显示：2011 年全球化妆品市场规模达 1530 亿欧元。护肤品作为化妆品行业的重要

组成部分，2011年全球护肤品行业市场规模达到475亿欧元，市场规模占比达到31%。

    2011年我国化妆品销售额超过1,000 亿元，约占全球化妆品市场的6.8%，仅次于美国、日本

和巴西，位居第四。过去十年间，我国化妆品市场增长迅速。2001-2011 年我国化妆品市场规

模复合年均增长率高达15.8%，成为全球增长最快的市场之一。护肤产品是我国化妆品市场的

主要构成部分，2011年度，居民消费的护肤类产品占到化妆品市场总量的68.1%，市场规模超

过730亿元，随着中国经济的发展的发展，居民消费实力的增强，预计我国护肤品行业市场规

模仍将保持上升趋势。

 《2014-2019年中国护肤品行业监测与投资战略研究报告》共十五章。首先介绍了中国护肤品

行业的概念，接着分析了中国护肤品行业发展环境，然后对中国护肤品行业市场运行态势进

行了重点分析，最后分析了中国护肤品行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国护肤品行

业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第三节 中国化妆品行业技术环境分析

一、中国化妆品行业技术发展现状

二、中国化妆品行业的新技术



三、中国化妆品行业的新原料

四、中国化妆品技术开发研究方向

第四节 中国化妆品行业社会环境分析

一、中国人口及城镇化

二、中国女性人口特征

三、女性化妆品消费观念变革

四、男性化妆品消费观念建立

第五节 2012年中国日化行业发展分析

一、中国日化行业现状概述

二、2011年中国日化行业发展概况

三、2012年中国日化行业发展概况

四、中国日化行业发展影响因素分析

五、中国日化行业未来发展前景分析

 

第十四章 2014-2019年护肤品行业发展趋势展望

第一节 2012年护肤趋势分析

一、天然有机成分的含量

二、美白功效产品发展趋势

三、药妆市场发展趋势

四、抗衰老产品发展趋势

第二节 精油添加型护肤品发展预测

一、精油添加型护肤品在中国的发展

二、精油添加型护肤品的优势

三、精油添加型护肤品代表品牌

四、精油添加型护肤品发展前景 

第三节 2012年护肤品市场热点分析

一、2012年最潮护肤品

二、2012年护肤品热点透视

三、2012年护肤品&ldquo;智能化&rdquo;体验

四、2012年护肤新突破

五、未来护肤品市场发展趋势

第四节 2014-2019年护肤品的流行趋势



一、中草药护肤

二、抗污染

三、无添加护肤

四、绿色化妆品

五、儿童护肤

六、美白淡斑

七、抗衰老

八、保湿

九、抗敏

第五节 2014-2019年中国护肤品行业发展前景预测

一、护肤品总体市场规模预测

二、中国护肤品各细分产品市场规模预测

 

第十五章 2014-2019年护肤品行业发展战略探讨 

第一节 中小护肤品企业区域市场策略案例解析

一、集中资源重点投入

二、加强零售树立口碑

三、选择卖点集中宣传

四、增加沟通促销指引

五、导购与展示并重

第二节 化妆品市场专卖店销售增长模式分析

一、化妆品专卖店发展趋势

二、化妆品专卖店的优劣势分析

三、化妆品专卖店会员制管理分析

第三节 中国防晒护肤品的营销之路

一、防晒护肤品概念炒作

二、防晒护肤品产品线丰富

三、防晒护肤品渠道全覆盖

四、防晒化妆品营销走势

第四节 美容护肤品销售战略

一、售前战略

二、售后战略



三、终端促销

第五节 护肤品牌市场策略案例解析

一、迪豆：以小搏大的品牌策略

二、屈臣氏：特色化营销策略

三、上海家化：民族品牌的振兴之路

四、毕加索：专业护肤品品牌传播策划案

五、童颜亮姿：美容护肤品的上市策略

六、欧莱雅：男性护肤品破传统观念  

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201403/102655.html

http://www.cction.com/report/201403/102655.html

