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二、说明、目录、图表目录

    随着用户对移动性需求的不断提高，平板电脑有可能成为手机之外的生活必需品。平板电

脑的热销正在对传统的PC行业造成冲击。首先是低价的上网本市场。仅在2011年1季度，全球

上网本的销量就下降了近1/3。到4季度，各大上网本厂商的销量下降了30%，联想更是下降

了43%。

　2014 年时，用于媒体平板电脑的半导体销量将自前年的 26 亿美元猛增至 182 亿美元，一举

成为全球半导体第4大应用领域，排在手机和个人电脑之后。联想在2012年CES上展出了4核处

理器的平板电脑和Windows8平板，华硕展出了7寸平板Eeee Memo Pad，宏基展出了采用4核处

理器和Android 4.0操作系统的Iconia Tab和Windows8平板，东芝展出了使用4核处理器Tegra 3的

平板，三星也推出了Windows8平板。从这些厂商的举动可以看出，2012年平板电脑的重头戏

是双核、4核ARM处理器的平板和Windows8平板。

　平板电脑的发展正在朝几个方向发展。一是追求更高的处理器速度和性能、更好的用户体

验、更高的屏幕分辨率，于是就体现出了两个极端情况，一方面中高端市场是苹果一家独大

，其他参与者只能吃点残羹剩饭。另一方面，中低端市场日益火爆，从销量上已经逼近苹果

的iPad，但是在总销售额上还相差很远，一台iPad的售价可以抵得上5～7台国产终端平板。另

一个发展趋势是向手机的方向发展，包括三星推出的7英寸平板电脑，和更小尺寸的5.3英寸平

板电脑，这些产品普遍具有手机通话功能，是介于平板电脑和手机之间的跨界产品。第三个

方向是向传统笔记本电脑的方向跨界。例如TransFormer即可以做为平板电脑使用，又配备了

抽拉式键盘，把键盘拉出来就可以做为笔记本电脑使用。联想的IdeaPad是笔记本电脑的屏幕

变成平板电脑，把屏幕拆下来就是一个采用Android的平板，插到底座上就变成运行Windows

的笔记本电脑，是Android与Windows的混合双系统。 

　本《2014-2019年平板电脑行业竞争策略与投资战略研究咨询报告》，在大量周密的市场调

研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国务院发展研究中心、国家商务部、国

家工业和信息化部、中国轻工业联合会、国家经济信息中心、全国商业信息中心、国内外相

关刊物的基础信息以及公司对中国平板电脑市场调查获得的第一手资料。报告对我国平板电

脑行业的发展环境、产销状况、市场格局与分布、部分地区平板电脑市场的发展状况、平板

电脑消费态势等进行了分析，并重点分析了我国平板电脑市场的发展状况，以及行业与企业

存在的问题与发展对策。报告还对平板电脑未来技术发展趋势进行了研判，是平板电脑生产

、经营企业、科研机构等单位准确了解目前平板电脑行业发展动态，把握企业定位和发展方

向不可多得的决策参考。 
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