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二、说明、目录、图表目录

    2011-2012年世界主要钻石消费市场出现&quot;东进&quot;局面，即美国市场份额有所减少，

而新兴市场中国、印度的市场份额增加。2011年，对于中国钻石首饰市场来说，具有里程碑

意义--我国成为了世界第二大钻石零售市场，尽管与处于第一位的美国市场有很大差距。虽

然2013年或有一波销售旺季，但是总观2013年全年，全球钻石需求会与2012年基本持平或略有

增长，增长幅度在5%以下。美国市场需求平稳，中国市场、印度市场是业者普遍寄予厚望的

市场，进入2013年以来市场表现并不尽如人意。

　整个钻石零售行业进入低价竞争的恶性循环后，零售商们的发展面临严峻的考验。钻石不

同于玉石，价值评定有特定的标准，价格也越来越透明，随着钻石产业链上游的利润空间减

少，原有复杂的流通环节，也变的越来越简单，因此供应链的资源整合、优化合作显得越来

越重要。未来企业竞争优势的基础，已超出了单个企业自身的能力和资源范围，企业的竞争

优势已不完全取决于企业自身，而是更多地取决于企业与供应链、产业链上、下游各环节的

系统协调。中国奢侈品市场的发展才刚刚起步，钻石、珠宝首饰作为奢侈品中一个核心的门

类，在中国还有很大的发展空间和广阔的市场前景。钻石整个行业应该建立商业秩序，向有

序竞争和有价值竞争的方向发展。通过产业链上下游紧密结合，整合双方资源优势，寻找并

创造出区别于其它品牌的核心价值，并在市场上树立独特的品牌形象，才是未来竞争的制胜

点。

　在总体平稳的前提下，钻石市场将会呈现多样化、多极化。在欧美等成熟市场，将会维持

现有的市场格局，市场份额将会进一步被新兴经济体市场所蚕食。值得注意的是，大约10年

前开始，De Beers集团逐渐减少钻石毛坯库存，并于5年前基本实现了零库存，除俄罗斯Alrosa

外，现在主要钻石生产商基本没有钻石毛坯库存，这就意味着一方面今后钻石毛坯价格及供

应量将主要由开采成本、市场需求等因素决定；另一方面钻石价格会在总体上行的趋势下有

短期波动；第三钻石毛坯供应会在相当长时间内处于相当短期的状态。而中国市场的多样化

将主要表现在经营模式的多样化和产品多样化。目前，中国珠宝首饰市场本土品牌林立，但

是&quot;强品牌还不够强势&quot;，从零售经营来看&quot;去碎片化&quot;将是趋势之一。经

营模式的多样化是第二趋势。中国市场将由原来的以百货店、购物中心的珠宝专柜为主体，

辅以专卖店，向着珠宝专卖店、专业珠宝商场、珠宝专柜、在线零售、珠宝会所共存、共同

发展的局面。趋势三是由于钻石行业的特殊性，钻石行业在中国仍会吸引资本市场的目光。

由于资本的介入，会加快珠宝零售企业的创新、转型。同时，区域内的整合速度会加快进行

。另一方面，多样化还表现在消费者品味的多样化。大一统的所谓&quot;流行&quot;趋势将会

被多样化、个性化首饰逐渐削弱。不仅钻石首饰不再以&quot;铂金或K白金镶嵌为单颗美钻首



饰&quot;为主，宝石的品种会更多，但是钻石所奠定的&quot;结婚钻戒&quot;市场将继续稳定

的存在，成为首饰市场中独一无二的&quot;刚性市场&quot;。但就钻石首饰本身来看，可能会

在相当长的期间内存在所谓&quot;双峰消费&quot;，即以结婚为主的中等规格的钻石消费市场

和以投资保值为主要诉求的克拉钻消费市场。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家

商务部、国家财政部、国务院发展研究中心、上海钻石行业协会、、全国及海外多种相关报

刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对我国钻石行业发展情况、发展趋势及其所面

临的问题等进行了分析，详细分析了&quot;十二五&quot;规划期间钻石行业最主要的经济特性

是什么？&quot;十二五&quot;规划期间钻石行业中的变革驱动因素有哪些？它们有何影响

？&quot;十二五&quot;规划期间钻石行业中下一个竞争行动将是什么？&quot;十二五&quot;规

划期间钻石行业决定竞争成败的关键因素是什么？&quot;十二五&quot;规划期间从平均水平之

上的赢利前景这个角度来看，钻石行业的吸引力有多大？本报告是钻石行业相关行业、投资

机构以及相关单位准确了解目前钻石行业发展动态，把握钻石行业发展趋势，制定市场策略

必备的精品。
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