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二、说明、目录、图表目录

    2011年，我国休闲食品市场容量虽然已高达5000亿元以上，但人均消费量仅为28.6g，远低于

发达国家每年人均消费3.2kg的水平。随着我国经济水平的提高及人们消费水平、购买能力的

不断提高，休闲食品市场仍将会以15-20%以上的速度增长，仅仅休闲食品企业注册一项就已

高达10多万家，这些数据无疑都昭示着我国休闲食品企业在未来具有巨大的发展潜力和生存

空间。

    我国休闲食品市场已呈现出由低端到高端的发展态势，国民消费能力的提升对高端需求的

拉动效果十分明显，使高端休闲食品市场发展旺盛，中国本土高端消费群体也已开始浮出水

面，也由此促成一批高端休闲食品品牌的诞生。消费高端化时代的到来，对各方面发展尚不

成熟的休闲食品企业而言，不仅是一个巨大挑战，更是前所未有的发展机遇。从20个世纪90

年代开始,历经十多年,中国休闲食品市场发生了翻天覆地的变化。2011年随着中国市场的不断

放宽，越来越多的国际休闲食品品牌进入中国市场，各类进口食品在中国一线城市蔚然成风

，来自世界各国的品牌开始与中国休闲食品展开了竞争，这就促使中国休闲食品企业必须适

应国际化的品牌竞争环境，改变目前这种小、散、乱的行业特点，培养一些具有国际竞争能

力的企业，参与国际化的休闲食品竞争。这种国际化的竞争趋势，迫使中国休闲食品企业，

必须适应国际化的生产标准和市场竞争，一方面要想方设法提高自身的生产标准和质量，另

一方面要全力以赴地做好品牌经营，只有品牌化的经营才能让中国休闲食品在未来的市场竞

争中，具有更好的发展空间和市场潜力。健康是休闲食品的发展趋势，新品开发将贴近生活

习惯的休闲食品，差异化是企业发展的方向，品牌成为竞争关键，休闲食品行业的市场前景

广阔的和发展潜力巨大。

    随着休闲食品种类越来越丰富，休闲食品正在逐渐成为人们日常生活中的必备需求品，同

时消费者对休闲食品的种类、品质、及营养的需求不断增长。在美国，食用休闲食品的人群

已占到97%。2011年，世界休闲食品市场销售额越过900亿美元。在中国，以健康营养为特点

的休闲食品年销售额超过2000亿人民币。以15%的速度快速增长，成为一个即将井喷的大金矿

，到2018年将高达4800亿，休闲食品零售业以其高市值、高速度、高利润的特性必然引爆新

一轮的投资狂潮，中国休闲食品专卖形式必然成为未来十年最具发展潜力的黄金行业。

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、中国海关总署、

国家商务部、中国消费者协会、中国食品工业协会、全国商业信息中心、中国经济景气监测

中心、全国及海外多种相关报刊杂志基础信息以及各省市相关统计单位等公布和提供的大量

资料，对我国休闲食品及糖果行业的供给与需求状况、消费市场情况、竞争格局等进行了分

析，并对休闲食品行业的发展预测与策略进行了深入探讨。本报告是休闲食品企业及相关行



业企业和单位以及计划投资于休闲食品行业的企业和投资者等准确了解目前中国休闲食品市

场发展动态，把握休闲食品消费现状与趋势，制定市场策略的必备的重要决策参考资料。
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