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二、说明、目录、图表目录

    葡萄在我国栽培广泛，是重要的果树经济作物，在农业经济中占有重要地位。我国是世界

葡萄主产国之一，栽培面积和产量分别占世界总量的6.2％和8.6％，在西班牙、法国、意大利

和土耳其之后，居世界第五位。葡萄生态观光园就是以葡萄生产为主体，经过对园区的科学

规划和设计，充分利用其生产过程，周边的生态环境，广泛吸引游客前来观光、采摘、休闲

、体验，实现葡萄产业的多元化、多功能、高效益。

    葡萄观光园具有降尘、增加负氧离子、绿化美化环境等功能，可为人们提供看美景、吃美

食、酿美酒的难得机会，最大限度地满足了人们假日观光游玩的需要。特别是在城市化高速

发展的现代，发展葡萄生态观光园可以满足城市人群采摘、品尝、娱乐、休闲、度假、恢复

精神和体力的需求。因此，我国葡萄观光产业虽然起步较晚，但发展较快，各类面向都市人

群的农业观光园已成为地区经济发展的新亮点。随着社会的发展和财富的增加，生态观光产

业会迅速发展壮大成为一个城乡结合的强大产业。

    葡萄观光产业最重要的功能之一就是提高葡萄种植的效益。发展葡萄观光产业，把葡萄产

业原先的单一功能&mdash;&mdash;&mdash;生产葡萄产品，向葡萄休闲观光、文化传承、生态

保护等多功能去延伸。通过葡萄观光农业的发展，把葡萄产业区变成一个风景很美的景区；

通过游客的参与，把葡萄产品变成一个旅游商品，变成一种礼品；把枯燥的种植劳动变成一

种健身的运动与体验；通过卖景色，卖礼品，实现葡萄的大幅增值。因此，发展葡萄观光业

是提高种植效益，降低种植风险的重要途径。发展葡萄观光农业，大量人口的涌入吃、住、

娱乐，进一步促进了葡萄加工业（葡萄汁、葡萄酒）、服务业（农家宴）、运输业等一系列

产业发展，葡萄的价格、附加值、单位面积效益、产出也就可提高3 倍以上。

    2013年我国大型葡萄生态观光园数量达到1036个，相比2005年增加一倍以上，预计2015年葡

萄生态观光园的市场规模将超过2亿，其在我国发展如此迅速是因为随着城镇生态环境的不断

恶化，居民们也纷纷开始向往&ldquo;回归大自然&rdquo;的休闲、恬静生活。每逢周末和假期

，都不约而同地去寻找绿色空间和清新的娱乐场所，以领略，感受和体验乡村的朴实生活，

以解除紧张的工作压力，从而得到放松。因此，葡萄生态观光园有着很大的发展潜力。

    本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发

改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国

经济景气监测中心、国内外相关报刊杂志的基础信息以及葡萄生态观光园专业研究单位等公

布和提供的大量资料。对我国葡萄生态观光园行业作了详尽深入的分析，为葡萄生态观光园

产业投资者寻找新的投资机会。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划

提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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