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一、报告报价

《2014-2019年中国种子市场调研与投资决策咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    粮食需求的刚性增长与耕地资源有限的矛盾是对粮食安全的重大挑战，也是良种需求最根

本的推动力。中国地少人多的国情决定了粮食供需缺口未来将长期存在，虽然现阶段我们能

够用全球9%的耕地&ldquo;养活&rdquo;22%的人口，但考虑到大豆、油脂等对进口的高度依赖

，我们必须承认粮食短缺已是事实。而且随着社会的发展，从需求端看，人口总量增长，消

费升级（肉类蛋白替代传统主粮），深加工、能源等多样化需求造成了粮食需求的快速增长

，而在供给端，耕地面积不可逆的减少（勉强守住18亿亩红线但耕地质量的下滑难以量化）

，农村劳动力的减少，都限制了粮食总供给的增长。虽然2004年以来粮食总产量实现&ldquo;

八连增&rdquo;，但3.6%的年均增速远低于饲料产量8.6%的年均增速，因此供求紧张越发明显

。在耕地总面积和有效劳动力总量难以大幅提高的背景下，提高粮食单产水平成了唯一的出

路，因此对增产贡献率最高的良种需求是非常迫切的。

    种子市场规模增长主要来自于粮价的刚性上涨和种子技术水平提高。中国现在每年种子总

用量约在125 亿公斤左右，其中商品化种子约50 亿公斤，市场总规模超过500 亿元，而且还在

快速增长中。种子市场总规模与耕地总面积、平均每亩用种量、种子的商品化率以及种子平

均价格直接相关，而种子价格取决于粮食价格（体现制种成本）和种粮比（体现内在价值）

，即种子市场总规模=耕地总面积&times;亩均用种量&times;商品化率&times;粮食平均价

格&times;种粮比。由于耕地面积出现较大反弹的可能性不大，亩均用种量也不会有大的变化

（玉米用种量还因为单粒播的推行出现逐年下降），商品化率方面玉米、杂交水稻、棉花、

油菜等品种已接近100%，蔬菜、小麦、大豆等还有一定空间，因此影响市场规模的主要变量

是粮食价格和种粮比。

    其中粮食价格的上涨是刚性的，因为粮食紧缺的状况将长期存在，而且国家每年最低收购

价也在提高；种粮比则是种子内在价值的体现，取决于种子的增产潜力以及商品种子的可替

代性，一般来说杂交种子的种粮比远高于常规种子，因为农民不能自留种，综合性能优秀的

品种远高于普通品种，因为其带来的增产收益远高于种子费用。目前我国杂交玉米和水稻种

粮比仅在1:8-15，而美国达到1:20-30，这一方面是由于综合性能的差距，另一方面则是因为我

国种子市场极度分散，竞争状况混乱，低价低质、套牌种子横行，未来还有很大的改善空间

。

    《2014-2019年中国种子市场调研与投资决策咨询报告》依托我公司多年来对种子行业的研

究，结合种子行业历年来供需关系变化规律，对行业内的企业群体进行了深入的调查与研究

，采用定量及定性的科学研究方法撰写而成。《2014-2019年中国种子市场专题调研及投资方

向分析报告》对我国种子行业及重点企业的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产



品进出口、行业投资环境以及可持续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础

上，对行业发展趋势做出了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资

决策和企业经营管理提供权威、充分、可靠的决策依据。
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