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二、说明、目录、图表目录

    2012年，中国针对个人发行的银行理财产品数量达28239款，较2011年上涨25.84%，而发行

规模更是达到24.71万亿元人民币，较2011年增长45.44%。发行数量和发行规模已经达到了历

史新高。从银行理财产品的发行主体来看，2012年股份制商业银行仍然是主力军。该类型银

行的全年产品发行数量为10609款，市场占比为37.57%，较2011年小幅下滑1.67%，但其发行数

量上的绝对领先地位未有撼动。国有控股银行的理财产品发行数量为7946款，市场占比仍然

保持在第2位，与股份制商业银行一样，其市场份额较2011年继续出现下滑，但下滑幅度最大

，下降6.30个百分点至28.14%。外资银行产品发行数量为1187款，其市场占比为4.20%，其市

场份额较2011年继续出现下滑，但下滑速度明显减缓，有止跌回升迹象，2011年下滑6.71%，

而2012年仅下滑了0.21%。在较为痛苦的本体化过程中，外资银行逐渐适应并开发了一些适合

大陆投资者风险偏好的产品。同时，随着大陆投资者对风险收益关系的认识逐渐加深，外资

银行开发的挂钩海外市场的产品也逐渐得到理解和认可，外资银行在中国理财市场领域坚守

住了自己的市场份额。2012年到期的银行理财产品共20901款，其中10215款产品公布到期实际

收益率，211款产品未实现预期最高收益。

    作为国内新兴的财富管理工具，银行理财产品市场募资规模已远远超过国内同业如证券投

资基金、券商集合理财产品和信托产品募资规模的总和。当前银行理财产品的兴起和迅速壮

大，是中国利率市场化稳步推进、货币信贷政策总体偏紧、流动性监管趋严等条件下，商业

银行顺应融资多元化和客户资产管理需求而进行的一种创新行为。从整个金融结构演变的角

度看，这种更为市场化的创新是符合金融市场发展的总体趋势的，通过相应的市场和监管制

度的完善，是可以更好地引导其发展的。中国银行理财产品市场尚处培育发展阶段，风险可

控，总体平稳，但需进一步规范，潜在风险须重视。一些重要环节和领域的风险不容忽视。

包括：滚动发行、期限错配中可能存在的流动性风险；资金池类产品的信息不透明和资产安

全风险，与此同时，还存在银行表外业务风险可能向表内传导的可能性。

    展望2013年，国内财富管理市场竞争格局将更加激烈，银行理财产品市场和信托产品市场

受到的&ldquo;监管关注度&rdquo;将会加大，证券投资基金市场和券商集合理财产品市场受到

的&ldquo;创新支持力度&rdquo;将会加大，&ldquo;一增一减&rdquo;将明显改变未来国内财富

管理市场的总体格局。中国理财产品的快速发展主要是市场需求推动的,发展速度虽然较快,但

只占银行业资产的5%,相比美国2008年理财产品超过金融业资产的70%,还有较大空间。由此可

见，理财市场空间巨大。

    本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家

商务部、国务院发展研究中心、证监会、银监会、保监会、证券业协会、保险业协会、银行



业协会以及国内外相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料。

    本银行理财产品行业报告，对我国理财市场格局、竞争态势等进行了分析，并着重分析了

国内外重点理财运营情况和发展动态。报告数据丰富及时、图文并茂，还对国家相关产业政

策进行了介绍和趋向研判，是金融企业、科研单位、经销企业等单位准确了解当前中国理财

市场发展动态，把握企业定位和发展战略方向不可多得的决策参考资料，同时对其他相关部

门也具有极大的参考价值。
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