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一、报告报价

《2014-2019年中国药妆行业监测与发展前景预测报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    药妆可视作为粉底的一种。不同之处在于药妆比普通粉底具有更佳的遮盖力，且更贴合药

妆起源于夏商，后在国外流行随着护肤品市场的开放，国外药妆也随之进入国内市场，中国

药妆行业如雨后春笋搬萌发，推出完整意义的中草药药妆品牌佰草集、CE本草。

    药妆：又称医学护肤品，是指从医学的角度来解决皮肤美容问题，由医生配伍应用的化妆

品。在国外称COSMECEUTICAL，即介于药品与化妆品之间的产品，相当于中国的功效性化

妆品。而在中国，并没有药妆的界定！只在行业中运用此概念，对于药妆概念的认同分为3派

：1：药物化妆品（主要是药品企业延伸出来的产品如同仁堂、三九等），2：医学护肤品（

只在药房渠道销售，由医学人员组成的研发及销售顾问如薇姿、康美欣、谷幽兰），3：功效

性化妆品（传统日化行业的功效性化妆品如祛斑、祛痘产品类普遍也运用药妆概念）。

    药妆研究报告对行业研究的内容和方法进行全面的阐述和论证，对研究过程中所获取的资

料进行全面系统的整理和分析，通过图表、统计结果及文献资料，或以纵向的发展过程，或

横向类别分析提出论点、分析论据，进行论证。报告如实地反映客观情况，一切叙述、说明

、推断、引用恰如其分，文字、用词表达准确，概念表述科学化。报告对行业相关各种因素

进行具体调查、研究、分析，洞察行业今后的发展方向、行业竞争格局的演变趋势以及技术

标准、市场规模、潜在问题与行业发展的症结所在，评估行业投资价值、效果效益程度，提

出建设性意见建议，为行业投资决策者和企业经营者提供参考依据。

    在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家

经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监

测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资

料和数据，客观、多角度地对中国药妆市场进行了分析研究。报告在总结中国药妆行业发展

历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国药妆行业的发展趋势给予了细致和审慎的

预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为药妆企业在激

烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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