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二、说明、目录、图表目录

    卷烟（cigarette）用卷烟纸将烟丝卷制成条状的烟制品。又称纸烟、香烟、烟卷。有滤嘴卷

烟和无嘴卷烟，又有淡味和浓味之分。卷烟开始进入中国商品市场是在1890年，设厂制造则

始于1893年，产销逐年增加。自1980年起至今中国卷烟产量居世界各国的首位，1989年产量

为3195.06万箱(5万支/箱)。

    各国对卷烟标准的要求及检测质量的项目和方法大致相同。中国卷烟的国家标准主要有卷

烟色、香味标准，烟支、包装标准，焦油含量标准，化学成分规定和运输保管等。

卷烟烟支规格在中国大部分仍为无嘴卷烟，长度为70mm，周长为27mm；滤嘴卷烟长度则

有81、84、90、100mm等系列规格，周长多为24.5mm。

    卷烟包装是为了美化产品和保证质量。小盒包装式样有竖式、横式的软包，有立盖式、翻

盖式和抽屉式的硬盒，还有听装，含烟支数有 20支、10支、5支、50支，根据市场需要而定。

    各国对烟气中焦油含量标准的规定不尽相同，趋势是向低含量发展。中国产品标准规定每

支卷烟焦油含量：在15mg以下者为低焦油卷烟，在15～25mg为中焦油卷烟；在25mg以上者为

高焦油卷烟。

    卷烟质量的检测根据卷烟国家标准进行。质量检测分三个方面：①色、香味的鉴定，由评

吸小组通过感官评吸，分色泽、香味、谐调、杂气、刺激性及余味各项计分，以定优劣；②

物理检测，是对烟支长度、圆周、支重、吸阻、硬度、外观、接嘴、搭口、含末量及燃烧性

进行测量，还有包装检查，以定合格与否；③分析烟丝化学成分，检查总糖、烟碱(即尼古

丁)、总氮量和糖碱比的稳定情况，并用吸烟机抽吸烟气检查焦油、烟碱及一氧化碳等含量，

验证小盒包装上标明的焦油量低、中、高档次。

    烟草燃烧时形成的气体中带有悬浮微粒的气溶胶。微粒由各种有机物和无机物分子凝聚而

成，平均直径约为0.2～0.4&amp;micro;m，粒子浓度为109～1010/cm3。随烟气老化时间的延长

，粒子直径增大而粒数减少。部分微粒带有正电荷或负电荷，两种粒子的电荷大致相等，总

的烟微粒在电学上呈中性。

    卷烟燃吸时从烟蒂末端逸出的全部物质称为主流烟气，其余称侧流或支流烟气。主流或侧

流烟气都可分为粒相和气相两个部分，能被玻璃纤维滤片（又称剑桥滤片）或静电沉积装置

所捕集的称总粒相物，不能捕集的称为气相物。总粒相物减去其中水分和烟碱称为焦油。

每支卷烟主流烟气的重量约500mg。气相部分约占重量的92%，其组成约为氮58%、氧12%、

二氧化碳13%、一氧化碳3.5%、氢和氩0.5%、水和低分子有机物的蒸气5%；粒相部分约占8%

。

    科学家们关注人们吸烟的生理瘾，而社会学家们则更关注吸烟的社会功能，即人们对香烟



的&ldquo;社会瘾&rdquo;。

    香烟500年的历史也是人类的工业文明史。卷烟由诞生之时的奢侈品转化为大众消费品，消

费量激增，成为普罗大众生活中随处可见的物品。如果说印地安人的烟草还只体现了游牧民

族的闲情逸致，那么现代人的卷烟则成为日常生活的消费品甚至必需品，并由此催生出一个

利润可观的产业。

    从社会生活的意义上讲，工业化至少导致两种结果，一个是现代人普遍的寂寞感、焦虑感

，另一个是能补偿和减轻这种病症的各种&ldquo;享受&rdquo;，香烟就是其中之一（另一种是

酒精，毒品算是破坏性最大的一种）。工业文明将商品生产标准化的同时，也将人们的生活

标准化了，导致产生了现代人的单调、孤独、寂寞和焦虑&mdash;&mdash;这一点文学家和电

影片都有大量生动的描述。作为一种必要补偿，造物发明了烟草这种东西。卷烟技术的创新

使香烟的大批量消费成为可能。即使世界无烟日倡导到第十七届，地球上吸烟者的总量却有

增无减，其中最重要的一个原因就是&mdash;&mdash;越来越多的传统社会步入工业化社会，

也就是说，人们对香烟社会瘾的需求有增无减。

    香烟的社交价值或&ldquo;社会瘾&rdquo;在中国大陆的表现，从新周刊与新浪网联合调查中

可以看出。调查表明，在回答什么是香烟的功能时：有30.87%的人认为香烟可以&ldquo;打发

无聊时光&rdquo;。另外30.72%的人认为香烟的作用在于&ldquo;更易跟人沟通&rdquo;，这比

较能够反映现在的社交风气。散一圈烟的确在可以拉近人际距离。我们中国人在社交礼仪上

尤其与外国人不同，外国人可以拥抱、亲吻、碰鼻，而我们是避免身体接触的。于是，递烟

成了打破社交僵局的有效办法之一。

    本报告是根据研究中心多年来对中国细分产业的研究，结合对行业历年供需关系变化规律

，对我国本报告行业的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、行业投资环境以及可持

续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与

定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充

分、可靠的决策依据。

    本研究报告数据主要通过市场调研、国家统计局、全国海关信息中心等数据资料，以及期

刊及网上信息二手资料进行桌面研究。其中国家统计局可利用的数据包括行业数据以及企业

数据；全国海关信息中心包括进出口数据；再加上自身公司的调研团队进行市场调研，价格

数据主要来自于各类市场监测数据。
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（2）&ldquo;品牌化&rdquo;现代终端模式 

（3）&ldquo;功能化&rdquo;现代终端模式 

四、现代零售终端建设路径 

第六节 卷烟行业价值链&mdash;&mdash;消费者环节分析 

一、卷烟消费者需求变化趋势 

二、卷烟农村消费市场分析 

（1）农村消费市场消费份额 

（2）农村消费市场消费结构 

（3）农村消费市场发展瓶颈 

（4）农村消费市场发展潜力 

三、卷烟城市消费市场分析 

（1）城市消费市场消费份额 

（2）城市消费市场消费结构 

（3）城市消费群体分析 

（4）城市消费市场消费潜力

 

第六章 2012-2013年中国卷烟行业领先企业发展分析 

第一节 湖南中烟工业有限责任公司 

一、公司发展概况 

二、公司财务指标分析 

（1）公司产销能力分析 

（2）公司盈利能力分析 

（3）公司运营能力分析 



（4）公司偿债能力分析 

（5）公司发展能力分析 

三、公司组织架构分析 

四、公司品牌发展状况分析 

（1）公司旗下卷烟品牌及价格 

（2）公司卷烟品牌扩张与整合 

五、公司行业价值链分析 

（1）公司原料供应管理分析 

（2）公司生产与内部管理分析 

（3）公司销售管理环节分析 

六、公司发展优劣势分析 

七、公司最新发展动向分析 

第二节 安徽中烟工业有限责任公司 

一、公司发展概况 

二、公司财务指标分析 

（1）公司产销能力分析 

（2）公司盈利能力分析 

（3）公司运营能力分析 

（4）公司偿债能力分析 

（5）公司发展能力分析 

三、公司组织架构分析 

四、公司品牌发展状况分析 

（1）公司旗下卷烟品牌及价格 

（2）公司卷烟品牌扩张与整合 

五、公司行业价值链分析 

（1）公司原料供应管理分析 

（2）公司生产与内部管理分析 

（3）公司销售管理环节分析 

六、公司发展优劣势分析 

七、公司最新发展动向分析 

第三节 江西中烟工业有限责任公司 

一、公司发展概况 



二、公司财务指标分析 

（1）公司产销能力分析 

（2）公司盈利能力分析 

（3）公司运营能力分析 

（4）公司偿债能力分析 

（5）公司发展能力分析 

三、公司组织架构分析 

四、公司品牌发展状况分析 

五、公司行业价值链分析 

（1）公司原料供应管理分析 

（2）公司生产与内部管理分析 

（3）公司销售管理环节分析 

六、公司发展优劣势分析 

七、公司最新发展动向分析 

第四节 甘肃烟草工业有限责任公司 

一、公司发展概况 

二、公司经营情况分析 

三、公司品牌发展状况分析 

（1）公司旗下卷烟品牌及价格 

（2）公司卷烟品牌扩张与整合 

四、公司行业价值链分析 

（1）公司原料供应管理分析 

（2）公司生产与内部管理分析 

（3）公司销售管理环节分析 

五、公司发展优劣势分析 

六、公司最新发展动向分析 

第五节 张家口卷烟厂有限责任公司 

一、公司发展概况 

二、公司经营情况分析 

三、公司品牌发展状况分析 

（1）公司旗下卷烟品牌及价格 

（2）公司卷烟品牌扩张与整合 



四、公司行业价值链分析 

（1）公司原料供应管理分析 

（2）公司生产与内部管理分析 

（3）公司销售管理环节分析 

五、公司发展优劣势分析 

六、公司最新发展动向分析 

第六节 山东中烟工业有限责任公司 

一、公司发展概况 

二、公司财务指标分析 

（1）公司产销能力分析 

（2）公司盈利能力分析 

（3）公司运营能力分析 

（4）公司偿债能力分析 

（5）公司发展能力分析 

三、公司组织架构分析 

四、公司品牌发展状况分析 

（1）公司旗下卷烟品牌及价格 

（2）公司卷烟品牌扩张与整合 

五、公司行业价值链分析 

（1）公司原料供应管理分析 

（2）公司生产与内部管理分析 

（3）公司销售管理环节分析 

六、公司发展优劣势分析 

七、公司最新发展动向分析 

第七节 重庆烟草工业有限责任公司 

一、公司发展概况 

二、公司财务指标分析 

（1）公司产销能力分析 

（2）公司盈利能力分析 

（3）公司运营能力分析 

（4）公司偿债能力分析 

（5）公司发展能力分析 



三、公司组织架构分析 

四、公司品牌发展状况分析 

（1）公司旗下卷烟品牌及价格 

（2）公司卷烟品牌扩张与整合 

五、公司行业价值链分析 

（1）公司原料供应管理分析 

（2）公司生产与内部管理分析 

（3）公司销售管理环节分析 

六、公司发展优劣势分析 

七、公司最新发展动向分析 

第八节 红云红河烟草（集团）有限责任公司 

一、公司发展概况 

二、公司财务指标分析 

（1）公司产销能力分析 

（2）公司盈利能力分析 

（3）公司运营能力分析 

（4）公司偿债能力分析 

（5）公司发展能力分析 

三、公司组织架构分析 

四、公司品牌发展状况分析 

（1）公司旗下卷烟品牌及价格 

（2）公司卷烟品牌扩张与整合 

五、公司行业价值链分析 

（1）公司原料供应管理分析 

（2）公司生产与内部管理分析 

（3）公司销售管理环节分析 

六、公司发展优劣势分析 

七、公司最新发展动向分析 

第九节 河北白沙烟草有限责任公司 

一、公司发展概况 

二、公司财务指标分析 

三、公司品牌发展状况分析 



（1）公司旗下卷烟品牌及价格 

（2）公司卷烟品牌扩张与整合 

四、公司行业价值链分析 

（1）公司原料供应管理分析 

（2）公司生产与内部管理分析 

（3）公司销售管理环节分析 

五、公司发展优劣势分析 

六、公司最新发展动向分析 

第十节 江苏中烟工业有限责任公司 

一、公司发展概况 

二、公司财务指标分析 

（1）公司产销能力分析 

（2）公司盈利能力分析 

（3）公司运营能力分析 

（4）公司偿债能力分析 

（5）公司发展能力分析 

三、公司组织架构分析 

四、公司品牌发展状况分析 

（1）公司旗下卷烟品牌及价格 

（2）公司卷烟品牌扩张与整合 

五、公司行业价值链分析 

（1）公司原料供应管理分析 

（2）公司生产与内部管理分析 

（3）公司销售管理环节分析 

六、公司发展优劣势分析 

七、公司最新发展动向分析 

第十一节 河南中烟工业有限责任公司 

一、公司发展概况 

二、公司财务指标分析 

（1）公司产销能力分析 

（2）公司盈利能力分析 

（3）公司运营能力分析 



（4）公司偿债能力分析 

（5）公司发展能力分析 

三、公司组织架构分析 

四、公司品牌发展状况分析 

（1）公司旗下卷烟品牌及价格 

（2）公司卷烟品牌扩张与整合 

五、公司行业价值链分析 

（1）公司原料供应管理分析 

（2）公司生产与内部管理分析 

（3）公司销售管理环节分析 

六、公司发展优劣势分析 

七、公司最新发展动向分析 

第十二节 红塔烟草（集团）有限责任公司 

一、公司发展概况 

二、公司财务指标分析 

（1）公司产销能力分析 

（2）公司盈利能力分析 

（3）公司运营能力分析 

（4）公司偿债能力分析 

（5）公司发展能力分析 

三、公司组织架构分析 

四、公司品牌发展状况分析 

（1）公司旗下卷烟品牌及价格 

（2）公司卷烟品牌扩张与整合 

五、公司行业价值链分析 

（1）公司原料供应管理分析 

（2）公司生产与内部管理分析 

（3）公司销售管理环节分析 

六、公司发展优劣势分析 

七、公司最新发展动向分析 

第十三节 浙江中烟工业有限责任公司杭州制造部 

一、公司发展概况 



二、公司财务指标分析 

（1）公司产销能力分析 

（2）公司盈利能力分析 

（3）公司运营能力分析 

（4）公司偿债能力分析 

（5）公司发展能力分析 

三、公司品牌发展状况分析 

（1）公司旗下卷烟品牌及价格 

（2）公司卷烟品牌扩张与整合 

四、公司行业价值链分析 

（1）公司原料供应管理分析 

（2）公司生产与内部管理分析 

（3）公司销售管理环节分析 

五、公司发展优劣势分析 

六、公司最新发展动向分析 

第十四节 龙岩烟草工业有限责任公司 

一、公司发展概况 

二、公司财务指标分析 

（1）公司产销能力分析 

（2）公司盈利能力分析 

（3）公司运营能力分析 

（4）公司偿债能力分析 

（5）公司发展能力分析 

三、公司组织架构分析 

四、公司品牌发展状况分析 

（1）公司旗下卷烟品牌及价格 

（2）公司卷烟品牌扩张与整合 

五、公司行业价值链分析 

（1）公司原料供应管理分析 

（2）公司生产与内部管理分析 

（3）公司销售管理环节分析 

六、公司发展优劣势分析 



七、公司最新发展动向分析 

第十五节 贵州中烟工业有限责任公司 

一、公司发展概况 

二、公司财务指标分析 

（1）公司产销能力分析 

（2）公司盈利能力分析 

（3）公司运营能力分析 

（4）公司偿债能力分析 

（5）公司发展能力分析 

三、公司组织架构分析 

四、公司品牌发展状况分析 

（1）公司旗下卷烟品牌及价格 

（2）公司卷烟品牌扩张与整合 

五、公司行业价值链分析 

（1）公司原料供应管理分析 

（2）公司生产与内部管理分析 

（3）公司销售管理环节分析 

六、公司发展优劣势分析 

七、公司最新发展动向分析 

第十六节 陕西中烟工业有限责任公司 

一、公司发展概况 

二、公司财务指标分析 

（1）公司产销能力分析 

（2）公司盈利能力分析 

（3）公司运营能力分析 

（4）公司偿债能力分析 

（5）公司发展能力分析 

三、公司组织架构分析 

四、公司品牌发展状况分析 

（1）公司旗下卷烟品牌及价格 

（2）公司卷烟品牌扩张与整合 

五、公司行业价值链分析 



（1）公司原料供应管理分析 

（2）公司生产与内部管理分析 

（3）公司销售管理环节分析 

六、公司发展优劣势分析 

七、公司最新发展动向分析 

第十七节 上海烟草（集团）公司 

一、公司发展概况 

二、公司财务指标分析 

（1）公司产销能力分析 

（2）公司盈利能力分析 

（3）公司运营能力分析 

（4）公司偿债能力分析 

（5）公司发展能力分析 

三、公司组织架构分析 

四、公司品牌发展状况分析 

（1）公司旗下卷烟品牌及价格 

（2）公司卷烟品牌扩张与整合 

五、公司行业价值链分析 

（1）公司原料供应管理分析 

（2）公司生产与内部管理分析 

（3）公司销售管理环节分析 

六、公司发展优劣势分析 

七、公司最新发展动向分析 

第十八节 湖北中烟工业有限责任公司 

一、公司发展概况 

二、公司经营情况分析 

三、公司组织架构分析 

四、公司品牌发展状况分析 

（1）公司旗下卷烟品牌及价格 

（2）公司卷烟品牌扩张与整合 

五、公司行业价值链分析 

（1）公司原料供应管理分析 



（2）公司生产与内部管理分析 

（3）公司销售管理环节分析 

六、公司发展优劣势分析 

七、公司最新发展动向分析 

第十九节 川渝中烟工业有限责任公司 

一、公司发展概况 

二、公司财务指标分析 

（1）公司产销能力分析 

（2）公司盈利能力分析 

（3）公司运营能力分析 

（4）公司偿债能力分析 

（5）公司发展能力分析 

三、公司组织架构分析 

四、公司品牌发展状况分析 

（1）公司旗下卷烟品牌及价格 

（2）公司卷烟品牌扩张与整合 

五、公司行业价值链分析 

（1）公司原料供应管理分析 

（2）公司生产与内部管理分析 

（3）公司销售管理环节分析 

六、公司发展优劣势分析 

七、公司最新发展动向分析 

第二十节 广东中烟工业有限责任公司 

一、公司发展概况 

二、公司经营情况分析 

三、公司组织架构分析 

四、公司品牌发展状况分析 

（1）公司旗下卷烟品牌及价格 

（2）公司卷烟品牌扩张与整合 

五、公司行业价值链分析 

（1）公司原料供应管理分析 

（2）公司生产与内部管理分析 



（3）公司销售管理环节分析 

六、公司发展优劣势分析 

七、公司最新发展动向分析 

第二十一节 广西中烟工业有限责任公司 

一、公司发展概况 

二、公司财务指标分析 

（1）公司产销能力分析 

（2）公司盈利能力分析 

（3）公司运营能力分析 

（4）公司偿债能力分析 

（5）公司发展能力分析 

三、公司组织架构分析 

四、公司品牌发展状况分析 

（1）公司旗下卷烟品牌及价格 

（2）公司卷烟品牌扩张与整合 

五、公司行业价值链分析 

（1）公司原料供应管理分析 

（2）公司生产与内部管理分析 

（3）公司销售管理环节分析 

六、公司发展优劣势分析 

七、公司最新发展动向分析 

第二十二节 黑龙江烟草工业有限责任公司 

一、公司发展概况 

二、公司经营情况分析 

三、公司组织架构分析 

四、公司品牌发展状况分析 

（1）公司旗下卷烟品牌及价格 

（2）公司卷烟品牌扩张与整合 

五、公司行业价值链分析 

（1）公司原料供应管理分析 

（2）公司生产与内部管理分析 

（3）公司销售管理环节分析 



六、公司发展优劣势分析 

第二十三节 厦门烟草工业有限责任公司 

一、公司发展概况 

二、公司财务指标分析 

三、公司组织架构分析 

四、公司品牌发展状况分析 

（1）公司旗下卷烟品牌及价格 

（2）公司卷烟品牌扩张与整合 

五、公司行业价值链分析 

（1）公司原料供应管理分析 

（2）公司生产与内部管理分析 

（3）公司销售管理环节分析 

六、公司发展优劣势分析 

七、公司最新发展动向分析 

第二十四节 深圳烟草工业有限责任公司 

一、公司发展概况 

二、公司经营情况分析 

三、公司品牌发展状况分析 

（1）公司旗下卷烟品牌及价格 

（2）公司卷烟品牌扩张与整合 

四、公司行业价值链分析 

（1）公司原料供应管理分析 

（2）公司生产与内部管理分析 

（3）公司销售管理环节分析 

五、公司发展优劣势分析 

六、公司最新发展动向分析 

第二十五节 吉林烟草工业有限责任公司 

一、公司发展概况 

二、公司经营情况分析 

三、公司组织架构分析 

四、公司品牌发展状况分析 

（1）公司旗下卷烟品牌及价格 



（2）公司卷烟品牌扩张与整合 

五、公司行业价值链分析 

（1）公司原料供应管理分析 

（2）公司生产与内部管理分析 

（3）公司销售管理环节分析 

六、公司发展优劣势分析 

七、公司最新发展动向分析

 

第七章 2012-2013年中国卷烟品牌区域发展状况分析 

第一节 中国卷烟品牌区域发展概况 

第二节 重点省份卷烟品牌发展状况 

一、湖南卷烟品牌发展状况分析 

（1）湖南烟草品牌规划与扶持措施 

（2）湖南卷烟行业运行状况与地位 

（3）湖南本地品牌省外市场规模和分布 

（4）湖南卷烟市场省外品牌影响力分析 

（5）湖南卷烟市场发展前景与品牌策略 

二、云南卷烟品牌发展状况分析 

（1）云南烟草品牌规划与扶持措施 

（2）云南卷烟行业运行状况与地位 

（3）云南本地品牌省外市场规模和分布 

（4）云南卷烟市场省外品牌影响力分析 

（5）云南卷烟市场发展前景与品牌策略 

三、上海卷烟品牌发展状况分析 

（1）上海烟草品牌规划与扶持措施 

（2）上海卷烟行业运行状况与地位 

（3）上海本地品牌省外市场规模和分布 

（4）上海卷烟市场省外品牌影响力分析 

（5）上海卷烟市场发展前景与品牌策略

 

第八章 2012-2013年国际烟草品牌运作经验借鉴 

第一节 国际烟草品牌竞争格局 



一、国际烟草产业现状及趋势 

（1）世界烟草产业总体状况 

（2）世界烟草产业发展趋势 

二、国际卷烟产业品牌竞争格局 

（1）世界卷烟产销量与地区分布 

（2）世界主要烟草品牌竞争格局 

第二节 国际主要烟草公司运作案例 

一、菲莫国际&mdash;&mdash;运作案例 

（1）菲莫国际经营业绩 

1）销量与地区分布 

2）公司营业净收入 

（2）菲莫国际的品牌策略 

1）菲莫国际品牌架构 

2）菲莫国际品牌策略 

（3）菲莫国际并购与重组 

二、英美烟草&mdash;&mdash;运作案例 

（1）英美烟草经营业绩 

1）销量与地区分布 403 

2）公司总营业额 405 

（2）英美烟草的品牌策略 

1）英美烟草品牌架构 

2）英美烟草品牌策略 

（3）英美烟草并购与重组 

三、日本烟草公司&mdash;&mdash;运作案例 

（1）日本烟草公司经营业绩 

1）销量与地区分布 

2）公司营业经营情况 

（2）日本烟草公司的品牌策略 

1）日本烟草公司品牌架构 

2）日本烟草公司品牌策略 

（3）日本烟草公司并购与重组 

四、帝国烟草&mdash;&mdash;运作案例 



（1）帝国烟草经营业绩 

1）销量与地区分布 

2）公司营业经营情况 

（2）帝国烟草的品牌策略 

1）帝国烟草品牌架构 

2）帝国烟草品牌策略 

（3）帝国烟草并购与重组 

五、其他国际烟草公司案例分析 

（1）奥驰亚集团运作案例 

（2）雷诺美国运作案例 

（3）印度ITC公司运作案例 

（4）韩国烟草人参公社运作案例 

（5）埃及东方烟草公司运作案例 

第三节 国际烟草行业并购重组分析 

一、国际烟草公司并购重组背景 

二、国际烟草公司并购重组特点 

三、国际烟草公司并购重组动机 

四、国际烟草公司并购重组趋势 

第四节 国际烟草品牌发展经验启示

 

第九章 2012-2013年中国烟草行业整合重组与国际化 

第一节 中国烟草行业整合重组分析 

一、烟草行业整合重组历程 

（1）松散型联合重组阶段 

（2）战略性联合重组阶段 

（3）跨省联合重组阶段 

二、烟草行业整合模式分析 

（1）整合重组模式影响因素 

（2）现有整合重组模式分析 

（3）未来整合重组模式趋势 

1）组织模式变革趋势分析 

2）销售模式变革趋势分析 



3）竞争模式变革趋势分析 

4）盈利模式变革趋势分析 

5）商务模式变革趋势分析 

6）经营模式变革趋势分析 

7）财务模式变革趋势分析 

8）物流模式变革趋势分析 

9）客服模式变革趋势分析 

10）专卖模式变革趋势分析 

三、中国烟草海外市场投资方式 

（1）国内品牌国际化SWOT分析 

（2）中国烟草企业海外投资方式 

四、中国烟草行业整合重组现状 

（1）整合重组现状分析 

（2）整合重组资金实力 

五、烟草工业企业整合重组障碍 

第二节 中外烟草企业合作状况分析 

一、外国烟草中国市场投资方式 

（1）合资设厂方式 

（2）品牌许可方式 

（3）委托生产方式 

（4）技术合作方式 

（5）烟叶基地方式 

二、外烟草企业合作创新

 

第十章 2012-2013年中国卷烟行业发展前景与品牌扩张路径 

第一节 中国卷烟行业壁垒分析 

一、中国卷烟行业进入壁垒 

二、中国卷烟行业退出壁垒 

第二节 中国卷烟市场发展前景与预测 

一、中国卷烟市场规模分析预测 

二、中国卷烟市场销售结构预测 

第三节 中国卷烟行业整合重组风险与规避 



一、卷烟行业整合重组风险分析 

（1）烟草行业风险分析 

（2）兼并重组风险分析 

（3）品牌整合风险分析 

二、卷烟行业整合重组风险规避措施 

第四节 中国卷烟行业品牌扩张路径 

一、卷烟品牌扩张形式与障碍 

二、卷烟品牌扩张风险与规避 

三、卷烟品牌国内市场扩张路径 

四、卷烟品牌国际市场扩张路径

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201403/102606.html
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