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二、说明、目录、图表目录

    凉茶是广东、福建、广西地区对煮好的中药的液体部分的通称。与某些针对特点疾病的中

药茶，凉茶又一般指具有清热、下火功效的，一般人都可以喝的中药。凉茶并不是茶，而是

中草药熬出来的药汤；凉茶也不一定凉，热着喝效果更好，最有代表性的就是王老吉凉茶

。2005年底，凉茶已入选为国家非物质文化遗产，2006年5月28日，广东凉茶成功列入国家首

批&quot;非物质文化保护遗产&quot;名录。因凉茶是中医药文化中的一个分支，是岭南饮食文

化中的重要一环，国家的凉茶强制性标准正在研究中，将有利于规范全国凉茶市场，但凉茶

文化之所以生存至今正是因为街头巷尾的上万家凉茶，国家非常重视非物质文化遗产的保护

，强制性标准值得商榷。凉茶文化的悠久历史和广泛的民间性、公认的有效性、严格的传承

性及巨大的发效应，使其成为世界饮料的一匹&quot;黑马&quot;。2006年，凉茶销量已超过可

口可乐在中国大陆的销量。2007年产销量达600万吨，销售范围已覆盖全国及美国、加拿大、

法国、英国、意大利、德国、澳大利亚、新西兰等近二十个国家。在产业高速发展的今天，

作为中华药茶文化的组成部分，保护和发扬凉茶文化具有一定的现实意义。

　随着人民生活水平的提高，消费观念更加理性、成熟，饮料不仅能止渴，还要有营养，不

仅要时尚，还要更健康。凉茶因其具有清热解毒、生津止渴、祛火除湿等功效，能消除夏季

人体内的暑气，或治疗冬日干燥引起的喉咙疼痛等疾患，越来越受消费者的欢迎。&quot;不

怕火凉茶&quot;因其特有的温和药性更是备受消费者青睐。面对竞争日益激烈的凉茶市场，

按照市场竞争规律，行业均势并不会维持太久，已经有不少凉茶企业在寻求突破。最近新

品&quot;不怕火凉茶&quot;就已登陆市场。企业采取差异化策略为其赢得竞争优势。只有建立

自己独特的消费群体，突破和创新才是凉茶行业追随者的取胜之道。

　加多宝凉茶持续六年的畅销，销售额呈现爆炸式增长，公开资料显示2012年销量超过200亿

元，加多宝凭借王泽邦后人独家授权的正宗配方，不断创造着凉茶行业奇迹，其凉茶领导者

地位稳如泰山。随着消费者健康意识的增强，在饮料选择上更倾向于选择健康饮品；另外，

近年来加多宝和广药之间的纷争不断，使凉茶的市场关注度提高。并且凉茶本身因为迎合消

费者的需求，所以凉茶市场仍有望继续增长。而作为凉茶领导者品牌的加多宝必然继续引领

凉茶市场大发展。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发

改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信

息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国凉茶市场进行了分析研究。报告

在总结中国凉茶行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国凉茶行业的发展

趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观



的比较，为凉茶企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策

略。
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