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一、报告报价

《2014-2019年中国风能行业调研与投资战略咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    人类利用风能的历史可以追溯到西元前，但数千年来，风能技术发展缓慢，没有引起人们

足够的重视。但自1973年世界石油危机以来，在常规能源告急和全球生态环境恶化的双重压

力下，风能作为新能源的一部分才重新有了长足的发展。风能作为一种无污染和可再生的新

能源有着巨大的发展潜力，特别是对沿海岛屿，交通不便的边远山区，地广人稀的草原牧场

，以及远离电网和近期内电网还难以达到的农村、边疆，作为解决生产和生活能源的一种可

靠途径，有着十分重要的意义。即使在发达国家，风能作为一种高效清洁的新能源也日益受

到重视，比如：美国能源部就曾经调查过，单是德克萨斯州和南达科他州两州的风能密度就

足以供应全美国的用电量。

    风是地球上的一种自然现象，它是由太阳辐射热引起的。太阳照射到地球表面，地球表面

各处受热不同，产生温差，从而引起大气的对流运动形成风。风能就是空气的动能，风能的

大小决定于风速和空气的密度。全球的风能约为2.74X109MW，其中可利用的风能

为2X107MW，比地球上可开发利用的水能总量还要大10倍。空气流动所形成的动能及为风能

。风能是太阳能的一种转化形式。太阳的辐射造成地球表面受热不均，引起大气层中压力分

布不均，空气沿水平方向运动形风。风的形成乃是空气流动的结果。

    风能(wind energy)地球表面大量空气流动所产生的动能。由于地面各处受太阳辐照后气温变

化不同和空气中水蒸气的含量不同，因而引起各地气压的差异，在水平方向高压空气向低压

地区流动，即形成风。风能资源决定于风能密度和可利用的风能年累积小时数。风能密度是

单位迎风面积可获得的风的功率，与风速的三次方和空气密度成正比关系。

    本报告是根据研究中心多年来对中国细分产业的研究，结合对行业历年供需关系变化规律

，对我国本报告行业的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、行业投资环境以及可持

续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与

定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充

分、可靠的决策依据。

    本研究报告数据主要通过市场调研、国家统计局、全国海关信息中心等数据资料，以及期

刊及网上信息二手资料进行桌面研究。其中国家统计局可利用的数据包括行业数据以及企业

数据；全国海关信息中心包括进出口数据；再加上自身公司的调研团队进行市场调研，价格

数据主要来自于各类市场监测数据。
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