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一、报告报价

《2014-2019年中国家具及家居用品市场监测与投资趋势研究报告》信息及时，资料详实，指
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息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    广义的家具是指人类维持正常生活、从事生产实践和开展社会活动必不可少的一类器具。

狭义家具是指在生活、工作或社会实践中供人们坐、卧或支撑与贮存物品的一类器具与设备

。家具不仅是一种简单的功能物质产品，而且是一种广为普及的大众艺术，它既要满足某些

特定的用途，又要满足供人们观赏，使人在接触和使用过程中产生某种审美快感和引发丰富

联想的精神需求。家居用品泛指家具、床上用品、厨卫用具、室内配饰及日常生活需要的商

品，统称为家居用品。

    去年下半年家具行业似乎迎来了利空。推出了五项加强房地产市场调控的政策措施后，今

年的3月份，家具行业纷纷利用各种的营销手段，在折扣清除库存的旧款家具时，可能新款的

家具产品也相应的涨价。有业内人士分析，近几年的家具价格都有一个幅度的递增，今年家

具行业也有可能因为物料、成本等诸多因素的涨价有一个更大幅度的涨价潮。

    去年是家具行业比较艰难的一年，某家具品牌厂家负责人透露，公司在去年分配下的销售

任务，很多的地区都没有达标。较于目前的销售形势比去年有所增长，预计2013年的销售目

标会比去年提高10%。

    中国家具业的发展已有三十余年的历程，而每年的行业总产值平均增长率是22.2%。近几年

房地产调控虽然存在，对家具行业的发展也有一定的影响。但是我国的人口基数本身就大，

并且如今城镇化和新农村建设的不断发展，催生整个家具行业持续保持增长的趋势。据相关

数据显示，预计到2030年，城镇化水平将达65%-70%，这都是潜在的巨大市场。所以当家具

进入电商化发展快车道后，加速了行业前进步伐的同时，也让传统家具经营格局打破，并经

历着新局面下的重新整合，整个行业开始走上了质的飞跃。

    《2014-2019年中国家具及家居用品市场监测与投资趋势研究报告》是根据研究中心多年来

对中国细分产业的研究，结合对行业历年供需关系变化规律，对我国家具及家居用品行业的

市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、行业投资环境以及可持续发展等问题进行了详

实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与定量相结合的分析预测

。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充分、可靠的决策依据。

    本研究报告数据主要通过市场调研、国家统计局、全国海关信息中心等数据资料，以及期

刊及网上信息二手资料进行桌面研究。其中国家统计局可利用的数据包括行业数据以及企业

数据；全国海关信息中心包括进出口数据；再加上自身公司的调研团队进行市场调研，价格

数据主要来自于各类市场监测数据。
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