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二、说明、目录、图表目录

     随着20世纪七八十年代独生子女普遍进入适龄生育期，在人文观念、社会事件和巨大的人

口基数等多重因素影响下，我国进入又一次持续时间更长的生育高峰期，经历第四波婴儿潮

，时间将持续到2015年。这股婴儿潮将全面冲涨起容量巨大的中国婴儿用品产业市场，形成

一个0-6岁婴幼儿的衣、食、住、行、育、玩等生活消费品的庞大产业群。

    近几年，随着经济水平的不断提高和新生婴儿数量的增加，婴儿用品的需求量越来越大，

品牌不断增多。孕妇及婴儿的健康和护理越来越受社会的关注，对孕妇和婴儿的生活用品的

品质要求越来越高。家人及朋友的关心及爱护，使孕婴幼儿用品形成了庞大的消费群体。年

轻的父母在选择孩子的衣物、玩具和食物时，通常把安全和质量放在首位，常把一些品牌形

象好、价格相对较贵的产品作为首选，这也间接推动了婴儿用品市场朝着健康、高速的方向

发展。婴儿用品产业正成为拉动中国GDP增长的动力源泉之一，也是收益丰厚的产业之一。

    2012年3月，一贯稳扎稳打的云月私募股权投资公司再次出手完成了对中国婴儿服饰领军企

业--广州英爱贸易有限公司绝对控股权的收购，本次收购及后续总投资约为1亿美金，这也标

志着云月投资正式进入中国的婴儿用品市场。

    统计显示，从中国近三年新生婴儿数量看，2008年至2010年中国0-3岁婴儿有6000万，孕妇

数量达2000万，母婴消费迎来黄金时代。而按现有人口推算，中国新生婴儿高峰期大约出现

在2016年，届时将迎来第五轮&ldquo;婴儿潮&rdquo;，预计市场销售额将达1万亿元。换言之

，持续增长的消费群，加上新的消费意识、育儿理念带来的消费提升，将促成中国婴儿用品

市场迎来20年的牛市。

    婴幼用品市场潜力巨大，童装、玩具、奶嘴、奶瓶、奶粉、幼教用品、婴儿护肤用

品&hellip;&hellip;许多商家和个人都把目光瞄准这一市场。那么，在当前婴幼用品市场发展形

势下，我国婴幼用品企业该如何分析当前咖啡行业的形势、把握未来市场发展方向，及时调

整产品结构，根据行业趋势制定发展战略呢？ 

    本《2014-2019年中国婴儿用品行业监测与投资前景研究报告》，立足于世界婴儿用品行业

整体发展大势，对中国婴儿用品行业的发展情况、经济运行数据、主要细分市场、进出口、

市场营销、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来婴儿用品行业发展的整体环境及发展趋

势进行探讨和分析，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了婴儿用品行业今后的发展

与投资策略，为婴儿用品生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场

需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了

准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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