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二、说明、目录、图表目录

    2011年中国手机游戏规模达到32.8亿元。2012年一季度，中国手机游戏市场规模为10.1亿元

，环比增长12.2%。捕鱼达人、二战风云以及胡莱三国等手机游戏带动手机游戏整体市场上升

。中国手机游戏开发商积极开拓海外市场，并取得良好成绩。

    在用户规模方面， 2012Q1中国手机游戏用户规模达到1.91亿，环比增长8.5%。随着智能手

机的普及、社交游戏平台和基于地理位置的社交游戏等游戏种类增多，手机游戏用户规模保

持稳步增长趋势。在用户性别结构方面，女性用户占比逐步上升，由2011年第一季度23.5%上

升至2012年第一季度的29.3%。随着移动社交游戏种类的增多和游戏内容更丰富、操作更简易

，男女用户占比将进一步拉近。

    而对用户消费经历调查结果显示，2012Q1中国手机游戏用户中有18.7%的用户有过付费经历

，其中有43.2%的用户是先免费下载，游戏体验良好，再通过道具付费。而一次性付费和试玩

转激活的用户占有付费经历用户的27.1%和18.6%。中国手机游戏用户总体付费行为不明显，

付费习惯有待形成。

展望未来，在手机游戏市场，随着智能终端显示及操作的优化、网络状况改善，以及移动支

付完备带来的手机网游体验上升，各休闲类、社区类手机游戏产品纷纷涌现，2015年中国手

机游戏市场规模有望突破270亿元。

    本研究咨询报告报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部

、国家工业和信息化部、国家文化部、中国互联网协会、中国通信企业协会增值服务专业委

员会、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量内容翔实

、统计精确的资料和数据。对我国手机游戏行业发展现状与市场前景、市场竞争格局与形势

、等进行深入研究，并重点分析了手机游戏行业以及相关行业的市场状况和现阶段中国手机

游戏行业面临的问题，以及一些前沿的策略。为我国手机游戏开发企业在市场竞争中洞察先

机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战

略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参

考价值。
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