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一、报告报价

《2014-2019年中国手机浏览器市场监测与投资方向研究报告》信息及时，资料详实，指导性

强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，

准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展

定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    在2011年有接近80%的用户用手机上网之后会首先选择登陆浏览器，仅有20.2%的用户会选

择登陆客户端应用。而一年之后的数据则显示有57.8%的用户会登陆手机浏览器，42.2%的用

户会登陆客户端应用，虽然手机浏览器的比例依然领先，但二者间差距已大大缩小，两者占

比接近一比一，选择登陆客户端应用的用户比例大幅增长。这一变化产生的一个主要原因在

于国内智能手机的迅速普及，智能手机的保有量由2011年的2亿快速增长到了2012年的3.6亿。

另一方面则是因为此前需通过浏览器访问的各类网站都跟紧潮流推出了自己的客户端，这些

客户端一般都有着更佳的用户体验，因而分走了大量手机浏览器用户。

    虽然手机浏览器的地位受到了挑战，它的存在依然有重要意义。随着设备配置的提升和网

络环境的进步，移动端与PC端正在逐渐打通，PC端使用行为也会更多移动到移动端，这就包

括网页浏览。此外，目前市面上主流的第三方浏览器除上网外还有许多丰富的功能，已非单

纯的网页浏览工具。通过小类别排名数据发现手机浏览器的覆盖率高居第二位，达到了77.8%

，仅次于第一名89.1%的即时通讯类。考虑到即时通讯软件基本是手机这一通讯工具的必备，

手机浏览器的覆盖率确实是相当之高。

    2012年中国手机浏览器市场规模达到了11.13亿元，较上一年增长65.6%。手机浏览器用户规

模达到了3.69亿，82.1%的用户使用手机上网，手机已超越PC，成为最活跃的上网终端。同时

，2012年中国第三方手机浏览器活跃用户数达到了2.78亿。其中UC浏览器的覆盖用户数量占

据第三方手机浏览器市场用户数的61.2%，领先优势十分明显，手机QQ浏览器以33.3%的用户

占比排在第二。随着智能机的大面积普及和移动互联网网民的增加，2012年手机浏览器用户

数量呈现平稳增长。手机浏览器作为移动互联网的重要入口之一，各手机浏览器运营商竞相

角逐，UC手机浏览器、QQ手机浏览器和手机自带浏览器虽占据大部分市场，但各新兴浏览

器也不甘落后。

    《2014-2019年中国手机浏览器市场监测与投资方向研究报告》是根据研究中心多年来对中

国细分产业的研究，结合对行业历年供需关系变化规律，对我国手机浏览器行业的市场环境

、生产经营、产品市场、品牌竞争、行业投资环境以及可持续发展等问题进行了详实系统地

分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与定量相结合的分析预测。为企业

制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充分、可靠的决策依据。

本研究报告数据主要通过市场调研、国家统计局、全国海关信息中心等数据资料，以及期刊

及网上信息二手资料进行桌面研究。其中国家统计局可利用的数据包括行业数据以及企业数

据；全国海关信息中心包括进出口数据；再加上自身公司的调研团队进行市场调研，价格数

据主要来自于各类市场监测数据。
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