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二、说明、目录、图表目录

    作为快速消费品市场，化妆品产业在某种程度上也可设定为品牌占有的市场。目前全国有

大约2万个化妆品品牌，但只有大约3000家具有生产能力的化妆品企业，而并非每个化妆品企

业或者品牌都拥有自属的制造工厂，化妆品品牌的蓬勃之势也促进了化妆品代工企业OEM业

务的繁荣。目前，中国化妆品OEM市场仍处于数量上的积累，还未达到本质上的飞跃，但已

经开始出现一些有迹可循的变化。就目前的国内市场而言，大部分化妆品企业基本处

于&quot;自给自足&quot;，OEM尚未成为主流。国内大部分日化企业都采取从制造到销售的

整合方式，将产品的研究、开发、生产制造、包装、灌装甚至包装设计全部委托给OEM企业

尚未成为常态，部分采用OEM制造的企业甚至会被认为&quot;不专业&quot;。世界化妆

品OEM巨头开始纷纷涉足大陆市场，科玛、科丝美诗、加拿大特艾华等企业陆续登陆，而美

国最大的护肤品直销企业玫琳凯化妆品公司也杀入中国开展&quot;第三方生产&quot;。所

谓&quot;第三方生产&quot;，主要针对将来要进入国内的其它外国化妆品公司，在进口税高昂

的大环境之下，国内代工显然更能压缩成本。由于越来越多代工企业的加入，同类公司之间

在销售领域的竞争将更加激烈，节省开发成本、缩短新品开发时间、把握最新产品趋势成为

新的课题，而能够拥有尖端技术开发能力和自主配方的OEM企业将成为化妆品成品商的首选

。

　中国化妆品业的OEM是市场需求的产物，必将随着市场需求的发展而成长。鉴于中国化妆

品OEM市场需求中以不了解化妆品的技术、管理的客户居多，他们对其产品生产所需的设备

条件、配方工艺、质量控制手段等提不出太多的要求，因此，加强服务便是针对这种需求

的OEM企业的发展方向。目前，已有许多企业不仅具有产品研发、生产、灌装能力，还可提

供包装设计、包装材料采购、营销策划等一条龙服务，例如北京百利邦公司，该公司与众多

包装材料供应商有长久的合作关系，因用量较大而享受较低的折扣，比一家公司单独采购成

本要低许多。该公司在产品的营销策划方面也颇有建树，尤其对于实力较弱的中小品牌，该

公司前瞻性地提出&quot;统一生产、品牌联合&quot;的营销策略，为广大中小品牌的发展注入

了一针强心剂。面对未来，化妆品OEM市场趋势是什么呢？该如何定位市场做好产业布局呢

？如何做风险规划呢？

　本化妆品代工（OEM）行业研究报告，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统

计局、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国香料香精化妆品工业协会、中

国经济景气监测中心、《中国化妆品》、《化妆品报》、《化妆品行业信息》、《美容时尚

报》、中国行业研究网等国内外行业相关的信息以及化妆品行业研究单位等公布和提供的大

量资料和基础数据，主要分析了全球化妆品OEM市场现状、我国化妆品OEM市场状况



、&quot;十二五&quot;对行业的影响、化妆品OEM包装业的发展趋势、化妆品OEM的销售渠

道、市场竞争格局、进出口状况、化妆品OEM领域领先企业以及当前北京、上海、广州等各

大城市消费者消费心理。对中国化妆品OEM行业的投资前景、企业应对策略、行业发展趋势

进行了研究预测。报告还对国家化妆品OEM相关产业政策进行了介绍和政策趋向研判，是化

妆品OEM生产业、经营企业、科研机构等单位准确了解目前化妆品OEM行业发展动态，把握

企业定位和发展方向不可多得的精品。
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