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二、说明、目录、图表目录

    个人数码助理，即PDA，英文全称Personal Digital Assistant，一般是指掌上电脑。相对于传统

电脑，PDA的优点是轻便、小巧、可移动性强，同时又不失功能的强大，缺点是屏幕过小，

且电池续航能力有限。PDA通常采用手写笔作为输入设备，而存储卡作为外部存储介质。在

无线传输方面，大多数PDA具有红外和蓝牙接口，以保证无线传输的便利性。许多PDA还能

够具备Wi-Fi连接以及GPS全球卫星定位系统。随着人们对数码产品实用性提出更高的要求，

那些被市场炒作出来的低端PDA产品逐渐被消费者冷落。中国的掌上电脑概念随着科技的发

展，已由最初的记事本、电子词典和名片夹的角色，向一种新型的无线上网和通信工具转变

。掌上电脑的功能正在演变得无比强大。掌上电脑已经突破原来的单纯商务型的概念，现在

已经向以娱乐为代表的多媒体方面拓展。掌上电脑的发展大致有三个方向：一个是走向智能

消费电子领域，成为信息家电，如机顶盒、车载电脑、网络电话机等；另一个方向则是满足

个人移动办公的要求，成为集信息处理和数据通信功能于一体的手持式电脑设备；第三个方

向，随着个人消费市场渐趋成熟，针对行业应用的开拓将成为未来的市场焦点。从长远来看

，针对行业的高端掌上电脑的发展空间将会更大。掌上电脑作为数据传输、调用、查找、操

作的便于移动的PC终端设备，其在一些行业中的应用范围十分宽广。

　目前低端的GPS价格已经降至千元以内，PDA不具备竞争力。作为无线上网设备，PDA又

受到网速和接入设备的限制。作为多媒体娱乐工具，MP3、MP4已经相当成熟，更重要的是

，智能手机已具备了PDA的所有功能，并且有手机功能，PDA已无任何优势。照这种情形发

展下去，PDA可能会像当初寻呼机一样，走上不归路。PDA厂商要想继续发展，就必须进行

转型，实现PDA和手机的融合可能是出路。虽然PDA市场在不断萎缩，但是并不会马上消失

。首先PDA依旧有一群非常忠实的消费者，尤其PDA市场现在某些行业市场还有较大的吸引

力。例如：北京市城管执法局就向各区、县城管大队配备了执法型PDA执法终端，并在全市

范围内逐步推广使用。此外，对消费力不高的新兴市场来说，PDA的吸引力正在从无到有逐

步提高。当PDA发展陷入低谷的时候，有专家就指出，挽救PDA命运的&ldquo;杀手级&rdquo;

应用是：蓝牙、Wi-Fi和蜂窝通信等无线连接功能；GPS导航功能；无线VoIP功能等，而这些

功能都是手机的&ldquo;强项&rdquo;。如果传统的PDA融合进进手机的功能，那么PDA在未来

一段时间内仍有较好的前景。另外，由于PDA的研发、生产和手机研发、生产具有一定的相

近性，所以PDA厂商转型生产具有PDA功能的手机相对容易。因此，PDA通过与手机的融合

，能够&ldquo;取长补短&rdquo;，借助手机的功能优势，重新确立自己的市场位置，找到自己

未来发展的方向。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家商



务部、国家工业和信息化部、国务院发展研究中心、中国计算机行业协会、中国行业研究网

、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息，结合深入的市场调查资料，以独特精辟的视角

，对全球PDA市场的发展现状、我国PDA市场发展状况、以及我国PDA市场的发展趋势等内

容进行了深入分析，探究我国PDA市场存在的缺陷，寻求中国PDA市场发展的有效策略。报

告涵盖了PDA市场的研发、销售、以及发展趋势等重要板块，并对国家PDA相关政策进行了

介绍和政策趋向研判，是从事PDA行业研发、生产以及研究机构等准确了解中国PDA市场发

展动态，把握企业定位和市场命脉不可多得的精品。
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