
2014-2020年中国WAP市

场调研与投资决策咨询报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2014-2020年中国WAP市场调研与投资决策咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.cction.com/report/201404/103129.html

报告价格：纸介版8000元 电子版8000元 纸介+电子8500元

北京迪索共研咨询有限公司

订购电话: 400-700-9228(免长话费)  010-69365838

海外报告销售:  010-69365838

Email: kefu@gonyn.com

联系人：李经理

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.cction.com/report/201404/103129.html


二、说明、目录、图表目录

    WAP业务的开通为因特网与移动通信之间架起了一座应用平台。WAP业务以其移动性、灵

活性、个人化、信息实时性、信息简短实用而受到全球手机用户的青睐。在中国，手机用户

数多于PC用户数，中国用户群特征决定了移动数据在中国可能会比其他国家发展得更快。据

统计，2008年我国移动电话总用户数达到6.41亿，移动电话普及率达到了48.5%。在我国移动

电话用户快速增长的同时，移动WAP流量大幅增长。截止2008年末，国内WAP市场活跃用户

规模达10226万，WAP市场规模达到160亿。手机报、手机视频等新应用的增加，以及运营商

降低WAP流量资费将加速我国WAP市场的整体向上发展。

　2009年以来，互联网视频已经主流化，视频在手机上的流畅播放，将为视频应用带来另一

个革命性的变化。随着手机上网速度的增加、上网资费进一步可能性的降低，手机视频必然

会成为像手机短信一样的&ldquo;主流应用&rdquo;。特别在2009年3G发牌之后，预示着手机

视频的&ldquo;元年&rdquo;即将到来。在手机视频应用方面，优酷网与联想手机已有成型的合

作，在技术方面已经有相关储备；在手机应用方面，则有意愿与有3G和Wi-Fi功能的知名手机

厂商合作。借助优酷千万数量级的视频库和月度上亿级的用户基础，则有助于实现固定互联

网视频向无线互联网视频的转化。而3G发牌不意味着收获，置身于这片领域的企业们面临着

前所未有的机遇与挑战，加上金融风暴的大环境影响，无线企业要坚持坚守的基础上创新出

新内容，服务好大众才会拥有更大的收获。

　从长远看来，2009年及未来几年，随着网民越来越成熟，利用互联网解决问题的意识也在

不断加强，不少网民已将从上网只看新闻或玩游戏上升到把互联网当做解决生活中遇到一些

问题的工具。分类信息网站的全面爆发，以及出现在WAP上将是一个趋势。在3G概念推动和

资费下调的背景下，将极大地刺激增值服务和内容提供商的发展，也会给移动增值服务行业

带来新的机会。同时移动互联网领域的创业公司在产业链中的话语权将得到加强，为中国移

动互联网正式登上主流舞台扫清了最后的障碍。而移动运营商逐渐明确了与手机独立WAP网

站共存合作的态度，独立WAP将依然是投资热点，同时WAP网站发展潜力也不可忽视。当前

中国网民已超过2亿多，居全球第一。已经走进老百姓的生活的分类信息，在中国有很大的发

展前景，并在未来两年连续处于爆发期。据预测，2010年国内WAP市场用户规模将达2.076亿

、市场规模将达到351亿，环比增长分别保持在30%和40%以上。预计2010年，WAP广告在整

体市场中所占份额将达56.7%。至2012年，全球无线互联网广告市场规模将达到12亿美元。

　本行业报告主要依据国家统计局、国家工业和信息化部、国务院发展研究中心、中国邮电

通信、通信世界、国民经济景气监测中心、国内外相关刊物的基础信息以及WAP行业研究单

位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界WAP行业整体发展大势



，对中国WAP行业的的技术应用与发展、WAP的相关产业市场发展的态势、WAP市场发展状

况、WAP产业竞争状况、WAP产业的投资热点等进行了分析及预测，并对未来WAP行业发展

的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了WAP

行业今后的发展与投资策略。

　本WAP行业报告，为电信运营商、SP服务商等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市

场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供

了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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