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二、说明、目录、图表目录
 2005-2013年我国实木木地板行业产量统计资料来源：智研数据中心整理

2005-2013年我国复合木地板行业产量统计

    资料来源：智研数据中心整理

    中国的木地板企业在产品自主研发、品质监控、企业文化和品牌战略等方面，还需要投入

更大的精力，要实现从&ldquo;中国制造&rdquo;向&ldquo;中国创造&rdquo;转变，只有通过自

主研发、形成自己的强势品牌，才能在激烈的市场竞争中占得一席之地。

    中企顾问网发布的《2014-2020年中国木地板市场监测与投资战略咨询报告》共十四章。首

先介绍了木地板相关概述、中国木地板市场运行环境等，接着分析了中国木地板市场发展的

现状，然后介绍了中国木地板重点区域市场运行形势。随后，报告对中国木地板重点企业经

营状况分析，最后分析了中国木地板行业发展趋势与投资预测。您若想对木地板产业有个系

统的了解或者想投资木地板行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

第一章　木地板相关概述

1.1　木地板的分类

1.1.1　按木地板结构分类

1.1.2　按木地板功能分类

1.2　实木地板相关简介

1.2.1　实木地板的分类

1.2.2　实木地板的主要树种

1.2.3　实木地板的特性

1.3　实木复合地板相关简介

1.3.1　实木复合地板的分类

1.3.2　实木复合地板的特性

1.3.3　实木复合地板的技术指标

1.4　强化木地板相关简介

1.4.1　强化木地板的分类

1.4.2　强化木地板的比较优势

1.4.3　强化木地板的主要技术指标



1.5　竹地板相关简介

1.5.1　竹地板的分类

1.5.2　竹地板的优劣势

第二章　2011-2013年国际木地板行业概况

2.1　欧洲木地板行业

2.1.1　欧洲实木地板受高端消费市场青睐

2.1.2　欧洲强化木地板市场发展现状

2.1.3　俄罗斯镶木地板占据市场主流

2.2　北美木地板行业

2.2.1　美国硬木地板的发展

2.2.2　美国强化木地板发展形势

2.2.3　美国木地板行业状况及未来走势分析

2.2.4　北美洲强化木地板市场简况

2.3　其他地区木地板行业

2.3.1　日本实木地板减少

2.3.2　印度木地板行业发展简况

2.3.3　巴西木地板行业发展现状

2.3.4　南非复合地板发展形势看好

第三章　2011-2013年中国木地板行业概述

3.1　中国木地板行业总体分析

3.1.1　中国木地板行业发展历程

3.1.2　中国木地板行业发展概况

3.1.3　木地板行业向&ldquo;中国创造&rdquo;逐步靠近

3.1.4　中国木地板出口保持稳定增长态势

3.2　2011-20113年中国木地板行业发展概况

3.2.1　受惠政策东风木地板企业抢滩农村市场

3.2.2　2011年木地板行业发展盘点

3.2.3　2012年木地板行业发展分析

3.2.4　2013年木地板行业发展态势

3.3　2011-2013年中国木地板行业竞争分析

3.3.1　木地板行业品牌竞争环境分析

3.3.2　产品创新成地板业竞争关键



3.3.3　品牌木地板上演&ldquo;服务战&rdquo;

3.3.4　实木与强化地板竞争形势严峻

3.3.5　中国木地板行业需要向健康竞争发展

3.4　2011-2013年木地板行业发展存在的问题

3.4.1　木地板国际化三大难题

3.4.2　中国木地板在国际市场遭遇的挑战

3.4.3　木地板税收政策调整带来的挑战

3.5　2011-2013年木地板行业发展对策

3.5.1　国际资本进入中国地板行业对策分析

3.5.2　木地板企业的战略分析

3.5.3　中国木地板产业发展的建议

3.5.4　中国木地板行业发展壮大的战略对策

3.5.5　低碳时代中国木地板企业的突围策略

第四章　2011-2013年中国木地板市场分析

4.1　中国木地板市场发展概况

4.1.1　中国木地板的市场现状

4.1.2　木地板市场各品种发展态势

4.1.3　中国木地板市场发展的影响因素

4.1.4　仿真实木地板成木地板市场新星

4.2　2011-2013年中国木地板市场分析

4.2.1　2011年中国木地板市场运行状况

4.2.2　2012年中国木地板市场发展分析

4.2.3　2013年中国木地板市场发展分析

4.3　2011-2013年国内各地区木地板发展状况

4.3.1　广东木地板行业发展回顾

4.3.2　上海木地板行业发展概况

4.3.3　合肥木地板市场现状

4.3.4　兰州木地板市场分析

4.3.5　四川木地板市场行情分析

4.4　2011-2013年中国木地板市场存在的问题及对策

4.4.1　木地板使用寿命短亟需规范

4.4.2　国内木地板消费市场存在的突出问题



4.4.3　引导我国木地板市场健康发展的对策

第五章　2011-2013年实木地板发展分析

5.1　2011-2013年中国实木地板发展的宏观环境

5.1.1　政治环境

5.1.2　经济环境

5.1.3　文化和自然环境

5.1.4　技术环境

5.2　2011-2013年中国实木地板行业发展概况

5.2.1　中国实木地板发展的五个阶段

5.2.2　中国实木地板产业发展综述

5.2.3　实木地板行业标准进一步完善

5.2.4　中国实木地板行业步入诚信时代

5.2.5　实木地板产品SWOT分析

5.3　2011年-2013年全国及主要省份实木木地板产量分析

5.3.1　2011年1-12月全国及主要省份实木木地板产量分析

5.3.2　2012年1-12月全国及主要省份实木木地板产量分析

5.3.3　2013年1-12月全国及主要省份实木木地板产量分析

5.4　2011-2013年中国实木地板市场发展综述

5.4.1　中国实木地板市场分析

5.4.2　实木地板市场发展形势

5.4.3　第3代实木地板成市场发展主流

5.4.4　实木地板市场现状分析

5.5　2011-2013年实木地板消费者调查状况分析

5.5.1　实木地板装修意向

5.5.2　实木地板装修特征

5.5.3　实木地板消费者维权渠道

5.6　2011-2013年实木地板企业竞争分析

5.6.1　实木地板行业竞争者分析

5.6.2　传统实木地板行业面临严峻挑战

5.6.3　实木地板企业竞争战略选择

5.6.4　中国中小型实木地板企业竞争策略

5.6.5　未来实木地板市场的竞争格局



5.7　2011-2013年浙江南浔实木地板的发展

5.7.1　南浔实木地板产业优势分析

5.7.2　南浔实木地板产业发展概况

5.7.3　近年南浔实木地板行业日益兴盛

5.7.4　南浔实木地板行业品牌化发展势头迅猛

5.7.5　南浔实木地板发展面临新要求

5.7.6　南浔实木地板产业发展策略

5.8　实木地板发展趋势分析

5.8.1　实木地板未来发展方向

5.8.2　实木地板未来发展新趋势

5.8.3　实木地板未来消费趋势

5.8.4　实木地板未来发展态势明朗

第六章　2011-2013年强化木地板发展分析

6.1　2011-2013年中国强化木地板行业概况

6.1.1　强化木地板行业发展综述

6.1.2　强化木地板产业七大特点

6.1.3　强化木地板发展优势

6.1.4　强化木地板新国标出台实施

6.1.5　中国强化木地板迈入高端时代

6.2　2011-2013年强化木地板市场概况

6.2.1　中国强化木地板市场分析

6.2.2　高清技术成为强化木地板新卖点

6.2.3　强化地板占据市场主导地位

6.2.4　强化地板市场销售情况简析

6.2.5　强化木地板市场发展特点

6.2.6　强化木地板市场发展现状分析

6.3　2011-2013年强化木地板产品SWOT分析

6.3.1　优势（Strength）

6.3.2　劣势（Weakness）

6.3.3　机会（Opportunity）

6.3.4　威胁（Threat）

6.4　2011-2013年超实木地板发展分析



6.4.1　超实木地板的定义及发展历程

6.4.2　超实木地板市场畅销四大原因

6.4.3　超实木地板快速发展的驱动因素

6.4.4　超实木地板备受市场青睐

6.5　2011-2013年江苏横林强化木地板的发展

6.5.1　横林强化地板产业集群的发展概况

6.5.2　横林地板实现&ldquo;大生产&rdquo;向&ldquo;大流通&rdquo;跨越

6.5.3　横林地板企业的破局之道

6.5.4　整合升级是横林地板未来发展方向

6.6　2011-2013年强化木地板行业的问题与对策

6.6.1　强化木地板市场六大不规范现象

6.6.2　强化木地板产品存在三大质量问题

6.6.3　三大重疾阻碍强化木地板健康发展

6.6.4　强化木地板行业应规范化

6.6.5　强化木地板企业四大发展策略

6.7　强化木地板行业发展趋势分析

6.7.1　强化木地板产品发展趋势

6.7.2　强化木地板市场发展趋势

6.7.3　强化木地板技术发展趋势

第七章　2011-2013年实木复合地板发展分析

7.1　2011-2013年中国实木复合地板行业综述

7.1.1　实木复合地板行业及产品特点

7.1.2　实木复合地板的主要消费优势

7.1.3　实木复合地板渐成我国木地板市场主流

7.2　2011-2013年三层实木复合地板发展分析

7.2.1　我国三层实木复合地板行业的发展

7.2.2　三层实木复合地板市场现状分析

7.2.3　三层实木复合地板成地板产业低碳发展的主力军

7.2.4　三层实木复合地板发展面临的问题

7.2.5　三层实木复合地板前景趋势分析

7.3　2011-2013年多层实木复合地板发展分析

7.3.1　多层实木复合地板的崛起



7.3.2　多层实木复合地板的三大优势

7.3.3　多层实木复合地板市场增长情况

7.3.4　多层实木复合地板的两大质量问题

7.3.5　多层实木地板市场推广面临的问题

7.4　2011年-2013年全国及主要省份复合木地板产量分析

7.4.1　2011年1-12月全国及主要省份复合木地板产量分析

7.4.2　2012年1-12月全国及主要省份复合木地板产量分析

7.4.3　2013年1-12月全国及主要省份复合木地板产量分析

7.5　实木复合地板市场存在的问题及趋势分析

7.5.1　实木复合地板市场三大消费困惑

7.5.2　实木复合地板市场面临的竞争错位问题

7.5.3　未来10年我国实木复合地板市场发展前景看好

7.5.4　实木复合地板未来发展十大趋势

7.6　2011-2013年实木复合地板SWOT分析

7.6.1　优势（Strength）

7.6.2　劣势（Weakness）

7.6.3　机会（Opportunity）

7.6.4　威胁（Threat）

7.7　2011-2013年实木复合地板SWOT策略解析

7.7.1　SO（优势+机会）策略

7.7.2　WO（弱势+机会）策略

7.7.3　ST（优势+威胁）策略

7.7.4　WT（弱势+威胁）策略

第八章　2011-2013年竹地板发展分析

8.1　2011-2013年中国竹地板行业概况

8.1.1　我国竹地板产业发展状况分析

8.1.2　内地竹地板市场消费情况

8.1.3　我国竹地板市场发展形势与机遇分析

8.1.4　竹地板市场发展前景广阔

8.2　2011-2013年主要地区竹地板行业发展状况

8.2.1　浙江安吉县竹地板产业发展概况

8.2.2　安吉竹地板企业发展新动态



8.2.3　义乌市场竹地板热销欧美国家

8.2.4　江西奉新县竹地板等产业发展状况分析

8.3　2011-2013年竹地板行业发展对策

8.3.1　竹地板企业突围策略探析

8.3.2　竹地板转攻国内市场发展对策分析

8.3.3　竹地板行业品牌打造策略

第九章　2011-2013年其它木地板行业发展分析

9.1　竹木复合地板

9.1.1　竹木复合地板概述

9.1.2　竹木复合地板市场前景广阔

9.1.3　三层竹木复合地板成未来发展趋势

9.1.4　铁路货车用竹木复合层积材地板的应用浅析

9.2　体育木地板

9.2.1　体育木地板的定义

9.2.2　体育木地板特性与技术指标

9.2.3　我国体育木地板发展状况

9.2.4　我国体育木地板市场标准缺失

9.3　漆面木地板

9.3.1　漆面木地板倍受市场青睐

9.3.2　漆面木地板七大质量问题

9.3.3　我国漆面木地板国家标准出台

第十章　2011-2013年中国木地板原料供需现状分析

10.1　中国木材产业发展概述

10.1.1　我国木材工业总体呈高速发展态势

10.1.2　中国木材综合利用率提高

10.1.3　2012年中国木材产业发展分析

10.1.4　2013年中国木材行业发展简况

10.1.5　中国林木业发展的总体趋势

10.1.6　十二五期间我国商品木材供需展望

10.2　中国木材进口贸易概况

10.2.1　我国木材进口状况回顾

10.2.2　2011年我国木材进口状况分析



10.2.3　2012年我国木材进口状况概况

10.2.4　欧美进口木材受我国市场青睐

10.2.5　中俄木材贸易发展状况分析

10.2.6　中国与加拿大锯材贸易状况

10.3　中国竹产业分析

10.3.1　国内竹行业发展的主要优势

10.3.2　国内竹行业发展概况

10.3.3　国内竹业发展存在的主要问题

10.3.4　我国竹产业发展的策略分析

10.3.5　我国竹业产业化发展趋势

第十一章　2011-2013年木地板相关产业分析

11.1　中国房地产业发展状况

11.1.1　房地产行业运行特点分析

11.1.2　楼市调控政策波及木地板行业

11.1.3　房地产市场发展现况

11.1.4　近中期我国房地产需求形势看好

11.2　中国建材市场

11.2.1　2011年建材行业经济运行分析
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