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二、说明、目录、图表目录

    中国制鞋业有着悠久的历史，随著改革开放的流潮，中国承接国际制鞋业的转移，一跃成

为全球最大鞋业生产中心和销售中心，形成了十分完善的产业链和产业发展平台，并且已基

本占据了全球中低端的鞋产品市场，而使传统的制鞋大国意大利、西班牙、葡萄牙等已放弃

中低端市场，全部转向高端市场，南美巴西的制鞋业也开始转向高端市场。

　在中国的鞋类市场中，女鞋是增长最快，最具市场占有率的品类。目前的女鞋市场已经发

生了翻天覆地的变化，女鞋已经成为鞋类市场的重要部分，尤其是随着女性经济能力的提升

以及对时尚需求的多变性，女性对鞋子的要求不断加大，中国市场上女鞋品牌也不断增多，

达芙妮、他她女鞋 、天意美等品牌成为市场的主流品偶。

　由于欧美市场受金融海啸影响进口数量下降，而中国消费者对品牌的需求也日益旺盛，所

以在未来的十年里，中国女鞋市场仍将呈现迅猛上升的趋势。耐克官网、阿迪达斯官网上的

女鞋的占比不断上升。与自1996年开始，中国女鞋市场已经连续十年以12%的速度迅速增长，

女鞋背后蕴藏着巨大的商机，以运动鞋为主的361度、安踏等品牌已经将女性运动鞋的研发生

产作为重要部分，在阿迪王专卖店里，女性商品的陈列甚至被摆在最显眼的位置。

　在国外，女鞋一直是经销商热抢的&ldquo;蛋糕&rdquo;之一，不过在中国却坐不起，尤其是

中国昂贵的生产成本，品牌缺乏精细化的管理，产品的附加值难以提升，像热风女鞋之类的

女鞋发展一直受到局限。为了突破发展，不少针对加盟商设定了扶持政策。妙丽女鞋从产品

设计、生产、营销一条龙自主完成，产品最后直接一步到达加盟商手中。而百思图从店面选

址、开业指导、形象管理、销售培训、广告支持、联动出校等防伪协助经销商打开发展困境

。

　本行业报告主要依据国家统计局、国家海关总署、中国商务部、国务院发展研究中心、中

国轻工业协会、中国纺织工业协会、中国橡胶工业协会、中国皮革协会、全国女鞋工业信息

中心、FOOTWEAR INDUSTRY OF AMERICA 、FIA、全国商业信息中心、国民经济景气监测

中心、《中外鞋业》、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供

的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据。本报告通过对我国制鞋产业以及各相关产业发

展情况的进行了深入的剖析和预测，然后对女鞋产业以及各相关产业发展情况的进行了深入

的剖析和预测。并重点介绍了国内各女鞋企业的成功经营模式，最后发展趋势及前景进行探

讨和研判，并在前面大量分析、预测的基础上，提出了未来女鞋企业应采取的发展策略，为

女鞋生产企业、外销企业、原料商、产品供应商、市场营运商以及计划投资女鞋行业的机构

全面把握行业发展趋势、准确了解市场运行情况、正确制定企业竞争战略和投资策略提供决

策依据。
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