
2014-2020年中国女装市场

监测与发展前景评估报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2014-2020年中国女装市场监测与发展前景评估报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    从我国女装行业发展的特点来说，首先是消费观念改变、品牌意识加强。随着受教育程度

的提高，多元文化的发展以及年轻女性经济实力的不断增强，女性消费者的消费观念也在不

断变化。追求自我风格和个体完美的趋势日益展现，越来越多的女性消费者着装讲究个性化

，选择自己喜欢的服装已成为一种时尚;大部分女性愿意以服装来显示自己的文化层次和品味

，而各个年龄段的女性消费者对品牌服装的要求也越来越高。

    其次，市场细分化，国际品牌布局中国，竞争愈加激烈。如果站在全球高度分析市场格局

，可以看到欧美品牌女装凭借其品牌影响力与市场规模，牢牢占据着行业的领袖地位;日韩女

装特别是近期的韩国女装，在年轻群体中脱颖而出，已经开始逐渐引导世界范围年轻人的时

尚潮流。而中国女装的地位与影响力相对较弱，既缺少知名的国际品牌，又缺乏时尚流行元

素。随着服装市场国际化进程加快，定位不明的我国女装企业必将面临惨烈的市场竞争。女

装从业者只有依靠精确的市场细分与定位，方能准确判断市场走势与自身所处地位，配合相

应的市场行为，在未来的竞争中生存并且发展。

    我国女装企业虽然数量众多，但普遍存在库存高、周转速度慢、产品同质化等问题，同时

消费者对女装品牌的忠诚度较低，市场份额不稳定，使得价格战和终端的促销战频繁上演。

中国女装行业的市场竞争格局，正由过去的降价竞争快速变成款式、时尚、销售环境、文化

底蕴、品牌地位等综合因素的竞争。加之今年以来服装企业生产成本增加、销售下滑、利润

变薄，一些服装企业把重心越来越多地偏移向二三线城市，将二线城市作为其发展、扩张的

切入点，将激烈的市场竞争带到原本平静的二三线地区。

    随着新兴产业的发展、受教育程度的提高、多元文化的发展，年轻女性在经济上的实力不

断增加，人们的消费观念也在不断变化，品牌意识更加强烈。现代消费者着装讲究个性化，

追求自我风格和完美，选择自己喜欢的服装是一种时尚。大部分女性愿意用服装来表达显示

自己的文化层次和品位。而各个年龄段的女性消费者对品牌服装的要求也越来越高。这就使

得市场更加细分化，从大众休闲服、运动服、少女装、淑女服、时尚休闲、量体裁衣、量身

定做等，还出现专门设计等深层次的个性化服务，以此来满足不同年龄层次、不同经济地位

、不同文化背景的女性消费者需要。

    随着中国经济的发展，女装品牌的数量有着极高的增长率;但女装品牌的区域性较强，在全

国范围内市场占有率较高的女装品牌相比较男装品牌而言，市场占有率还是相对较低且消费

群体不稳定消费者品牌忠诚度也相对偏低。&quot;南装北上&quot;已经成为中国女装品牌市场

的一个典型现象，但是从总体看中国女装品牌区域特征依然突出。

    《2014-2020年中国女装市场监测与发展前景评估报告》是根据研究中心多年来对中国细分



产业的研究，结合对行业历年供需关系变化规律，对我国女装行业的市场环境、生产经营、

产品市场、品牌竞争、行业投资环境以及可持续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。

并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略

、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充分、可靠的决策依据。

    本研究报告数据主要通过市场调研、国家统计局、全国海关信息中心等数据资料，以及期

刊及网上信息二手资料进行桌面研究。其中国家统计局可利用的数据包括行业数据以及企业

数据；全国海关信息中心包括进出口数据；再加上自身公司的调研团队进行市场调研，价格

数据主要来自于各类市场监测数据。
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