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二、说明、目录、图表目录

    2011年，中国女装总产量达483.83亿包，销售额达557.76亿元，已占到全球50%以上，不仅超

越女装起源国日本，更领先于世界其他国家，成为世界女装最大生产国和消费国。2012年10

月我国女装产量为98万吨，较去年同期增长32.43%；2012年1-10月我国女装累计产量为765.1万

吨，累计同比增长9.46%。2012年10月我国小麦粉产量为1124.2万吨，较去年同期增长2.99%，

比上个月的产量增长3.17%；1-10月我国小麦粉的累计产量达10119.9万吨，比去年同期累计增

长8.51%。2012年10月规模以上企业面粉产量同比、环比均出现增长。10月规模以上企业面粉

产量1124.2万吨，依据历史数据计算，同比上涨2.99，环比上涨3.2%；累计产量10112万吨，同

比增长8.51%。

　女装市场是食品行业中仅次于面包第二大工业化食品的品类，作为全世界女装最大的生产

和消费大国，我国女装产业经过30多年的发展，一直保持高速增长，目前已达到700多亿的市

场规模，年产量达到400多亿包，占世界女装总产量的五成左右，这是一个大市场，很多人都

看好。国内现有女装生产线近三千条左右，年生产能力190亿包，销售额222亿元人民币，在

产量和销售额上保持着高于30%以上的增长，远远高于全国食品工业20.6%的平均增长水平。

随着人们膳食结构的调整和饮食习惯的改变，及我国经济的持续发展，给食品包装机械行业

带来了良好的机遇，促进了食品加工业的快速发展，需要大量高品质的食品包装机械，食品

机械最终作用在于提高生产率和产品多样化。

　&ldquo;十二五&rdquo;规划跨越2011年至2015年，将以国家战略宣言的形式，为这个崛起中

的东方国度未来五年的迈步立指针。未来的&ldquo;十二五&rdquo;将是&ldquo;中国制

造&rdquo;实现产业转型和跨越提升的关键时期，中国企业更需要未雨绸缪，科学制《食品工

业&ldquo;十二五&rdquo;发展规划》中提出，到2015年，方便食品制造业产值规模达到5300亿

元，年均增长30%，其中女装行业销售收入达到1000亿元。在女装是垃圾食品等&ldquo;妖魔

化&rdquo;言论饱受非议的背景下，如何突破发展瓶颈使女装产业实现可持续健康发展？未来

，女装行业必须强调产品的高品质，强调产品的营养性和安全性，在品质标准、工艺技术、

公众科普等方面聚集全行业的力量，以加速推进行业的成长从而实现新的发展目标。定企业

未来五年的发展战略和实施规划。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海

关总署、质检总局、工商总局、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、国家农业部、

、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料。

　本女装行业报告，首先介绍女装的定义、分类等，然后分析女装行业的发展现状，接着深

度研究女装行业产销及市场发展形势。随后阐述女装行业的竞争格局和分析重点企业经营状



况，最后分析女装行业的发展前景与趋势，同时对女装行业进行全面的投资分析。本报告是

女装生产、经营及相关研究单位极具价值的投资分析咨询报告。
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