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二、说明、目录、图表目录

    视频广告，分为传统视频广告和移动视频广告两类。传统视频广告是在视频内的广告进行

设置和投放，而移动视频广告是指在移动设备（如：手机、PSP、平板电脑等）内进行的插播

视频的模式。网络视频是网络广告增长最快的领域之一，用户在互联网上的消费时间来看逐

渐出现碎片化，网络作为一个重要的应用，在聚焦用户在网络上的时间方面却有好的粘 性，

网络视频在这方面价值尤其显现。当前网络视频广告的植入式太强，消费者更多 的是被动的

接受视频广告，这把互联网的交互性、针对性的特点不能发挥出来，也不 能发挥网络视频广

告的优势，在传播效果方面网络视频广告由于低质化等情况，这次 研究的主要目地就是发现

当前网络视频广告存在的一些问题，来探讨网络视频广告在 形式和内容方面的局限性，但因

为本身视频广告巨大的发展空间，我们从当前一些科 学数据来预测未来中国网络视频广告的

发展趋势，来解读中国特色的网络视频广告的发展道路。

    视频广告的卖家包括大型门户网站、媒体公司和大部分用户创造内容型的视频网站。主要

的门户网站和媒体公司拥有绝大多数的互联网视频，并且在视频内容和技术方面大量投入以

保证自己的优势地位。中小型的视频网站通常采用直接销售或网络销售的方式来获取利润。

随着广告需求的不断增加，许多网站都开始在他们的内容页上部署文本视频链接广告。当前

视频广告市场的价格变化表明媒体正在不断地成熟起来。基于千人成本（CPM）的定价方式

对于广告买家是有利的，特别是在线性的流媒体视频广告中。千人成本可以衡量多个方面的

广告价值，包括网站内容和用户的质量、定位目标受众的精准程度和视频节目的质量。

    网络视频广告的使用将会支持整个商业在线广告的成长。当资金被投入到网络社交中并且

那些长尾上的财富又并不多的情况下，门户网站在网络广告增长上出现疲态，在今年6月季度

中增长是15－20%。我们相信视频广告将会成为一针帮助门户网站收益增长的催化剂，他们

成功的视频集合网站将会吸引来坚定的网络广告投资。中国国内的视频广告虽然也在发展，

但是其发展受到国情、文化环境等影响，并没有像Baidu搜索引擎广告以及VOGATE文中广告

那样发展迅速，但是由于相对于版权等法律这块相对于美国市场宽松许多，所以未来成长前

景相当乐观。 　　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家

商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业

信息中心、中国经济景气监测中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系

的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。我们对视频广告行业进行了长期追踪，结

合我们对视频广告相关企业的调查研究，对我国视频广告行业发展现状与前景、市场竞争格

局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研

究，并重点分析了视频广告行业的前景与风险。报告揭示了视频广告市场潜在需求与潜在机



会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及

科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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