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二、说明、目录、图表目录

    户外运动是指在自然场地（非专用场地）或人工模拟的自然场地，开展的体育活动。专门

为户外运动生产的用品&ldquo;户外用品&rdquo;。随着户外运动的不断发展，科学技术的不断

革新，户外运动的外延可能还会继续扩大，户外用品的种类也会不断增加。

    近几年来，中国户外运动兴起，人们的热情也越来越高，登山、攀岩、徒步穿越等运动形

式愈来愈受到人们的喜爱。由于户外运动是一项专业性较强的体育活动，除了对参与者自身

体能的要求外，还需要所使用的户外运动装备能适应恶劣的天气和复杂的地理环境，使之成

为户外运动安全保证的第一道&ldquo;保护屏障&rdquo;，随之催生了户外用品市场。

    中国户外用品行业逐渐步入成熟化阶段。2011年我国户外用品零售总额已达107.6亿元，保

持着持续快速发展的态势。同时，国内户外用品行业的快速发展，也吸引了越来越多的国内

外品牌及资本不断介入其中，市场竞争日趋激烈，外来资本的进入更是加速推动了户外用品

行业的发展，一线品牌开始向深层次发展，产品线进一步趋向合理化。2011年国内户外用品

行业品牌数量已达700多家。

    2012年我国户外用品市场发展迅猛，年度零售总额为145.2亿元人民币，年增长率达

到34.94%；品牌出货总额为73.9亿元人民币，年增长率为36.1%。值得一提的是国内品牌出货

额已经连续两年超越（专卖店）国外品牌，民族自有品牌的崛起，使我国户外用品市场出现

了全新的格局。2012年国内市场共有户外品牌823个，较2011年的717个增长了14.78%，其中国

内品牌为405个，较2011年的343个增长了18.08%，国外品牌为418个，较2011年的374个，增长

了11.77%。

    户外用品行业是随着人们亲近大自然休闲生活方式兴起而发展起来的朝阳产业。受益

于GDP的高速增长、城乡居民消费能力逐步提升、城镇化进程和消费升级，户外运动这种积

极健康生活方式在我国呈现出高速成长的趋势，处于黄金发展期。户外运动的蓬勃发展将带

动了户外用品消费需求的繁荣，预计&ldquo;十二五&rdquo;期间，中国户外用品市场将继续保

持快速增长的良好发展势头。

    中企顾问网发布的《2014-2020年中国户外用品市场监测与投资方向研究报告》共九章。首

先介绍了户外用品的概念及产业发展面临的外部发展环境，接着详细阐述了国际国内户外用

品行业的发展状况。随后，报告深入分析了户外用品行业的品牌发展、销售渠道、重点企业

运营状况及投资潜力。最后，报告对户外用品行业的发展前景及趋势进行科学的预测。

    本研究报告数据主要来自于国家统计局、中国纺织品商业协会户外用品分会、中企顾问网

产业研究中心、中企顾问网市场调查中心、中国商业联合会以及国内外重点刊物等渠道，数

据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测



。您或贵单位若想对户外用品市场有个系统深入的了解、或者想投资户外用品相关行业，本

报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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